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ค�ำน�ำส�ำนักพิมพ์

“เศรษฐศาสตร์เป็นตรรกะที่เป็นสามัญส�ำนึกง่ายๆ”

	 ค�ำกล่าวของ ดร.วีรพงษ์  รามางกูร  ในบทความตอนหนึ่งของ 

หนังสือเล่มนี้  เป็นพื้นฐานส�ำคัญที่แสดงสถานะได้อย่างชัดเจนถึงหลัก 

การทางเศรษฐศาสตร์  ที่มุ ่งเน้นอธิบายการบริโภคใช้สอยส่ิงต่างๆ 

วิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อการขายของมนุษย์ 

	 อย่างเช่นค�ำถามที่ว่า  “ของถูกของแพงเกิดจากอะไร”  ถ้าใช้ 

สามัญส�ำนึกเบื้องต้น ย่อมตอบได้ทันทีว่า ของดีของหายากย่อมมีราคา 

แพง ของไม่มีคุณภาพหรือหาซื้อที่ไหนก็ได้ย่อมมีราคาถูก ซึ่งเป็นหลัก 

ตรรกะที่ทุกคนเข้าใจได้ทันที  เมื่อผนวกหลักการทางเศรษฐศาสตร์ ที่ 

น�ำปัจจัยแวดล้อมรอบด้านเข้าไปพิจารณา ผลลัพธ์ที่ได้ย่อมท�ำให้เกิด 

ค�ำตอบที่ถูกต้องแม่นย�ำยิ่งขึ้น

	 งานเขยีนของ ดร.วรีพงษ์ รามางกรู มุง่เสนอข้อเทจ็จริงจากกระแส 

ข่าวทัว่โลก ทัง้เรือ่งการเมอืง เศรษฐกจิ สงัคม อธบิายในเชิงการวเิคราะห์ 

วิพากษ์  วิจารณ์ พร้อมเสนอแนะทางออก  เสริมร่วมกับประสบการณ์ 

การเดนิทางไปยงัประเทศต่างๆ น�ำเกรด็เลก็เกรด็น้อยไปจนถงึยทุธศาสตร์ 

การพัฒนาของแต่ละประเทศมาเล่าสู่คุณผู้อ่านอย่างเข้าใจง่าย ผ่าน 



8  .........  ดร.วีรพงษ์  รามางกูร

บทความชื่อ  “คนเดินตรอก” หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจเป็นประจ�ำ 

มากว่าทศวรรษ 

	 ถ้าแปลตามความหมายของ  “ตรรกะ” อย่างตรงตัว ก็คือการ 

ตรึกนึกคิด ซึ่งถ้าขยายสู่การไตร่ตรองด้วยความเป็นเหตุเป็นผล ก็จะ 

ท�ำให้การตัดสินใจในชีวิตมีประสิทธิภาพ ลดปัญหาและอุปสรรคนานา 

ประการ

	 ดังนั้น การ  “คิดอย่างมีตรรกะ” จึงน�ำไปสู่ความส�ำเร็จที่สามัญ 

ส�ำนึกของมนุษย์ทุกคนพึงปรารถนา

ส�ำนักพิมพ์มติชน
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ค�ำน�ำผู้เขียน

หนังสือเล่มนี้เป็นการรวบรวมบทความในคอลัมน์ “คนเดินตรอก” 

ที่เขียนลงในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจช่วงปี 2555-2556 มีเรื่องราว 

ในสังคมที่เป็นที่มาของเนื้อหาที่ต้องเล่าเรื่องความเป็นมาของศาสตร์ 

ต่างๆ เช่น รัฐศาสตร์และเศรษฐศาสตร์ โดยนักปราชญ์สมัยก่อนว่า  เขา 

ใช้ตรรกะในการคิดจนเกิดเป็นศาสตร์ต่างๆ นั้น จึงได้ตั้งชื่อหนังสือเล่ม 

นี้ว่า “คิดอย่างมีตรรกะ”

	 นอกจากจะได้เล่าเรื่องตรรกะทางรัฐศาสตร์แล้ว  ตรรกะทาง 

เศรษฐศาสตร์ระหว่างปี 2555 กับปี 2556 นี้ ก็มีเรื่องราวให้ได้ถกเถียง 

กันอย่างมาก  เช่น นโยบายการเงิน  เพราะเป็นช่วงที่การเงินของโลกมี 

ความผันผวนอย่างมาก  ประธานธนาคารกลางของสหรัฐแย้มออกมา 

ว่า การอัดฉีดเงินจากธนาคารกลางสหรัฐอเมริกาที่รู้จักกันในนามของ 

ควิ.อี. อาจจะต้องยติุลง  เงินดอลลาร์จงึไหลออกจากภมูภิาคเอเชยีอย่าง 

รุนแรงกลับสหรัฐ สร้างความผันผวนกับตลาดการเงินในภูมิภาคอย่าง 

มาก หลังจากที่เงินที่ธนาคารกลางสหรัฐได้ไหลเข้ามาในเอเชีย

	 นอกจากสองเรื่องดังกล่าว ก็เป็นเรื่องยุทธศาสตร์ในการพัฒนา 

ประเทศของเราบางเรื่องที่เป็นข่าวในหน้าหนังสือพิมพ์
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	 ขอขอบคณุส�ำนกัพิมพ์มติชนทีก่รณุาจดัพิมพ์ข้อเขยีนจากคอลมัน์ 

“คนเดินตรอก”  ให้เช่นเคยเป็นเล่มที่  12 แล้ว และขอบคุณคุณธงวัฏ 

จิตรภาษย์ ที่ได้ตรวจค�ำผิดและจัดวางรูปเล่มรวมทั้งปกหนังสือเล่มนี้

วีรพงษ์  รามางกูร

31 สิงหาคม 2556



คิดอย่างมีตรรกะ
(คนเดินตรอก 12)
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กระบวนการคิด หลกัเหตผุล
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ทุกวันน้ีในสงัคมไทย เวลาวเิคราะห์วพิากษ์วจิารณ์อะไร โดยเฉพาะ 

อย่างยิ่งสื่อมวลชนหลักของประเทศ อันได้แก่หนังสือพิมพ์  โทรทัศน์ 

วิทยุ จึงมีอิทธิพลต่อการแสดงความคิดของประชาชน

	 การวิเคราะห์วิพากษ์วิจารณ์ไม่ว่าในสังคมใด เป็นอภิสิทธิ์ของ 

ปัญญาชน อันได้แก่ครูบาอาจารย์ ผู้อาวุโส ผู้มีประสบการณ์ ผู้มีหน้า 

ที่ขีดเขียน หรือมีไมโครโฟนอยู่ในมือ พรรคการเมือง สมาคม องค์กร 

ต่างๆ

	 ประชาชนธรรมดาก็มัวแต่ท�ำมาหากิน หรือไม่ก็เลี้ยงลูกเลี้ยง 

หลานที่บ้านถ้ามีอายุแล้ว  ไม่มีพื้นที่ที่จะแสดงออก ไม่มีปากกา ไม่ม ี

ไมโครโฟน  อย่างมากก็แสดงความคิดเห็นล้วนๆ ไม่ใช้ตรรกะหรือ 

เหตุผลได้ในสภากาแฟ  แต่สามารถปล่อยข่าวลือจากปากต่อปากได ้

อย่างมีประสิทธิภาพมากกว่าคนที่มีพื้นที่วิเคราะห์วิจารณ์อย่างมีตรรกะ 

เสียอีก

	 เนื่องจากสังคมไทยระดับการพัฒนาความคิดให้ลึกซึ้งถึงขั้นเป็น 

ตรรกะอย่างมีเหตุผลกึ่งนามธรรมยังไม่ไปถึงไหน  แสดงว่าการเป็นชาว 

พุทธ ก็เป็นชาวพุทธระดับใช้ศรัทธา ไม่ใช่ชาวพุทธระดับใช้ปัญญาใน 

คิดอย่างมตีรรกะ (1) 


