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ค�ำน�ำ

เม่ือพิจารณาข้อมูลจากรายงานภาวะเศรษฐกิจไทยปี 2558 ของธนาคารแห่งประเทศไทย 

จะเหน็ได้ว่าในปี 2556 จนถงึปี 2558 ภาวการณ์ขยายตวัทางเศรษฐกจิของประเทศไทยมกีารขยายตวั

ร้อยละ 2.7 0.8 และ 2.8 ตามล�ำดับ ในขณะที่ข้อมูลภาวการณ์ส่งออกขยายตัวอยู่ที่ร้อยละ 2.7     

0.2 และ 0.2 ตามล�ำดับ การน�ำเข้าขยายตัวเพิ่มขึ้น 1.6 ในปี ค.ศ. 2013 ลดลงร้อยละ 5.3 ในปี 

2014 และ 0.4 ในปี 2015 ตามล�ำดับ โดยทั้งนี้การขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของไทยในปี 2015 

มผีลอนัเนือ่งมาจากการลงทนุในสนิทรัพย์ถาวรของภาครัฐซ่ึงเติบโตถึงร้อยละ 29.8 เมือ่เปรยีบเทียบ

กับปี 2014 ซึ่งจากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นท�ำให้เห็นได้ว่า ภาวการณ์ส่งออกของประเทศไทยยังมีผล 

ทีส่�ำคัญต่อการเตบิโตของภาวะทางเศรษฐกจิของประเทศ ท�ำให้รฐับาลไทยต้องหากลยทุธ์และสร้าง

นโยบายที่เสริมสร้างความแข็งแกร่งและเพ่ิมอ�ำนาจต่อรองทางการค้ากับประเทศคู่ค้าหรือกลุ่ม

ประเทศคู่ค้าต่าง ๆ เป็นตลาดที่ส�ำคัญของประเทศ ด้วยการรวมกลุ่มประเทศในภูมิภาคเดียวกันให้

เป็นเขตการค้าเสรสีร้างตลาดทีม่ขีนาดใหญ่กว่าการอยูล่�ำพังเพียงประเทศเดียว เช่น การรวมตัวเป็น

ประชาคมเขตการค้าเสรีอาเซียน หรืออาฟต้า (ASEAN Free Trade Area: AFTA) ในปี ค.ศ.2015 

ที่ผ่านมาหรือมีชื่อเรียกง่าย ๆ ว่า AEC เพื่อเพิ่มอ�ำนาจการต่อรองในเรื่องของการลดก�ำแพงภาษี

ภายในกลุ่มประเทศสมาชิก และกับประเทศคู่ค้านอกกลุ่ม รวมถึงการที่ประเทศไทยมีการเจรจา     

เขตการค้าเสรีแบบพหุภาคี เช่น ไทย-ออสเตรเลีย ไทย-นิวซีแลนด์ ไทย-ญี่ปุ่น เป็นต้น แสดงให้เห็นว่าใน

ส่วนของภาครัฐบาลต้องท�ำการสร้างโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศให้กับภาคธุรกิจเอกชนเพื่อ

สนับสนุนการส่งออกและการลงทุนระหว่างประเทศ ในขณะที่ธุรกิจเอกชนที่ประกอบการเป็น           

ผู้ส่งออกหรือผู้น�ำเข้าต้องพัฒนาความรู้ความเข้าใจในรูปแบบ ขั้นตอน กระบวนการ การก�ำหนดเงื่อนไข

ที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู ่ตลอดเวลา เช่น การปรับเปล่ียนเง่ือนไขราคาและการส่งมอบสินค้า 

(INCOTERMS) ทุก 10 ปี ซึ่งในปี ค.ศ. 2020 เป็นการเริ่มต้นการเปลี่ยนจาก INCOTERMS2010 

เป็น INCOTERMS2020 เมือ่วนัที ่1 มกราคม ค.ศ. 2020 รวมถงึการต้องท�ำความเข้าใจปัจจยัทีม่ผีล

ต่อการก�ำหนดเงื่อนไขการช�ำระเงิน (Payment terms) เพื่อใช้ในการออกแบบและก�ำหนดเงื่อนไข

การช�ำระเงนิเพือ่ควบคมุความเสีย่งในการท�ำการค้าและการท�ำความเข้าใจถงึความส�ำคญัของเอกสาร

ทีใ่ช้ประกอบการส่งออกและการน�ำเข้าทีไ่ม่ท�ำให้ท้ังผู้ส่งออกและผู้น�ำเข้าของไทยเสียเปรียบในแต่ละ

สถานการณ์ ก่อนทีจ่ะสามารถประยกุต์ความรูค้วามเข้าใจมาพฒันารปูแบบทางการค้าให้มพีฒันาการ

ที่สลับซับซ้อนมากขึ้น



ดังนั้น หนังสือการเรียนรู้วิธีด�ำเนินธุรกิจน�ำเข้า-ส่งออกครบวงจรเล่มนี้ จึงขอเป็นเสมือน

แหล่งความรู ้ประสบการณ์ ความเข้าใจ ในระบบ ระเบยีบทีจ่�ำเป็นทัง้การส่งออกและการน�ำเข้า โดย

เร่ิมต้นตัง้แต่การศกึษาในวงกว้างระดบัมหภาคหรอืการก�ำหนดข้อบงัคบัทีเ่กิดจากภาครฐับาลของหลาย ๆ

ประเทศเป็นผู้ก�ำหนด จนถึงในระดับจุลภาคซึ่งประกอบไปด้วยกิจกรรมภาคการเงินการธนาคาร

ระหว่างประเทศ และภาคการขนส่งระหว่างประเทศด้วย ที่รวบรวมประสบการณ์การท�ำงานทั้งใน

ธรุกจิส่งออกและธรุกจิน�ำเข้า การเข้าฟังการบรรยาย อบรมสัมมนา การทศันศกึษาจากสถานทีป่ฏบิตัิ

งานจริงและการสอนในรายวิชามาเป็นระยะเวลากว่า 24 ปี เพื่อให้ผู้สนใจได้ศึกษาและสามารถน�ำ

ไปใช้ในการปฏิบัติงาน ตลอดจนด�ำเนินกิจการการค้าระหว่างประเทศได้จริง และในการรวบรวม

ข้อมูล ประสบการณ์ แนวทางการสร้างหลกัการทางทฤษฎ ีต้องขอขอบคณุการให้การสนบัสนนุและ

อุปการะคุณด้านความรู้ เอกสาร การเยี่ยมชมกิจการหน่วยงานดังต่อไปน้ีคือ การท่าเรือแห่ง

ประเทศไทย บริษัท เอ็น.วาย.เค.ดิสทริบิวชั่น เซอร์วิส (ประเทศไทย) จ�ำกัด บริษัท ไพลอต เซอร์วิส 

จ�ำกัด ธนาคารกสิกรไทย ฝ่ายศูนย์บริการธุรกิจต่างประเทศดาวคะนอง และบริษัท สินอัมพวา        

อมิปอร์ต เอกซ์ปอร์ต จ�ำกัด และท่ีส�ำคญัเป็นอย่างยิง่คอืก�ำลงัใจและความมุง่มัน่ในการเขยีนและเรียบ

เรียงหนังสือเล่มน้ีได้รับแรงบันดาลใจจากพระบรมราโชวาทของพระบาทสมเด็จพระบรมชนกา    

ธเิบศร มหาภูมพิลอดลุยเดชมหาราช บรมนาถบพติร “เมือ่จะท�ำงาน อย่าหยบิยกเอาความขาดแคลน

เป็นข้ออ้าง จงท�ำงานท่ามกลางความขาดแคลนให้บรรลุผล จงท�ำด้วยความตั้งใจและซื่อสัตย์” 

และการได้รบัการตอบรบัจากผูอ่้านเป็นอย่างดีจากการตีพิมพ์คร้ังท่ี 1 ถึงคร้ังท่ี 4 จนสุดท้ายสามารถ

เขียนหนังสือเล่มนี้จนส�ำเร็จได้
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บทที่ 1

ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการค้าและกลุ่มการค้าระหว่างประเทศ

ในอดตีการค้าระหว่างประเทศเกิดขึน้เมือ่ประชาชนในประเทศมกีารผลิตสินค้าและบริโภค
จนกระทั่งมีสินค้าที่เหลือจากการบริโภคในประเทศ จึงมีแนวคิดที่จะแลกเปลี่ยนซื้อขายกับประเทศ
อืน่ เพือ่ให้ได้รบัสนิค้าใหม่ทีไ่ม่สามารถผลิตหรือหาได้จากในประเทศของตนเอง จากการท่ีประชาชน
ของสองประเทศหรือมากกว่าท�ำการแลกเปลี่ยนซ้ือขายระหว่างกัน ท�ำให้ประชากรจากประเทศ
ที่ท�ำการแลกเปลี่ยนได้บริโภคสินค้าท่ีมีความหลากหลายขึ้น คุณภาพสูงขึ้นหรือได้บริโภคสินค้าท่ีมี
ต้นทุนต�่ำลง มีราคาที่ถูกลง ท�ำให้ในอดีตจนถึงปัจจุบันการค้าระหว่างประเทศมีทั้งการขยายตัวและ
การพัฒนาท่ีมีความสลับซับซ้อนท้ังการตลาด การผลิต การลงทุน จากเศรษฐกิจระดับประเทศไป
จนถึงระดับโลก จึงมีผู้ที่ต้องการศึกษาคิดค้นทฤษฎีที่ใช้ในการอธิบายการเกิดขึ้นของการค้าระหว่าง
ประเทศ เพื่อให้เข้าใจเหตุผลและรูปแบบการเกิดการค้าระหว่างประเทศ ไปจนถึงปัจจัยที่เกี่ยวข้อง 
ทั้งทางด้านกฎระเบียบและวิวัฒนาการของการรวมกลุ่มประเทศ เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการศึกษา
ท�ำความเข้าใจท้ังโอกาส (Opportunity) และอุปสรรค (Threat) ก่อนที่จะเริ่มด�ำเนินการใด ๆ ที่
เกี่ยวกับการค้าระหว่างประเทศ

แนวคิดการเกิดการค้าระหว่างประเทศ

	 ดังท่ีกล่าวมาแล้วในบทน�ำข้างต้นว่า ในอดีตมีผู้สนใจศึกษาและท�ำความเข้าใจเก่ียวกับการ
เกิดขึ้นของการค้าระหว่างประเทศ (International trade) โดยส่วนใหญ่เป็นนักเศรษฐศาสตร์หรือ
กลุ่มของนักเศรษฐศาสตร์ที่มีชื่อเสียง ซึ่งคิดค้นทฤษฎีเพื่อมาอธิบายการเกิดการค้าระหว่างประเทศ 
ไม่ใช่ว่าทฤษฎีที่นักเศรษฐศาสตร์ก่อให้เกิดการค้าระหว่างประเทศ ในบทนี้ขอยกตัวอย่างทฤษฎีที่
อธิบายแนวคิดการเกิดการค้าระหว่างประเทศ 3 ทฤษฎี คือ
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ทฤษฎีความได้เปรียบอย่างสมบูรณ์ (Absolute advantage) 

	 ทฤษฎีความได้เปรียบอย่างสมบูรณ์ (Absolute advantage) เป็นแนวคิดของนัก

เศรษฐศาสตร์ชือ่ อดมั สมทิธิ ์(Adam smith) ซึง่แนวคดินีป้รากฏอยูใ่นหนงัสือชือ่ An Inquiry into 

the Nature and Causes of the Wealth of Nations ตีพิมพ์เมื่อปี ค.ศ. 1776 

แนวคิดของทฤษฎีน้ีกล่าวถึงความเป็นอันดับหนึ่งทั้งในแง่คุณภาพสูงท่ีสุดและ/หรือต้นทุน

ต�่ำที่สุด เมื่อท�ำการเปรียบกับสิ่งต่าง ๆ ในกลุ่มและระดับเดียวกัน เช่น การแข่งขันกีฬา ตั้งแต่ระดับ

ท้องถิ่น ระดับประเทศไปจนถึงกีฬาระดับโลก อย่างกีฬาโอลิมปิก หรือการแข่งขันในทุก ๆ เรื่องเพื่อ

หาความเป็นที่หนึ่ง นั่นคือความได้เปรียบอย่างสมบรูณ์

ทฤษฎีนี้จึงถูกน�ำมาใช้การเกิดขึ้นของการค้าระหว่างประเทศได้ โดยให้แนวคิดที่ว่าการที่

แต่ละประเทศมทีรพัยากรท่ีแตกต่างกนั ท้ังในด้านทรพัยากรแรงงาน ทรพัยากรธรรมชาติทัง้ทีใ่ช้แล้ว

หมดไป และที่สามารถเกิดขึ้นใหม่ได้อีก ดังเช่น แหล่งทรัพยากรทางด้านเชื้อเพลิงท่ีน�ำมากล่ันเป็น

น�้ำมันซ่ึงมีปริมาณมหาศาล มีคุณภาพดีท่ีสุด และสามารถผลิตเป็นน�้ำมันดิบได้ต้นทุนต�่ำที่สุดอยู่ใน

ภูมิภาคตะวันออกกลาง เช่น ประเทศซาอุดิอาระเบีย ประเทศคูเวต เป็นต้น ควรเป็นผู้ส่งออกน�้ำมัน

ดิบไปขายยังต่างประเทศทั่วโลก หรือว่ากรณีประเทศไทย ซึ่งสามารถปลูกและผลิตข้าวหอมมะลิได้

ดทีีส่ดุในโลก ควรจะเป็นประเทศผูส่้งออกข้าวหอมมะลใิห้ประเทศต่าง ๆ  ในโลก เนือ่งจากตามแนวคดิ

ทฤษฎีความได้เปรียบอย่างสมบรูณ์ของ อดัม สมิทธิ์ จะท�ำให้เชื่อว่าประชากรในโลกจะได้ประโยชน์

จากการบรโิภคสินค้าทีด่ทีีส่ดุหรอืมคุีณภาพสูงทีส่ดุทีม่าจากประเทศผูผ้ลติและส่งออกสนิค้าประเทศนัน้

ภาพประกอบ 1-1 ตัวอย่างทฤษฎีความได้เปรียบอย่างสมบูรณ์ (Absolute advantage)
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จากรูปภาพ ถ้าประเทศไทยสามารถผลิตข้าวได้คุณภาพสูงที่สุดด้วยต้นทุนต�่ำที่สุดคือ ใช้

แรงงาน 4 วันต่อข้าว 1 กระสอบ แต่ผลิตนมขวดใช้แรงงาน 8 วันต่อ 1 ขวด ในขณะที่ประเทศ

ออสเตรเลียผลิตนมขวดคุณภาพดีที่สุดในโลก ด้วยต้นทุนต�่ำที่สุดคือ ใช้แรงงาน 4 วันต่อ 1 ขวด แต่

ผลิตข้าวใช้แรงงาน 8 วันต่อ 1 กระสอบ เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดประเทศไทยควรส่งออกข้าวไป

ออสเตรเลยี และน�ำเข้านมขวดจากออสเตรเลีย ในขณะท่ีประเทศออสเตรเลียต้องน�ำเข้าข้าวจากไทย

และส่งออกนมขวด ซึ่งจะเกิดการค้าระหว่างประเทศ 

โดยสรุปการที่แต่ละประเทศมีประเภทและปริมาณของทรัพยากรท่ีแตกต่างกัน ก่อให้เกิด

ความได้เปรียบเสียเปรียบในการผลิตสินค้าและบริการที่แตกต่างกัน ซึ่งประเทศที่มีทรัพยากรที่

สามารถผลติสินค้าได้ต้นทุนท่ีต�ำ่กว่าประเทศอืน่ ๆ  ย่อมสามารถส่งสนิค้าออกไปยงัประเทศทีม่ต้ีนทนุ

ในการผลิตที่สูงกว่า ซึ่งประเทศผู้น�ำเข้าสินค้าจะได้รับประโยชน์จากการบริโภคสินค้าที่มีต้นทุนต�่ำ   

ในขณะเดยีวกนั ดงันัน้มลูเหตทุีท่�ำใหเ้กดิการคา้ระหวา่งประเทศมาจากความแตกตา่งของคณุภาพและ

ราคาสินค้าที่ดีที่สุดจากการเปรียบเทียบระหว่างสินค้าภายในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งเรียกว่า

ความได้เปรียบอย่างสมบูรณ์

ทฤษฎีความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative advantage) 

ทฤษฎีความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative advantage) เป็นแนวคิดของนัก

เศรษฐศาสตร์ อดัม สมิทธิ์ (Adam smith) เช่นกัน แนวคิดนี้ถูกเขียนขึ้นอยู ่ในหนังสือชื่อ              
The Wealth of Nations: ดังบทความที่ปรากฏ คือ 

“If a foreign country can supply us with a commodity cheaper than we 

ourselves can make it, better buy it of them with some part of the produce of our 

own industry, employed in a way in which we have some advantage.” 

จากบทความดังกล่าว แสดงให้เห็นแนวคิดหลักของทฤษฎีนี้คือ ประเทศท่ีผลิตสินค้าชนิด

ใดชนดิหนึง่ได้ต้นทนุต�ำ่กว่าอกีประเทศหนึง่สามารถส่งออกสินค้าไปแลกเปลีย่นสินค้าประเภทอืน่กบั

อีกประเทศหนึ่งซึ่งมีต้นทุนสินค้าประเภทอื่นต�่ำกว่า ถึงแม้ว่าประเทศทั้งสองนั้นจะไม่ได้เป็นผู้ผลิต

สนิค้าล�ำดบัทีห่นึง่ทีผ่ลติสนิค้าทีม่ต้ีนทนุต�ำ่ท่ีสุดหรือคณุภาพสินค้าสูงท่ีสุดกต็าม เป็นทฤษฎท่ีีอธบิาย

ถึงการเกิดและการขยายตัวของการค้าระหว่างประเทศจากทฤษฎีความได้เปรียบอย่างสมบูรณ์
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จากภาพตัวอย่างจะเห็นได้ว่า ประเทศเวียดนามไม่ได้เป็นประเทศที่สามารถผลิตข้าวได้

คณุภาพสงูทีส่ดุด้วยต้นทนุต�ำ่ทีส่ดุ เนือ่งจากแรงงานในการผลิตข้าว 5 วนัต่อข้าว 1 กระสอบ ในขณะ

ที่ประเทศไทยใช้ 4 วันต่อกระสอบ และผลิตนมขวดใช้แรงงาน 10 วันต่อ 1 ขวด โดยที่ประเทศ

นิวซีแลนด์ผลิตนมขวดด้วยต้นทุนแรงงาน 6 วันต่อ 1 ขวด ซ่ึงมากกว่าประเทศออสเตรเลียที่ใช้  

แรงงานเพยีงแค่ 4 วนัต่อขวด แต่ท้ังนีเ้มือ่ประเทศเวยีดนามต้องการแลกเปลีย่นกบัประเทศนวิซแีลนด์ 

ถึงแม้ว่าทั้ง 2 ประเทศจะไม่ได้เป็นประเทศที่ผลิตสินค้าที่มีต้นทุนต�่ำที่สุด อย่างเช่นประเทศไทยกับ

ประเทศออสเตรเลีย แต่ประเทศเวียดนามผลิตข้าวโดยใช้แรงงาน 5 วันต่อกระสอบ ซึ่งมีต้นทุนต�่ำ

กว่าประเทศนิวซีแลนด์ ซึ่งใช้แรงงานถึง 12 วันต่อกระสอบ 

ในขณะเดียวกัน ประเทศนิวซีแลนด์มีความได้เปรียบในการผลิตนมขวดเหนือกว่าประเทศ

เวียดนาม โดยประเทศนิวซีแลนด์ใช้แรงงาน 6 วันต่อนม 1 ขวด ซึ่งต้นทุนต�่ำกว่าประเทศเวียดนาม

ซึ่งใช้แรงงานในการผลิตนม 1 ขวดถึง 10 วัน 

ดงันัน้เพือ่ให้เกดิประโยชน์สงูสดุส�ำหรับทัง้ 2 ประเทศ ประเทศเวยีดนามจึงควรส่งออกข้าว

กระสอบไปแลกกบันมขวดจากประเทศนวิซีแลนด์ ซึง่จะท�ำให้ประเทศเวยีดนามได้บริโภคนมขวดทีม่ี

ต้นทนุตํา่กว่าการท่ีประเทศเวยีดนามท�ำการผลติด้วยตนเอง เช่นเดียวกบัประเทศนวิซีแลนด์สามารถ  

น�ำเข้าข้าวกระสอบทีม่ต้ีนทนุต�ำ่กว่าการผลติข้าวกระสอบเองภายในประเทศ ท�ำให้ทัง้ 2 ประเทศได้

บริโภคสินค้าที่มีต้นทุนต�่ำลง ประชาชนของทั้ง 2 ประเทศได้บริโภคสินค้าทั้ง 2 ชนิดนี้มากขึ้น ท�ำให้

เกิดการค้าระหว่างประเทศ 

ภาพประกอบ 1-2 ตัวอย่างทฤษฎีความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative advantage)
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โดยสรุปทฤษฎีความได้เปรียบเทียบเชิงเปรียบเป็นการอธิบายการค้าระหว่างประเทศจากการ
เปรยีบเทยีบต้นทุนการผลติสนิค้าท่ีต�ำ่กว่าระหว่างประเทศทีท่�ำการแลกเปลีย่นกนั ซ่ึงมปีระเภทและ
ปรมิาณของทรพัยากรทีแ่ตกต่างกนั ก่อให้เกดิความได้เปรียบเสียเปรียบในการผลิตสินค้าและบริการ
ที่แตกต่างกัน ซึ่งประเทศที่มีทรัพยากรที่สามารถผลิตสินค้าได้ต้นทุนที่ต�่ำกว่าประเทศอื่น ๆ ย่อม
สามารถส่งออกสินค้าที่มีต้นทุนต�่ำกว่าไปยังประเทศที่มีต้นทุนในการผลิตที่สูงกว่า ซึ่งประชากรใน
ประเทศผูน้�ำเข้าสนิค้าจะได้รบัประโยชน์จากการบรโิภคสินค้าทีม่ต้ีนทนุต�ำ่ลงในเวลาเดยีวกัน ดงันัน้
มลูเหตทุีท่�ำให้เกดิการค้าระหว่างประเทศมาจากความแตกต่างของคณุภาพทีดี่กว่าและ/หรือต้นทนุ
สินค้าที่ต�่ำกว่าซึ่งอาจท�ำให้สินค้ามีราคาถูกกว่าจากการเปรียบเทียบระหว่างสินค้าภายในประเทศ
และต่างประเทศ

การค้าระหว่างประเทศ

	 เมือ่พจิารณาตามความหมายของค�ำว่าการค้าระหว่างประเทศท่ี Ball, Donald A. (1982:9) 
ได้ให้ไว้คือ “ธรุกจิระหว่างประเทศ หมายถงึ ธรุกจิทีม่กีจิกรรมเกีย่วพนักบัการข้ามพรมแดนของชาติ
และมไิด้ประกอบข้ึนเฉพาะการค้าและการผลติระหว่างประเทศเท่านัน้ แต่ยงัเกีย่วข้องกบัการบรกิาร
ทางด้านอุตสาหกรรม เช่น การขนส่ง, การท่องเที่ยว, การธนาคาร, การโฆษณา, การก่อสร้าง, การ
ค้าปลีก, การค้าส่ง และการติดต่อสื่อสาร”

แต่เพื่อให้ความหมายของการค้าระหว่างประเทศมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น ค�ำจ�ำกัดความ
ของการค้าระหว่างประเทศ จงึหมายถงึ กจิกรรมการแลกเปลีย่นทีเ่กีย่วพนัข้ามพรมแดนของชาติ
จากประเทศหนึ่งไปยังอีกประเทศหนึ่ง และมิได้ประกอบขึ้นเฉพาะการค้าและการผลิตระหว่าง
ประเทศเท่านั้น แต่ยังรวมถึงการบริการทางด้านอุตสาหกรรม เช่น การขนส่ง, การท่องเที่ยว, 
การธนาคาร, การโฆษณา, การก่อสร้าง, การค้าปลีก, การค้าส่ง และการติดต่อสื่อสาร ซึ่งก่อให้
เกดิการไหลเวยีนของค่าตอบแทนหรอืการแลกเปลีย่นออกจากประเทศผูส้ัง่ซือ้ไปยงัประเทศผู้ส่ง
ออก ซึ่งจากค�ำจ�ำกัดความสามารถอธิบายได้ว่าการค้าระหว่างประเทศจะต้องประกอบด้วยปัจจัย
ดังนี้

1.	 เป็นกิจกรรมการแลกเปลี่ยนข้ามพรมแดน มิใช่การแลกเปลี่ยนทางการค้าภายใน
ประเทศเท่านั้น

2. 	 เป็นได้ทัง้กจิกรรมการค้าหรอืซือ้ขายผลติภัณฑ์ การผลติเพือ่จ�ำหน่ายทัง้สนิค้าและบรกิาร

3.	 และสิง่ทีส่�ำคญัทีส่ดุคือ มกีารไหลเวยีนของค่าตอบแทน โดยการช�ำระเงนิค่าสนิค้าหรอื
บริการ หรืออาจเป็นรูปแบบการแลกเปลี่ยนสินค้าหรือบริการ เนื่องจากถ้าไม่มีการจ่ายค่าตอบแทน 
ถือว่าเป็นการบริจาคหรือให้เปล่าไม่ใช่การค้าระหว่างประเทศ


