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คำ�ำนำ�ำ

กลุ่่�ม Solo Economy หรืือผู้้�บริิโภคที่่�ดำำ�เนิินชีีวิิตในฐานะปััจเจกบุุคคลอย่่างกลุ่่�ม Solo Economy หรืือผู้้�บริิโภคที่่�ดำำ�เนิินชีีวิิตในฐานะปััจเจกบุุคคลอย่่าง

เต็็มตััว ไม่่ว่่าจะเป็็นคนโสดโดยเลืือก คนที่่�อยู่่�คนเดีียวหลัังการหย่่าร้้าง หรืือเต็็มตััว ไม่่ว่่าจะเป็็นคนโสดโดยเลืือก คนที่่�อยู่่�คนเดีียวหลัังการหย่่าร้้าง หรืือ

คนทำำ�งานที่่�ย้้ายมาใช้้ชีีวิิตในเมืืองใหญ่่ กำำ�ลัังกลายเป็็นกลุ่่�มกำำ�ลังซื้้�อขนาดคนทำำ�งานที่่�ย้้ายมาใช้้ชีีวิิตในเมืืองใหญ่่ กำำ�ลัังกลายเป็็นกลุ่่�มกำำ�ลังซื้้�อขนาด

ใหญ่่ที่่�นัักการตลาดไม่่อาจมองข้้าม เนื่่�องจากรายจ่่ายของคนกลุ่่�มนี้้�ไม่่ถููกผููกใหญ่่ที่่�นัักการตลาดไม่่อาจมองข้้าม เนื่่�องจากรายจ่่ายของคนกลุ่่�มนี้้�ไม่่ถููกผููก

ไว้้กัับภาระร่่วม เช่่น ค่่าเลี้้�ยงดููบุุตรหรืือเป้้าหมายทางการเงิินของครอบครััว ไว้้กัับภาระร่่วม เช่่น ค่่าเลี้้�ยงดููบุุตรหรืือเป้้าหมายทางการเงิินของครอบครััว 

เงิินจึึงถููกเปลี่่�ยนทิิศทางมาสู่่�การดููแลตััวเอง การให้้รางวััลกัับชีีวิิต และการเงิินจึึงถููกเปลี่่�ยนทิิศทางมาสู่่�การดููแลตััวเอง การให้้รางวััลกัับชีีวิิต และการ

สร้้างประสบการณ์์ที่่�ตอบโจทย์์ความสุุขส่่วนบุุคคลโดยตรงสร้้างประสบการณ์์ที่่�ตอบโจทย์์ความสุุขส่่วนบุุคคลโดยตรง

สำำ�หรับผู้้�ที่่�มีีจุุดมุ่่�งหมายในการทำำ�ธุุรกิิจกัับลููกค้้ากลุ่่�มนี้้�นั้้�น สิ่่�งที่่�ขายได้้ในสำำ�หรับผู้้�ที่่�มีีจุุดมุ่่�งหมายในการทำำ�ธุุรกิิจกัับลููกค้้ากลุ่่�มนี้้�นั้้�น สิ่่�งที่่�ขายได้้ใน

ตลาดนี้้�ไม่่ใช่่แค่่สิินค้้าจำำ�เป็็นขั้้�นพื้้�นฐาน แต่่คืือสิินค้้าและบริิการที่่�เติิมเต็็มตลาดนี้้�ไม่่ใช่่แค่่สิินค้้าจำำ�เป็็นขั้้�นพื้้�นฐาน แต่่คืือสิินค้้าและบริิการที่่�เติิมเต็็ม

ความรู้้�สึึก ทั้้�งความสบาย ความภููมิิใจ และความรู้้�สึกว่่าชีีวิิตได้้รัับการดููแลความรู้้�สึึก ทั้้�งความสบาย ความภููมิิใจ และความรู้้�สึกว่่าชีีวิิตได้้รัับการดููแล

เป็็นอย่่างดีี การใช้้จ่่ายของคนโสดจำำ�นวนมากมีีองค์์ประกอบของการให้้เป็็นอย่่างดีี การใช้้จ่่ายของคนโสดจำำ�นวนมากมีีองค์์ประกอบของการให้้

รางวััลกัับตััวเองเข้้ามาเกี่่�ยวข้้องชััดเจน โดยเฉพาะหลัังวัันทำำ�งานที่่�เหนื่่�อยรางวััลกัับตััวเองเข้้ามาเกี่่�ยวข้้องชััดเจน โดยเฉพาะหลัังวัันทำำ�งานที่่�เหนื่่�อย

หรืือในช่่วงเวลาที่่�ต้้องรัับผิิดชอบชีีวิิตด้้วยตััวเพีียงลำำ�พััง การซ้ื้�อสิินค้้าหรืือหรืือในช่่วงเวลาที่่�ต้้องรัับผิิดชอบชีีวิิตด้้วยตััวเพีียงลำำ�พััง การซ้ื้�อสิินค้้าหรืือ

บริิการจึึงทำำ�หน้้าที่่�เป็็นการชดเชยทางอารมณ์์ที่่�มีีประสิิทธิิภาพ แบรนด์ท์ี่่�บริิการจึึงทำำ�หน้้าที่่�เป็็นการชดเชยทางอารมณ์์ที่่�มีีประสิิทธิิภาพ แบรนด์ท์ี่่�

สื่่�อสารเข้้าถึึงจัังหวะนี้้�ได้้อย่่างเหมาะสมจะสามารถแทรกตััวเข้้าไปอยู่่�ในช่่วงสื่่�อสารเข้้าถึึงจัังหวะนี้้�ได้้อย่่างเหมาะสมจะสามารถแทรกตััวเข้้าไปอยู่่�ในช่่วง

เวลาสำำ�คััญของชีีวิิตประจำำ�วัันได้้อย่่างเป็็นธรรมชาติิเวลาสำำ�คััญของชีีวิิตประจำำ�วัันได้้อย่่างเป็็นธรรมชาติิ
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การมองกลุ่่�มคนโสดในมุุม “การตลาด” ไม่่ใช่่เรื่่�องใหม่่  แต่่สิ่่�งที่่�เปลี่่�ยนไปการมองกลุ่่�มคนโสดในมุุม “การตลาด” ไม่่ใช่่เรื่่�องใหม่่  แต่่สิ่่�งที่่�เปลี่่�ยนไป
อย่่างมีีนััยสำำ�คัญคืือวิิธีีคิิดและพฤติิกรรมการใช้้ชีีวิิตของคนกลุ่่�มนี้้�ในยุุคปััจจุุบััน คนโสดไม่่ได้้ถููกอย่่างมีีนััยสำำ�คัญคืือวิิธีีคิิดและพฤติิกรรมการใช้้ชีีวิิตของคนกลุ่่�มนี้้�ในยุุคปััจจุุบััน คนโสดไม่่ได้้ถููก

นิิยามว่่า “คืือกลุ่่�มคนที่่�ขาดสิ่่�งใดสิ่่�งหนึ่่�ง” แต่่กลัับถููกนิิยามด้้วย “อิิสระในการเลืือก” และ “การนิิยามว่่า “คืือกลุ่่�มคนที่่�ขาดสิ่่�งใดสิ่่�งหนึ่่�ง” แต่่กลัับถููกนิิยามด้้วย “อิิสระในการเลืือก” และ “การ

ให้้คุุณค่่ากัับตััวเอง” มากขึ้้�น จนเกิิดเป็็นทฤษฎีีที่่�เรีียกว่่า Solo Economy ซึ่่�งสะท้้อนรููปแบบการให้้คุุณค่่ากัับตััวเอง” มากขึ้้�น จนเกิิดเป็็นทฤษฎีีที่่�เรีียกว่่า Solo Economy ซึ่่�งสะท้้อนรููปแบบการ

บริิโภคที่่�ไม่่ต้้องยึึดโยงกัับครอบครััว คู่่�รััก หรืือการตััดสิินใจร่่วมกัับใครอีีกต่่อไปบริิโภคที่่�ไม่่ต้้องยึึดโยงกัับครอบครััว คู่่�รััก หรืือการตััดสิินใจร่่วมกัับใครอีีกต่่อไป

การเติิบโตของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�เรีียกว่่า “Solo Economy” หรืือเศรษฐกิิจคนเดีียว ซึ่่�งหมายถึึงการเติิบโตของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�เรีียกว่่า “Solo Economy” หรืือเศรษฐกิิจคนเดีียว ซึ่่�งหมายถึึง

กลุ่่�มคนที่่�ดำำ�เนิินชีีวิิตในฐานะปััจเจกบุุคคลอย่่างเต็็มตััว ไม่่ว่่าจะเป็็นคนโสดโดยเลืือก คนโสดโดยกลุ่่�มคนที่่�ดำำ�เนิินชีีวิิตในฐานะปััจเจกบุุคคลอย่่างเต็็มตััว ไม่่ว่่าจะเป็็นคนโสดโดยเลืือก คนโสดโดย

สถานการณ์์ คนที่่�อาศััยอยู่่�คนเดีียวหลัังการหย่่าร้้างหรืือสููญเสีีย หรืือแม้้กระทั่่�งคนทำำ�งานที่่�ย้้ายมาสถานการณ์์ คนที่่�อาศััยอยู่่�คนเดีียวหลัังการหย่่าร้้างหรืือสููญเสีีย หรืือแม้้กระทั่่�งคนทำำ�งานที่่�ย้้ายมา

อยู่่�คนเดีียวในเมืืองใหญ่่ กลุ่่�มคนเหล่่านี้้�ไม่่ได้้เป็็นเพีียงตััวเลขทางประชากรศาสตร์์ที่่�น่่าสนใจ แต่่ยัังอยู่่�คนเดีียวในเมืืองใหญ่่ กลุ่่�มคนเหล่่านี้้�ไม่่ได้้เป็็นเพีียงตััวเลขทางประชากรศาสตร์์ที่่�น่่าสนใจ แต่่ยััง

หมายถึึงกำำ�ลัังซื้้�อมหาศาลที่่�กำำ�ลัังมองหาสิินค้้าและบริิการที่่�ตอบโจทย์์ชีีวิิตแบบที่่�ตััวเองเป็็นอย่่างหมายถึึงกำำ�ลัังซื้้�อมหาศาลที่่�กำำ�ลัังมองหาสิินค้้าและบริิการที่่�ตอบโจทย์์ชีีวิิตแบบที่่�ตััวเองเป็็นอย่่าง

ทำำ�ไมต้้องขายคนโสด?ทำำ�ไมต้้องขายคนโสด?

เจาะลึึกนิิสััย “เปย์์เก่่ง ตััดสิินใจไว ไม่่ต้้องรออนุุมััติิจากใคร”เจาะลึึกนิิสััย “เปย์์เก่่ง ตััดสิินใจไว ไม่่ต้้องรออนุุมััติิจากใคร”

8 l BOOKETING
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แท้้จริิงแท้้จริิง

เมื่่�อไม่่มีีข้้อจำำ�กััดด้้านการต้้องหารืือหรืือรอความเห็็นจากผู้้�อื่่�น กระบวนการตััดสิินใจจึึงสั้้�นลงอย่่างเมื่่�อไม่่มีีข้้อจำำ�กััดด้้านการต้้องหารืือหรืือรอความเห็็นจากผู้้�อื่่�น กระบวนการตััดสิินใจจึึงสั้้�นลงอย่่าง

เห็็นได้้ชััด การเลืือกซื้้�อสิินค้้าและบริิการกลายเป็็นเรื่่�องของ “ความพอใจส่่วนบุุคคล ณ ขณะนั้้�น” เห็็นได้้ชััด การเลืือกซื้้�อสิินค้้าและบริิการกลายเป็็นเรื่่�องของ “ความพอใจส่่วนบุุคคล ณ ขณะนั้้�น” 

มากกว่่าการวางแผนระยะยาวแบบครอบครััว นี่่�จึึงเป็็นเหตุุผลสำำ�คัญที่่�ทำำ�ให้้คนโสดมัักถููกมองว่่า มากกว่่าการวางแผนระยะยาวแบบครอบครััว นี่่�จึึงเป็็นเหตุุผลสำำ�คัญที่่�ทำำ�ให้้คนโสดมัักถููกมองว่่า 

“ตััดสิินใจไว” และพร้้อมจ่่ายในจัังหวะที่่�ความรู้้�สึึกและเหตุุผลสอดคล้้องกัันพอดีี“ตััดสิินใจไว” และพร้้อมจ่่ายในจัังหวะที่่�ความรู้้�สึึกและเหตุุผลสอดคล้้องกัันพอดีี

พฤติิกรรม “เปย์์เก่่ง” ไม่่ได้้เกิิดจากการใช้้เงิินแบบไร้้การควบคุุม แต่่เกิิดจากการจััดลำำ�ดัับความพฤติิกรรม “เปย์์เก่่ง” ไม่่ได้้เกิิดจากการใช้้เงิินแบบไร้้การควบคุุม แต่่เกิิดจากการจััดลำำ�ดัับความ

สำำ�คััญใหม่่ รายจ่่ายจำำ�นวนมากไม่่ได้้ถููกแบ่่งไปสู่่�ภาระร่่วม เช่่น ค่่าเลี้้�ยงดููบุุตร ค่่าใช้้จ่่ายครอบครััวสำำ�คััญใหม่่ รายจ่่ายจำำ�นวนมากไม่่ได้้ถููกแบ่่งไปสู่่�ภาระร่่วม เช่่น ค่่าเลี้้�ยงดููบุุตร ค่่าใช้้จ่่ายครอบครััว

ขนาดใหญ่่ หรืือการเก็็บเงิินเพื่่�อเป้้าหมายร่่วมระยะยาวในรููปแบบเดิิม เงิินจำำ�นวนหนึ่่�งจึึงถููกขนาดใหญ่่ หรืือการเก็็บเงิินเพื่่�อเป้้าหมายร่่วมระยะยาวในรููปแบบเดิิม เงิินจำำ�นวนหนึ่่�งจึึงถููก

เปลี่่�ยนทิิศทางไปสู่่�การดููแลตััวเอง การให้้รางวััลกัับชีีวิิต และการสร้้างประสบการณ์์ที่่�ตอบโจทย์์เปลี่่�ยนทิิศทางไปสู่่�การดููแลตััวเอง การให้้รางวััลกัับชีีวิิต และการสร้้างประสบการณ์์ที่่�ตอบโจทย์์

ความสุุขส่่วนบุุคคลความสุุขส่่วนบุุคคล

ในมุุมของ “ขายอะไรดีี” สิ่่�งที่่�น่่าสนใจไม่่ใช่่แค่่ตััวสิินค้้า แต่่คืือ “บทบาทของสิินค้้าในชีีวิิตคนโสด” ในมุุมของ “ขายอะไรดีี” สิ่่�งที่่�น่่าสนใจไม่่ใช่่แค่่ตััวสิินค้้า แต่่คืือ “บทบาทของสิินค้้าในชีีวิิตคนโสด” 

สิินค้้าที่่�ขายดีีในตลาดนี้้�มัักไม่่ใช่่ของจำำ�เป็็นขั้้�นพื้้�นฐานเพีียงอย่่างเดีียว แต่่เป็็นสิ่่�งที่่�ช่่วยเติิมเต็็มสิินค้้าที่่�ขายดีีในตลาดนี้้�มัักไม่่ใช่่ของจำำ�เป็็นขั้้�นพื้้�นฐานเพีียงอย่่างเดีียว แต่่เป็็นสิ่่�งที่่�ช่่วยเติิมเต็็ม

ความรู้้�สึึกบางอย่่าง เช่่น ความสบาย ความภููมิิใจ ความผ่่อนคลาย หรืือความรู้้�สึกว่่าชีีวิิตกำำ�ลังได้้ความรู้้�สึึกบางอย่่าง เช่่น ความสบาย ความภููมิิใจ ความผ่่อนคลาย หรืือความรู้้�สึกว่่าชีีวิิตกำำ�ลังได้้

รัับการดููแลอย่่างดีีรัับการดููแลอย่่างดีี

สิินค้้าและบริิการที่่�ตอบโจทย์์จึึงมัักอยู่่�ในกลุ่่�มที่่�ช่่วยยกระดัับคุุณภาพชีีวิิตในระดัับรายวััน ไม่่ว่่าจะสิินค้้าและบริิการที่่�ตอบโจทย์์จึึงมัักอยู่่�ในกลุ่่�มที่่�ช่่วยยกระดัับคุุณภาพชีีวิิตในระดัับรายวััน ไม่่ว่่าจะ

เป็็นอาหารพรีเมีียมในขนาดพอดีีสำำ�หรัับหนึ่่�งคน บริิการเดลิเวอรีีที่่�รวดเร็็วและมีีตััวเลืือกเฉพาะเป็็นอาหารพรีเมีียมในขนาดพอดีีสำำ�หรัับหนึ่่�งคน บริิการเดลิเวอรีีที่่�รวดเร็็วและมีีตััวเลืือกเฉพาะ

ทาง สกิินแคร์์หรืือความงามที่่�เน้้นการดููแลตััวเองแบบลึึกในรายละเอีียด ไปจนถึึงอุุปกรณ์์ไลฟ์์ทาง สกิินแคร์์หรืือความงามที่่�เน้้นการดููแลตััวเองแบบลึึกในรายละเอีียด ไปจนถึึงอุุปกรณ์์ไลฟ์์

สไตล์์ที่่�ช่่วยให้้การใช้้ชีีวิิตคนเดีียวสะดวกขึ้้�น เช่่น เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าขนาดกะทััดรััด หรืือเฟอร์์นิิเจอร์์ที่่�สไตล์์ที่่�ช่่วยให้้การใช้้ชีีวิิตคนเดีียวสะดวกขึ้้�น เช่่น เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าขนาดกะทััดรััด หรืือเฟอร์์นิิเจอร์์ที่่�

ออกแบบมาเพื่่�อพื้้�นที่่�ส่่วนตััวออกแบบมาเพื่่�อพื้้�นที่่�ส่่วนตััว

อีีกมิิติิหนึ่่�งที่่�สำำ�คััญคืือ “ประสบการณ์์” คนโสดจำำ�นวนมากให้้ความสำำ�คัญกัับการใช้้ชีีวิิตในปััจจุุบััน อีีกมิิติิหนึ่่�งที่่�สำำ�คััญคืือ “ประสบการณ์์” คนโสดจำำ�นวนมากให้้ความสำำ�คัญกัับการใช้้ชีีวิิตในปััจจุุบััน 

การท่่องเที่่�ยวแบบคนเดีียว การเข้้าคลาสเรีียนเฉพาะทาง เวิิร์์กช็็อป งานอดิิเรก หรืือแม้้แต่่การการท่่องเที่่�ยวแบบคนเดีียว การเข้้าคลาสเรีียนเฉพาะทาง เวิิร์์กช็็อป งานอดิิเรก หรืือแม้้แต่่การ

ไปคาเฟ่่ที่่�มีีเอกลัักษณ์์ ล้้วนเป็็นพื้้�นที่่�ที่่�แบรนด์์สามารถเข้้าไปสร้างมููลค่่าได้้ เพราะการใช้้จ่่ายในไปคาเฟ่่ที่่�มีีเอกลัักษณ์์ ล้้วนเป็็นพื้้�นที่่�ที่่�แบรนด์์สามารถเข้้าไปสร้างมููลค่่าได้้ เพราะการใช้้จ่่ายใน
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ลัักษณะนี้้�ไม่่ใช่่แค่่การซื้้�อสิินค้้า แต่่คืือการซื้้�อช่่วงเวลาและความรู้้�สึึกบางอย่่างที่่�หาไม่่ได้้จากการใช้้ลัักษณะนี้้�ไม่่ใช่่แค่่การซื้้�อสิินค้้า แต่่คืือการซื้้�อช่่วงเวลาและความรู้้�สึึกบางอย่่างที่่�หาไม่่ได้้จากการใช้้

ชีีวิิตแบบเดิิมชีีวิิตแบบเดิิม

สิ่่�งที่่�นัักการตลาดต้้องเข้้าใจให้้ชััดคืือ คนโสดไม่่ได้้ต้้องการ “ของถููก” เสมอไป แต่่ต้้องการ “ของสิ่่�งที่่�นัักการตลาดต้้องเข้้าใจให้้ชััดคืือ คนโสดไม่่ได้้ต้้องการ “ของถููก” เสมอไป แต่่ต้้องการ “ของ

ที่่�ใช่่” และพร้อมจ่่ายในราคาที่่�รู้้�สึึกว่่าสมเหตุุสมผลกัับคุุณค่่าที่่�ได้้รัับ ความคุ้้�มค่่าในมุุมนี้้�จึึงไม่่ได้้วััดที่่�ใช่่” และพร้อมจ่่ายในราคาที่่�รู้้�สึึกว่่าสมเหตุุสมผลกัับคุุณค่่าที่่�ได้้รัับ ความคุ้้�มค่่าในมุุมนี้้�จึึงไม่่ได้้วััด

จากปริิมาณ แต่่เป็็นคุุณภาพ ประสบการณ์์ และความรู้้�สึึกที่่�เกิิดขึ้้�นหลัังการใช้้จ่่ายจากปริิมาณ แต่่เป็็นคุุณภาพ ประสบการณ์์ และความรู้้�สึึกที่่�เกิิดขึ้้�นหลัังการใช้้จ่่าย

ความเร็็วในการตััดสิินใจยัังเปิิดโอกาสให้้กลยุุทธ์์แบบ Limited offer หรืือสิินค้้าที่่�มีีความเฉพาะความเร็็วในการตััดสิินใจยัังเปิิดโอกาสให้้กลยุุทธ์์แบบ Limited offer หรืือสิินค้้าที่่�มีีความเฉพาะ

ตััวทำำ�งานได้้ดีี เพราะเมื่่�อความสนใจเกิิดขึ้้�นในช่่วงเวลาสั้้�น ๆ การมีีข้้อเสนอที่่�ชััดเจน เข้้าใจง่่าย ตััวทำำ�งานได้้ดีี เพราะเมื่่�อความสนใจเกิิดขึ้้�นในช่่วงเวลาสั้้�น ๆ การมีีข้้อเสนอที่่�ชััดเจน เข้้าใจง่่าย 

และเข้้าถึึงได้้ทัันทีี จะช่่วยเปลี่่�ยนความสนใจให้้กลายเป็็นการซ้ื้�อจริิงได้้รวดเร็็วมากขึ้้�น โดยเฉพาะและเข้้าถึึงได้้ทัันทีี จะช่่วยเปลี่่�ยนความสนใจให้้กลายเป็็นการซ้ื้�อจริิงได้้รวดเร็็วมากขึ้้�น โดยเฉพาะ

เมื่่�อผสานกัับแพลตฟอร์์มดิิจิิทััลที่่�ลดขั้้�นตอนทุุกอย่่างให้้เหลืือเพีียงไม่่กี่่�คลิิกเมื่่�อผสานกัับแพลตฟอร์์มดิิจิิทััลที่่�ลดขั้้�นตอนทุุกอย่่างให้้เหลืือเพีียงไม่่กี่่�คลิิก

อีีกประเด็็นที่่�น่่าสนใจคืือ “การสร้้างความสััมพัันธ์์ระหว่่างแบรนด์ก์ัับผู้้�บริิโภคแบบตััวต่่อตััว” อีีกประเด็็นที่่�น่่าสนใจคืือ “การสร้้างความสััมพัันธ์์ระหว่่างแบรนด์ก์ัับผู้้�บริิโภคแบบตััวต่่อตััว” 

เนื่่�องจากไม่่มีีตััวแปรของคนอื่่�นเข้้ามาเกี่่�ยวข้้อง การสื่่�อสารที่่�ตรงใจและรู้้�สึึกเป็็นส่่วนตััวจึึงมีีผลอเนื่่�องจากไม่่มีีตััวแปรของคนอื่่�นเข้้ามาเกี่่�ยวข้้อง การสื่่�อสารที่่�ตรงใจและรู้้�สึึกเป็็นส่่วนตััวจึึงมีีผลอ

ย่่างมาก ไม่่ว่่าจะเป็็นการแนะนำำ�สิินค้้าแบบเฉพาะบุุคคล การออกแบบแพ็็กเกจที่่�ดููใส่่ใจรายย่่างมาก ไม่่ว่่าจะเป็็นการแนะนำำ�สิินค้้าแบบเฉพาะบุุคคล การออกแบบแพ็็กเกจที่่�ดููใส่่ใจราย

ละเอีียด หรืือแม้้แต่่การตั้้�งชื่่�อสิินค้้าและการเล่่าเรื่่�องที่่�ทำำ�ให้้ผู้้�ซื้้�อรู้้�สึึกว่่ามีีบางอย่่างเชื่่�อมโยงกัับตััวละเอีียด หรืือแม้้แต่่การตั้้�งชื่่�อสิินค้้าและการเล่่าเรื่่�องที่่�ทำำ�ให้้ผู้้�ซื้้�อรู้้�สึึกว่่ามีีบางอย่่างเชื่่�อมโยงกัับตััว

เองเอง

ในด้้านจิิตวิิทยา การใช้้จ่่ายของคนโสดจำำ�นวนมากมีีองค์์ประกอบของ “การให้้รางวััลกัับตััวเอง” ในด้้านจิิตวิิทยา การใช้้จ่่ายของคนโสดจำำ�นวนมากมีีองค์์ประกอบของ “การให้้รางวััลกัับตััวเอง” 

เข้้ามาเกี่่�ยวข้้องอย่่างชััดเจน หลัังจากวัันทำำ�งานที่่�เหนื่่�อยล้้า หรืือช่่วงเวลาที่่�ต้้องรัับผิิดชอบชีีวิิตเข้้ามาเกี่่�ยวข้้องอย่่างชััดเจน หลัังจากวัันทำำ�งานที่่�เหนื่่�อยล้้า หรืือช่่วงเวลาที่่�ต้้องรัับผิิดชอบชีีวิิต

ด้้วยตััวเอง การซ้ื้�อสิินค้้าเล็็ก ๆ หรืือบริิการบางอย่่างสามารถทำำ�หน้้าที่่�เป็็นการชดเชยทางอารมณ์์ด้้วยตััวเอง การซ้ื้�อสิินค้้าเล็็ก ๆ หรืือบริิการบางอย่่างสามารถทำำ�หน้้าที่่�เป็็นการชดเชยทางอารมณ์์

ได้้ดีี แบรนด์์ที่่�เข้้าใจจัังหวะนี้้�และสื่่�อสารออกมาอย่่างเหมาะสม จะสามารถเข้้าไปอยู่่�ในช่่วงเวลาได้้ดีี แบรนด์์ที่่�เข้้าใจจัังหวะนี้้�และสื่่�อสารออกมาอย่่างเหมาะสม จะสามารถเข้้าไปอยู่่�ในช่่วงเวลา

สำำ�คััญของชีีวิิตประจำำ�วันได้้อย่่างแนบเนีียนสำำ�คััญของชีีวิิตประจำำ�วันได้้อย่่างแนบเนีียน

การเติิบโตของที่่�อยู่่�อาศััยแบบคนเดีียว คอนโดขนาดเล็็ก หรืือพื้้�นที่่�อยู่่�อาศััยในเมืือง ยัังเป็็นอีีกการเติิบโตของที่่�อยู่่�อาศััยแบบคนเดีียว คอนโดขนาดเล็็ก หรืือพื้้�นที่่�อยู่่�อาศััยในเมืือง ยัังเป็็นอีีก

ปััจจััยที่่�ส่่งผลต่่อการออกแบบสิินค้้า ขนาดต้้องพอดีี ใช้้งานง่่าย ไม่่ซัับซ้้อน และตอบโจทย์์พื้้�นที่่�ปััจจััยที่่�ส่่งผลต่่อการออกแบบสิินค้้า ขนาดต้้องพอดีี ใช้้งานง่่าย ไม่่ซัับซ้้อน และตอบโจทย์์พื้้�นที่่�

จำำ�กััด สิินค้้าที่่�เคยถููกออกแบบมาสำำ�หรัับครอบครััวขนาดใหญ่่จึึงอาจต้้องถููกคิิดใหม่่ทั้้�งหมดเพื่่�อให้้จำำ�กััด สิินค้้าที่่�เคยถููกออกแบบมาสำำ�หรัับครอบครััวขนาดใหญ่่จึึงอาจต้้องถููกคิิดใหม่่ทั้้�งหมดเพื่่�อให้้
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สอดคล้้องกัับบริิบทนี้้�สอดคล้้องกัับบริิบทนี้้�

ในภาพรวม การขายให้้คนโสดไม่่ใช่่แค่่การลดขนาดสิินค้้าให้้เล็็กลง แต่่คืือการเข้้าใจ “วิิธีีใช้้ชีีวิิตที่่�ในภาพรวม การขายให้้คนโสดไม่่ใช่่แค่่การลดขนาดสิินค้้าให้้เล็็กลง แต่่คืือการเข้้าใจ “วิิธีีใช้้ชีีวิิตที่่�

ให้้ความสำำ�คััญกัับตััวเองเป็็นศููนย์์กลาง” และแปลงความเข้้าใจนั้้�นออกมาเป็็นสิินค้้า บริิการ และให้้ความสำำ�คััญกัับตััวเองเป็็นศููนย์์กลาง” และแปลงความเข้้าใจนั้้�นออกมาเป็็นสิินค้้า บริิการ และ

ประสบการณ์์ที่่�ตอบโจทย์์ในระดัับรายละเอีียด ตั้้�งแต่่การใช้้งานจริิงไปจนถึึงความรู้้�สึกที่่�เกิิดขึ้้�นประสบการณ์์ที่่�ตอบโจทย์์ในระดัับรายละเอีียด ตั้้�งแต่่การใช้้งานจริิงไปจนถึึงความรู้้�สึกที่่�เกิิดขึ้้�น

ในใจ เมื่่�อสามารถทำำ�ได้้ครบทุุกมิิติิ การตััดสิินใจซ้ื้�อที่่�รวดเร็็วและความพร้้อมในการใช้้จ่่ายจะกลายในใจ เมื่่�อสามารถทำำ�ได้้ครบทุุกมิิติิ การตััดสิินใจซ้ื้�อที่่�รวดเร็็วและความพร้้อมในการใช้้จ่่ายจะกลาย

เป็็นโอกาสทางธุุรกิิจที่่�ชััดเจนและต่่อเนื่่�องโดยไม่่ต้้องพึ่่�งพาปััจจััยอื่่�นมากนัักเป็็นโอกาสทางธุุรกิิจที่่�ชััดเจนและต่่อเนื่่�องโดยไม่่ต้้องพึ่่�งพาปััจจััยอื่่�นมากนััก

    Psychology of Solo Spending : Psychology of Solo Spending : 

  จิิตวิิทยาการจ่่ายเงิินเพื่่�อชดเชยความรู้้�สึึก และการปรนเปรอตััวเอง (Self-Reward)  จิิตวิิทยาการจ่่ายเงิินเพื่่�อชดเชยความรู้้�สึึก และการปรนเปรอตััวเอง (Self-Reward)

กลุ่่�มคนที่่�เลืือกใช้้ชีีวิิตแบบโสดหรืืออยู่่�คนเดีียว มัักมีีแนวโน้้มที่่�จะให้้ความสำำ�คััญกัับการดููแลตััวเองกลุ่่�มคนที่่�เลืือกใช้้ชีีวิิตแบบโสดหรืืออยู่่�คนเดีียว มัักมีีแนวโน้้มที่่�จะให้้ความสำำ�คััญกัับการดููแลตััวเอง

และความสุุขส่่วนบุุคคลเป็็นอัันดัับแรก การทำำ�ความเข้้าใจถึึงแรงจููงใจด้้านจิิตวิิทยาในการใช้้เงิินและความสุุขส่่วนบุุคคลเป็็นอัันดัับแรก การทำำ�ความเข้้าใจถึึงแรงจููงใจด้้านจิิตวิิทยาในการใช้้เงิิน

เพื่่�อเสริิมสร้างความรู้้�สึกดีีๆ ให้้กัับตััวเอง รวมถึึงการใช้้จ่่ายเป็็นเครื่่�องมืือในการชดเชยความรู้้�สึึกเพื่่�อเสริิมสร้างความรู้้�สึกดีีๆ ให้้กัับตััวเอง รวมถึึงการใช้้จ่่ายเป็็นเครื่่�องมืือในการชดเชยความรู้้�สึึก

ที่่�อาจเกิิดจากความเครีียด ความวิิตกกัังวล หรืือความรู้้�สึึกว่่างเปล่่าในบางช่่วงเวลา เป็็นเส้้นทางที่่�อาจเกิิดจากความเครีียด ความวิิตกกัังวล หรืือความรู้้�สึึกว่่างเปล่่าในบางช่่วงเวลา เป็็นเส้้นทาง

สำำ�คััญในการวางกลยุุทธ์์การตลาดที่่�ตอบโจทย์์กลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างตรงจุุดสำำ�คััญในการวางกลยุุทธ์์การตลาดที่่�ตอบโจทย์์กลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างตรงจุุด

กลุ่่�มคนโสดในยุุคสมัยนี้้�มัักเป็็นกลุ่่�มที่่�มองหาความสุุขและความสะดวกสบายในการใช้้ชีีวิิตด้้วยตััวกลุ่่�มคนโสดในยุุคสมัยนี้้�มัักเป็็นกลุ่่�มที่่�มองหาความสุุขและความสะดวกสบายในการใช้้ชีีวิิตด้้วยตััว

เอง การใช้้จ่่ายเพื่่�อการปรนเปรอตััวเองกลายเป็็นวิิธีีหนึ่่�งในการเติิมเต็็มความรู้้�สึึกที่่�อาจขาดหายเอง การใช้้จ่่ายเพื่่�อการปรนเปรอตััวเองกลายเป็็นวิิธีีหนึ่่�งในการเติิมเต็็มความรู้้�สึึกที่่�อาจขาดหาย

ไปจากความสััมพัันธ์์แบบคู่่�รััก ซึ่่�งการเลืือกซื้้�อของขวััญ ของใช้้ส่่วนตััว เครื่่�องสำำ�อาง ผลิตภััณฑ์์ไปจากความสััมพัันธ์์แบบคู่่�รััก ซึ่่�งการเลืือกซื้้�อของขวััญ ของใช้้ส่่วนตััว เครื่่�องสำำ�อาง ผลิตภััณฑ์์

เพื่่�อความงาม หรืือแม้้แต่่ประสบการณ์์พิิเศษต่่างๆ เป็็นการสร้างความสุุขให้้กัับตนเองในทัันทีีที่่�เพื่่�อความงาม หรืือแม้้แต่่ประสบการณ์์พิิเศษต่่างๆ เป็็นการสร้างความสุุขให้้กัับตนเองในทัันทีีที่่�

ได้้ใช้้จ่่ายไป ความรู้้�สึึกนี้้�ไม่่ได้้เป็็นเพีียงแค่่การซื้้�อของเพื่่�อความสุุขชั่่�วคราว แต่่เป็็นการสะสมความได้้ใช้้จ่่ายไป ความรู้้�สึึกนี้้�ไม่่ได้้เป็็นเพีียงแค่่การซื้้�อของเพื่่�อความสุุขชั่่�วคราว แต่่เป็็นการสะสมความ

รู้้�สึึกดีีๆ ให้้กัับตััวเองในระยะยาว ซึ่่�งเป็็นกลยุุทธ์์การตลาดที่่�สามารถนำำ�มาประยุุกต์์ใช้้ได้้อย่่างเต็็มรู้้�สึึกดีีๆ ให้้กัับตััวเองในระยะยาว ซึ่่�งเป็็นกลยุุทธ์์การตลาดที่่�สามารถนำำ�มาประยุุกต์์ใช้้ได้้อย่่างเต็็ม

ประสิิทธิิภาพประสิิทธิิภาพ

กลุ่่�มเป้้าหมายที่่�เป็็นคนโสดมัักมีีแนวโน้้มที่่�จะมองว่่าการใช้้จ่่ายเพื่่�อการปรนเปรอตััวเองเป็็นการกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�เป็็นคนโสดมัักมีีแนวโน้้มที่่�จะมองว่่าการใช้้จ่่ายเพื่่�อการปรนเปรอตััวเองเป็็นการ

ลงทุุนในความสุุขส่่วนตััว ซึ่่�งความรู้้�สึึกที่่�เกิิดขึ้้�นจากการซ้ื้�อของหรืือประสบการณ์์ใหม่่ๆ เป็็นสิ่่�งที่่�ลงทุุนในความสุุขส่่วนตััว ซึ่่�งความรู้้�สึึกที่่�เกิิดขึ้้�นจากการซ้ื้�อของหรืือประสบการณ์์ใหม่่ๆ เป็็นสิ่่�งที่่�
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สามารถชดเชยความรู้้�สึึกขาดแคลน ความเหงา หรืือความรู้้�สึึกว่่างเปล่่าได้้อย่่างมีีนััยสำำ�คัญ จึึงเป็็นสามารถชดเชยความรู้้�สึึกขาดแคลน ความเหงา หรืือความรู้้�สึึกว่่างเปล่่าได้้อย่่างมีีนััยสำำ�คัญ จึึงเป็็น

แนวทางการนำำ�เสนอสิินค้้าหรืือบริิการที่่�สามารถสร้้างความรู้้�สึึกนี้้�ให้้เกิิดขึ้้�นได้้ ไม่่ว่่าจะเป็็นการแนวทางการนำำ�เสนอสิินค้้าหรืือบริิการที่่�สามารถสร้้างความรู้้�สึึกนี้้�ให้้เกิิดขึ้้�นได้้ ไม่่ว่่าจะเป็็นการ

จััดโปรโมชั่่�นพิิเศษสำำ�หรัับกลุ่่�มคนโสด เช่่น ส่่วนลดสำำ�หรัับการซ้ื้�อของขวััญให้้ตััวเอง การแนะนำำ�จััดโปรโมชั่่�นพิิเศษสำำ�หรัับกลุ่่�มคนโสด เช่่น ส่่วนลดสำำ�หรัับการซ้ื้�อของขวััญให้้ตััวเอง การแนะนำำ�

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�เน้้นความรู้้�สึึกของการดููแลเอาใจใส่่ตััวเอง เช่่น สกิินแคร์์ เครื่่�องหอม หรืือสิินค้้าเพื่่�อผลิิตภััณฑ์์ที่่�เน้้นความรู้้�สึึกของการดููแลเอาใจใส่่ตััวเอง เช่่น สกิินแคร์์ เครื่่�องหอม หรืือสิินค้้าเพื่่�อ

ความบัันเทิิงและผ่่อนคลาย รวมถึึงการนำำ�เสนอประสบการณ์์พิิเศษ เช่่น เวิิร์์คช็็อปทำำ�อาหาร เรีียนความบัันเทิิงและผ่่อนคลาย รวมถึึงการนำำ�เสนอประสบการณ์์พิิเศษ เช่่น เวิิร์์คช็็อปทำำ�อาหาร เรีียน

รู้้�เทคนิิคการดููแลตััวเอง หรืือทริิปเที่่�ยวแบบเดี่่�ยว ที่่�สามารถสร้้างความรู้้�สึึกของการเป็็นเจ้้าของรู้้�เทคนิิคการดููแลตััวเอง หรืือทริิปเที่่�ยวแบบเดี่่�ยว ที่่�สามารถสร้้างความรู้้�สึึกของการเป็็นเจ้้าของ

ชีีวิิตอย่่างเต็็มที่่�และเต็็มอิ่่�มชีีวิิตอย่่างเต็็มที่่�และเต็็มอิ่่�ม

กลยุุทธ์์ทางการตลาดที่่�สามารถใช้้ได้้คืือ การเน้้นสร้้างภาพลัักษณ์์ของการปรนเปรอตััวเองเป็็นสิ่่�งกลยุุทธ์์ทางการตลาดที่่�สามารถใช้้ได้้คืือ การเน้้นสร้้างภาพลัักษณ์์ของการปรนเปรอตััวเองเป็็นสิ่่�ง

ที่่�ควรค่่าและเป็็นสิิทธิ์์�ของคนโสด โดยเน้้นให้้เห็็นว่่าการใช้้จ่่ายเพื่่�อความสุุขนั้้�นไม่่ใช่่เรื่่�องผิิดหรืือที่่�ควรค่่าและเป็็นสิิทธิ์์�ของคนโสด โดยเน้้นให้้เห็็นว่่าการใช้้จ่่ายเพื่่�อความสุุขนั้้�นไม่่ใช่่เรื่่�องผิิดหรืือ

เป็็นสิ่่�งที่่�ผิิดศีีลธรรม แต่่เป็็นการลงทุุนในความสุุขและความเป็็นตััวเองอย่่างเต็็มที่่� การนำำ�เสนอเป็็นสิ่่�งที่่�ผิิดศีีลธรรม แต่่เป็็นการลงทุุนในความสุุขและความเป็็นตััวเองอย่่างเต็็มที่่� การนำำ�เสนอ

เรื่่�องราวที่่�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงความสุุขที่่�เกิิดจากการดููแลตััวเองและการให้้รางวััลแก่่ตััวเอง เป็็นสิ่่�งที่่�เรื่่�องราวที่่�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงความสุุขที่่�เกิิดจากการดููแลตััวเองและการให้้รางวััลแก่่ตััวเอง เป็็นสิ่่�งที่่�

สามารถสร้้างความเชื่่�อมโยงและความรู้้�สึึกเป็็นเจ้้าของกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างแนบแน่่นสามารถสร้้างความเชื่่�อมโยงและความรู้้�สึึกเป็็นเจ้้าของกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างแนบแน่่น

กลยุุทธ์์การตลาดในด้้านนี้้�ยัังสามารถเพิ่่�มเติิมด้้วยการสร้้างคอนเทนต์์ที่่�เน้้นความเป็็นเอกลัักษณ์์กลยุุทธ์์การตลาดในด้้านนี้้�ยัังสามารถเพิ่่�มเติิมด้้วยการสร้้างคอนเทนต์์ที่่�เน้้นความเป็็นเอกลัักษณ์์

ของกลุ่่�มคนโสด เช่่น การนำำ�เสนอไลฟ์์สไตล์์ของการใช้้ชีีวิิตแบบอิิสระ การสร้้างแรงบัันดาลใจให้้ของกลุ่่�มคนโสด เช่่น การนำำ�เสนอไลฟ์์สไตล์์ของการใช้้ชีีวิิตแบบอิิสระ การสร้้างแรงบัันดาลใจให้้

กลุ่่�มเป้้าหมายรู้้�สึึกว่่าสามารถเป็็นเจ้้าของความสุุขได้้ด้้วยตััวเอง การใช้้โซเชีียลมีีเดีียในการสร้างกลุ่่�มเป้้าหมายรู้้�สึึกว่่าสามารถเป็็นเจ้้าของความสุุขได้้ด้้วยตััวเอง การใช้้โซเชีียลมีีเดีียในการสร้าง

ชุุมชนกลุ่่�มคนที่่�สนใจการดููแลตััวเองและการใช้้จ่่ายเพื่่�อความสุุข เป็็นกลยุุทธ์์ที่่�สามารถสร้้างความชุุมชนกลุ่่�มคนที่่�สนใจการดููแลตััวเองและการใช้้จ่่ายเพื่่�อความสุุข เป็็นกลยุุทธ์์ที่่�สามารถสร้้างความ

ผููกพัันและความภัักดีีในระยะยาวได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพผููกพัันและความภัักดีีในระยะยาวได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

  เทรนด์์ “โสดโปรดทราบ” : สถิิติิประชากรและพฤติิกรรมเปลี่่�ยนโลกที่่�มืือใหม่่ต้้องรู้้�  เทรนด์์ “โสดโปรดทราบ” : สถิิติิประชากรและพฤติิกรรมเปลี่่�ยนโลกที่่�มืือใหม่่ต้้องรู้้�

สถิิติิประชากรทั่่�วโลกชี้้�ให้้เห็็นอย่่างเด่่นชััดว่าจำำ�นวนผู้้�ที่่�เลืือกใช้้ชีีวิิตเพีียงลำำ�พัังได้้เพิ่่�มสููงขึ้้�นอย่่างสถิิติิประชากรทั่่�วโลกชี้้�ให้้เห็็นอย่่างเด่่นชััดว่าจำำ�นวนผู้้�ที่่�เลืือกใช้้ชีีวิิตเพีียงลำำ�พัังได้้เพิ่่�มสููงขึ้้�นอย่่าง

ต่่อเนื่่�องในทุุกภููมิิภาค การเปลี่่�ยนแปลงเชิิงโครงสร้้างประชากรนี้้�ส่่งผลโดยตรงให้้โครงสร้างต่่อเนื่่�องในทุุกภููมิิภาค การเปลี่่�ยนแปลงเชิิงโครงสร้้างประชากรนี้้�ส่่งผลโดยตรงให้้โครงสร้าง

ทางเศรษฐกิิจของสัังคมโลกต้้องปรัับตััวอย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้ และกำำ�ลังเปลี่่�ยนผ่่านเข้้าสู่่�ยุุคที่่�นัักทางเศรษฐกิิจของสัังคมโลกต้้องปรัับตััวอย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้ และกำำ�ลังเปลี่่�ยนผ่่านเข้้าสู่่�ยุุคที่่�นััก

วิิชาการและนัักวิิเคราะห์์เรีียกกัันว่่าเศรษฐกิิจคนโสดอย่่างเต็็มรููปแบบแล้้วในขณะนี้้� สำำ�หรัับวิิชาการและนัักวิิเคราะห์์เรีียกกัันว่่าเศรษฐกิิจคนโสดอย่่างเต็็มรููปแบบแล้้วในขณะนี้้� สำำ�หรัับ

นัักการตลาด นัักพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ และผู้้�ประกอบการที่่�กำำ�ลัังมองหาโอกาสทางการค้้าใหม่่ๆ การนัักการตลาด นัักพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ และผู้้�ประกอบการที่่�กำำ�ลัังมองหาโอกาสทางการค้้าใหม่่ๆ การ
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ทำำ�ความเข้้าใจพฤติิกรรม ความต้้องการ และแรงจููงใจของกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มีีขนาดใหญ่่ขึ้้�นเรื่่�อยๆ นี้้�ทำำ�ความเข้้าใจพฤติิกรรม ความต้้องการ และแรงจููงใจของกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มีีขนาดใหญ่่ขึ้้�นเรื่่�อยๆ นี้้�

ย่่อมกลายเป็็นหััวใจสำำ�คััญสููงสุุดลำำ�ดัับแรกที่่�ไม่่อาจมองข้้ามได้้ ย่่อมกลายเป็็นหััวใจสำำ�คััญสููงสุุดลำำ�ดัับแรกที่่�ไม่่อาจมองข้้ามได้้ 

ผู้้�ที่่�ต้้องการเจาะตลาดนี้้�จำำ�เป็็นต้้องเริ่่�มต้้นจากการสลัดทิ้้�งซึ่่�งภาพจำำ�เดิิมที่่�สัังคมเคยยึึดถืือและส่่งผู้้�ที่่�ต้้องการเจาะตลาดนี้้�จำำ�เป็็นต้้องเริ่่�มต้้นจากการสลัดทิ้้�งซึ่่�งภาพจำำ�เดิิมที่่�สัังคมเคยยึึดถืือและส่่ง

ต่่อกัันมายาวนาน ที่่�มัักมองว่่าคนโสดคืือกลุ่่�มคนที่่�เหงา อ้้างว้้าง ไร้้ความสุุข หรืือใช้้ชีีวิิตอย่่างไม่่ต่่อกัันมายาวนาน ที่่�มัักมองว่่าคนโสดคืือกลุ่่�มคนที่่�เหงา อ้้างว้้าง ไร้้ความสุุข หรืือใช้้ชีีวิิตอย่่างไม่่

สมบููรณ์์ ภาพจำำ�ที่่�ผิิดเพี้้�ยนนี้้�หากยัังคงอยู่่�จะบิิดเบืือนความเข้้าใจและนำำ�ไปสู่่�กลยุุทธ์์ทางการตลาดสมบููรณ์์ ภาพจำำ�ที่่�ผิิดเพี้้�ยนนี้้�หากยัังคงอยู่่�จะบิิดเบืือนความเข้้าใจและนำำ�ไปสู่่�กลยุุทธ์์ทางการตลาด

ที่่�คลาดเคลื่่�อนไปอย่่างสิ้้�นเชิิง สิ่่�งที่่�ควรเกิิดขึ้้�นคืือการเปลี่่�ยนมุุมมองมาสู่่�การมองเห็็นกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�คลาดเคลื่่�อนไปอย่่างสิ้้�นเชิิง สิ่่�งที่่�ควรเกิิดขึ้้�นคืือการเปลี่่�ยนมุุมมองมาสู่่�การมองเห็็นกลุ่่�มผู้้�บริิโภค

ที่่�มีีอำำ�นาจในการตััดสิินใจเบ็็ดเสร็็จเด็็ดขาดด้้วยตนเอง โดยไม่่มีีพัันธะหรืือข้้อผููกมััดที่่�ต้้องขอความที่่�มีีอำำ�นาจในการตััดสิินใจเบ็็ดเสร็็จเด็็ดขาดด้้วยตนเอง โดยไม่่มีีพัันธะหรืือข้้อผููกมััดที่่�ต้้องขอความ

คิิดเห็็นหรืือประนีีประนอมกัับคู่่�ครองหรืือสมาชิิกในครอบครััว คนโสดแต่่ละคนจึึงมีีอิิสระทางการคิิดเห็็นหรืือประนีีประนอมกัับคู่่�ครองหรืือสมาชิิกในครอบครััว คนโสดแต่่ละคนจึึงมีีอิิสระทางการ

เงิินในระดัับสููง เนื่่�องจากภาระค่่าใช้้จ่่ายเพื่่�อเลี้้�ยงดููบุุคคลอื่่�นมีีน้้อยหรืือแทบไม่่มีีเลย สภาพดัังเงิินในระดัับสููง เนื่่�องจากภาระค่่าใช้้จ่่ายเพื่่�อเลี้้�ยงดููบุุคคลอื่่�นมีีน้้อยหรืือแทบไม่่มีีเลย สภาพดััง

กล่่าวส่่งผลให้้กลุ่่�มผู้้�บริิโภคนี้้�พร้้อมที่่�จะจ่่ายเงิินเพื่่�อแลกกัับความสะดวกสบาย ความรวดเร็็ว และกล่่าวส่่งผลให้้กลุ่่�มผู้้�บริิโภคนี้้�พร้้อมที่่�จะจ่่ายเงิินเพื่่�อแลกกัับความสะดวกสบาย ความรวดเร็็ว และ

ความพึึงพอใจส่่วนบุุคคลเป็็นลำำ�ดัับแรกเหนืือปััจจััยอื่่�นใดทั้้�งสิ้้�นความพึึงพอใจส่่วนบุุคคลเป็็นลำำ�ดัับแรกเหนืือปััจจััยอื่่�นใดทั้้�งสิ้้�น

แนวโน้้มการเพิ่่�มขึ้้�นของจำำ�นวนคนโสดที่่�อาศััยอยู่่�ในเมืืองใหญ่่ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในมหานครและแนวโน้้มการเพิ่่�มขึ้้�นของจำำ�นวนคนโสดที่่�อาศััยอยู่่�ในเมืืองใหญ่่ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในมหานครและ

เขตเมืืองที่่�มีีความหนาแน่่นสููงทั่่�วโลก เป็็นปรากฏการณ์์ทางสัังคมและเศรษฐกิิจที่่�สะท้้อนให้้เห็็นเขตเมืืองที่่�มีีความหนาแน่่นสููงทั่่�วโลก เป็็นปรากฏการณ์์ทางสัังคมและเศรษฐกิิจที่่�สะท้้อนให้้เห็็น

ถึึงการเปลี่่�ยนแปลงอย่่างลึึกซึ้้�งในพฤติิกรรม ค่่านิิยม และวิิถีีชีีวิิตของประชากรยุุคปััจจุุบัันได้้อย่่างถึึงการเปลี่่�ยนแปลงอย่่างลึึกซึ้้�งในพฤติิกรรม ค่่านิิยม และวิิถีีชีีวิิตของประชากรยุุคปััจจุุบัันได้้อย่่าง

ชััดเจนที่่�สุุดประการหนึ่่�ง การเติิบโตอย่่างมีีนััยสำำ�คััญของกลุ่่�มคนที่่�เลืือกใช้้ชีีวิิตในแบบโสดนั้้�นไม่่ได้้ชััดเจนที่่�สุุดประการหนึ่่�ง การเติิบโตอย่่างมีีนััยสำำ�คััญของกลุ่่�มคนที่่�เลืือกใช้้ชีีวิิตในแบบโสดนั้้�นไม่่ได้้

เกิิดขึ้้�นจากสาเหตุุใดสาเหตุุหนึ่่�งเพีียงอย่่างเดีียว เกิิดขึ้้�นจากสาเหตุุใดสาเหตุุหนึ่่�งเพีียงอย่่างเดีียว 

หากแต่่เกิิดจากหลายปััจจััยที่่�เชื่่�อมโยงและส่่งเสริิมซึ่่�งกัันและกัันอย่่างซัับซ้้อน ไม่่ว่่าจะเป็็นปััจจััยหากแต่่เกิิดจากหลายปััจจััยที่่�เชื่่�อมโยงและส่่งเสริิมซึ่่�งกัันและกัันอย่่างซัับซ้้อน ไม่่ว่่าจะเป็็นปััจจััย

ทางเศรษฐกิิจที่่�ค่่าครองชีีพและราคาที่่�อยู่่�อาศััยในเมืืองใหญ่่สููงขึ้้�นจนการแต่่งงานหรืือการสร้้างทางเศรษฐกิิจที่่�ค่่าครองชีีพและราคาที่่�อยู่่�อาศััยในเมืืองใหญ่่สููงขึ้้�นจนการแต่่งงานหรืือการสร้้าง

ครอบครััวในวััยหนุ่่�มสาวกลายเป็็นเรื่่�องยากลำำ�บากมากขึ้้�น ปััจจััยทางสัังคมที่่�เปิิดกว้้างและให้้การครอบครััวในวััยหนุ่่�มสาวกลายเป็็นเรื่่�องยากลำำ�บากมากขึ้้�น ปััจจััยทางสัังคมที่่�เปิิดกว้้างและให้้การ

ยอมรัับความหลากหลายทางเลืือกในการดำำ�เนิินชีีวิิตมากขึ้้�นกว่่าทศวรรษที่่�ผ่่านมา ปััจจััยทางยอมรัับความหลากหลายทางเลืือกในการดำำ�เนิินชีีวิิตมากขึ้้�นกว่่าทศวรรษที่่�ผ่่านมา ปััจจััยทาง

เทคโนโลยีีที่่�เอื้้�ออำำ�นวยให้้ผู้้�คนสามารถเข้้าถึึงสิินค้้า บริิการ ความบัันเทิิง และเครืือข่่ายสัังคมเทคโนโลยีีที่่�เอื้้�ออำำ�นวยให้้ผู้้�คนสามารถเข้้าถึึงสิินค้้า บริิการ ความบัันเทิิง และเครืือข่่ายสัังคม

ออนไลน์์ได้้โดยไม่่ต้้องพึ่่�งพาหรืือรอคอยผู้้�อื่่�น รวมไปถึึงความต้้องการในด้้านความเป็็นอิิสระ การออนไลน์์ได้้โดยไม่่ต้้องพึ่่�งพาหรืือรอคอยผู้้�อื่่�น รวมไปถึึงความต้้องการในด้้านความเป็็นอิิสระ การ

เติิบโตทางอาชีีพ และความสำำ�เร็็จส่่วนบุุคคลในหลายมิิติิของชีีวิิตที่่�คนรุ่่�นใหม่่ให้้ความสำำ�คัญเหนืือเติิบโตทางอาชีีพ และความสำำ�เร็็จส่่วนบุุคคลในหลายมิิติิของชีีวิิตที่่�คนรุ่่�นใหม่่ให้้ความสำำ�คัญเหนืือ

กว่่าการสร้้างครอบครััวตามขนบธรรมเนีียมประเพณีีเดิิมๆ ปััจจััยทั้้�งหมดนี้้�หล่่อหลอมให้้เกิิดกลุ่่�มกว่่าการสร้้างครอบครััวตามขนบธรรมเนีียมประเพณีีเดิิมๆ ปััจจััยทั้้�งหมดนี้้�หล่่อหลอมให้้เกิิดกลุ่่�ม
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ผู้้�บริิโภคคนโสดที่่�มีีลัักษณะเฉพาะและมีีพลัังทางเศรษฐกิิจมหาศาลผู้้�บริิโภคคนโสดที่่�มีีลัักษณะเฉพาะและมีีพลัังทางเศรษฐกิิจมหาศาล

โจทย์์ “ขายอะไรดีี” สำำ�หรัับกลุ่่�มคนโสด หรืือ Solo Economy นั้้�น การวิิเคราะห์์แนวโน้้มโจทย์์ “ขายอะไรดีี” สำำ�หรัับกลุ่่�มคนโสด หรืือ Solo Economy นั้้�น การวิิเคราะห์์แนวโน้้ม

พฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนี้้�อย่่างลึึกซึ้้�งสามารถกลายเป็็นแนวทางสำำ�คััญในการพััฒนากลยุุทธ์์พฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนี้้�อย่่างลึึกซึ้้�งสามารถกลายเป็็นแนวทางสำำ�คััญในการพััฒนากลยุุทธ์์

ด้้านการตลาดและการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าและบริิการให้้เหมาะสมได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ กลุ่่�มคนด้้านการตลาดและการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าและบริิการให้้เหมาะสมได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ กลุ่่�มคน

โสดที่่�อาศััยอยู่่�ในเมืืองใหญ่่โดยเฉพาะมีีลัักษณะร่่วมที่่�สำำ�คััญคืือมัักมองหาสิินค้้าและบริิการซึ่่�งเน้้นโสดที่่�อาศััยอยู่่�ในเมืืองใหญ่่โดยเฉพาะมีีลัักษณะร่่วมที่่�สำำ�คััญคืือมัักมองหาสิินค้้าและบริิการซึ่่�งเน้้น

ความสะดวกสบาย ความทัันสมัย และความเป็็นส่่วนตััวเป็็นหลักใหญ่่ ด้้วยเหตุุนี้้� ผลิตภััณฑ์์และความสะดวกสบาย ความทัันสมัย และความเป็็นส่่วนตััวเป็็นหลักใหญ่่ ด้้วยเหตุุนี้้� ผลิตภััณฑ์์และ

บริิการที่่�ตอบโจทย์์ดัังกล่่าวจึึงมีีโอกาสประสบความสำำ�เร็็จสููง ตััวอย่่างที่่�เห็็นได้้ชััดเจนคืืออาหารบริิการที่่�ตอบโจทย์์ดัังกล่่าวจึึงมีีโอกาสประสบความสำำ�เร็็จสููง ตััวอย่่างที่่�เห็็นได้้ชััดเจนคืืออาหาร

และเครื่่�องดื่่�มที่่�สามารถสั่่�งซื้้�อผ่่านระบบออนไลน์์หรืือแอปพลิิเคชัันได้้อย่่างรวดเร็็วและง่่ายดาย และเครื่่�องดื่่�มที่่�สามารถสั่่�งซื้้�อผ่่านระบบออนไลน์์หรืือแอปพลิิเคชัันได้้อย่่างรวดเร็็วและง่่ายดาย 

โดยไม่่จำำ�เป็็นต้้องปรุุงอาหารเองเป็็นเวลานานหรืือเดิินทางออกไปซื้้�อถึึงร้้าน โดยไม่่จำำ�เป็็นต้้องปรุุงอาหารเองเป็็นเวลานานหรืือเดิินทางออกไปซื้้�อถึึงร้้าน 

นอกจากนี้้�ยัังรวมถึึงสิินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการดููแลตััวเอง ไม่่ว่่าจะเป็็นผลิตภััณฑ์์บำำ�รุุงผิิว ผลิตภััณฑ์์นอกจากนี้้�ยัังรวมถึึงสิินค้้าที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการดููแลตััวเอง ไม่่ว่่าจะเป็็นผลิตภััณฑ์์บำำ�รุุงผิิว ผลิตภััณฑ์์

แต่่งกายที่่�ใส่่สบายแต่่ดููดีี เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าอเนกประสงค์์ เครื่่�องสำำ�อางที่่�ตอบโจทย์์การแต่่งหน้้าแต่่งกายที่่�ใส่่สบายแต่่ดููดีี เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าอเนกประสงค์์ เครื่่�องสำำ�อางที่่�ตอบโจทย์์การแต่่งหน้้า

สำำ�หรัับออกสัังคม หรืือแม้้แต่่อุุปกรณ์์อำำ�นวยความสะดวกในชีีวิิตประจำำ�วันต่่างๆ เช่่น เครื่่�องกรองสำำ�หรัับออกสัังคม หรืือแม้้แต่่อุุปกรณ์์อำำ�นวยความสะดวกในชีีวิิตประจำำ�วันต่่างๆ เช่่น เครื่่�องกรอง

น้ำำ��ขนาดเล็็ก ที่่�ชาร์์จอุุปกรณ์์พกพาแบบพกพา หรืือเครื่่�องใช้้ในครััวขนาดกะทััดรััด ล้้วนเป็็นสิ่่�งที่่�น้ำำ��ขนาดเล็็ก ที่่�ชาร์์จอุุปกรณ์์พกพาแบบพกพา หรืือเครื่่�องใช้้ในครััวขนาดกะทััดรััด ล้้วนเป็็นสิ่่�งที่่�

สามารถตอบสนองความต้้องการในด้้านความเป็็นอิิสระ ความคล่่องตััว ความสะดวกสบาย และสามารถตอบสนองความต้้องการในด้้านความเป็็นอิิสระ ความคล่่องตััว ความสะดวกสบาย และ

ความสนุุกสนานในชีีวิิตประจำำ�วัันของคนโสดได้้อย่่างดีีเยี่่�ยมความสนุุกสนานในชีีวิิตประจำำ�วัันของคนโสดได้้อย่่างดีีเยี่่�ยม

การเลืือกสิินค้้ามาจำำ�หน่่ายให้้กัับตลาดกลุ่่�มนี้้� สิ่่�งที่่�น่่าสัังเกตเป็็นพิิเศษคืือแนวโน้้มของสิินค้้าขนาดการเลืือกสิินค้้ามาจำำ�หน่่ายให้้กัับตลาดกลุ่่�มนี้้� สิ่่�งที่่�น่่าสัังเกตเป็็นพิิเศษคืือแนวโน้้มของสิินค้้าขนาด

เล็็กที่่�เน้้นการใช้้งานสำำ�หรับคนเดีียวกลายเป็็นตััวเลืือกที่่�โดดเด่่นและมีีศัักยภาพทางการค้้าสููง หากเล็็กที่่�เน้้นการใช้้งานสำำ�หรับคนเดีียวกลายเป็็นตััวเลืือกที่่�โดดเด่่นและมีีศัักยภาพทางการค้้าสููง หาก

พิิจารณาจากพฤติิกรรมการอยู่่�อาศััยของคนโสดในเมืืองใหญ่่ซึ่่�งนิิยมพัักในคอนโดมิิเนีียมหรืือห้้องพิิจารณาจากพฤติิกรรมการอยู่่�อาศััยของคนโสดในเมืืองใหญ่่ซึ่่�งนิิยมพัักในคอนโดมิิเนีียมหรืือห้้อง

เช่่าขนาดกะทััดรััดที่่�มีีพื้้�นที่่�จำำ�กััด การออกแบบและจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าที่่�มีีขนาดเล็็กลงจึึงสอดคล้้องเช่่าขนาดกะทััดรััดที่่�มีีพื้้�นที่่�จำำ�กััด การออกแบบและจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าที่่�มีีขนาดเล็็กลงจึึงสอดคล้้อง

กัับข้้อจำำ�กััดทางกายภาพของที่่�อยู่่�อาศััยโดยตรง ตััวอย่่างที่่�เห็็นได้้ชััดในตลาดปััจจุุบัันคืือเครื่่�องใช้้กัับข้้อจำำ�กััดทางกายภาพของที่่�อยู่่�อาศััยโดยตรง ตััวอย่่างที่่�เห็็นได้้ชััดในตลาดปััจจุุบัันคืือเครื่่�องใช้้

ไฟฟ้้าขนาดกะทััดรััดที่่�ออกแบบมาเพื่่�อตอบโจทย์์การใช้้ชีีวิิตตััวคนเดีียวโดยเฉพาะ เช่่น หม้้อหุุงไฟฟ้้าขนาดกะทััดรััดที่่�ออกแบบมาเพื่่�อตอบโจทย์์การใช้้ชีีวิิตตััวคนเดีียวโดยเฉพาะ เช่่น หม้้อหุุง

ข้้าวขนาดเล็็กที่่�หุุงได้้ครั้้�งละหนึ่่�งถึึงสองถ้้วยตวง หม้้อทอดไร้้น้ำำ��มันไซส์มิินิิที่่�ใช้้พื้้�นที่่�บนเคาน์์เตอร์์ข้้าวขนาดเล็็กที่่�หุุงได้้ครั้้�งละหนึ่่�งถึึงสองถ้้วยตวง หม้้อทอดไร้้น้ำำ��มันไซส์มิินิิที่่�ใช้้พื้้�นที่่�บนเคาน์์เตอร์์

น้้อยแต่่สามารถทำำ�อาหารได้้พอดีีกัับหนึ่่�งมื้้�อ น้้อยแต่่สามารถทำำ�อาหารได้้พอดีีกัับหนึ่่�งมื้้�อ 

หรืือเครื่่�องซัักผ้้าขนาดจิ๋๋�วที่่�ติิดตั้้�งง่่ายภายในห้้องน้ำำ��ของคอนโดมิเนีียม สิินค้้าเหล่่านี้้�ล้้วนตอบหรืือเครื่่�องซัักผ้้าขนาดจิ๋๋�วที่่�ติิดตั้้�งง่่ายภายในห้้องน้ำำ��ของคอนโดมิเนีียม สิินค้้าเหล่่านี้้�ล้้วนตอบ
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สนองความต้้องการพื้้�นฐานในการดำำ�รงชีีวิิตของคนโสดได้้อย่่างตรงจุุดและมีีประสิิทธิิภาพเหนือสนองความต้้องการพื้้�นฐานในการดำำ�รงชีีวิิตของคนโสดได้้อย่่างตรงจุุดและมีีประสิิทธิิภาพเหนือ

กว่่าผลิิตภััณฑ์์ขนาดมาตรฐานที่่�ออกแบบมาสำำ�หรัับครอบครััวขนาดใหญ่่ นอกจากแนวโน้้มด้้านกว่่าผลิิตภััณฑ์์ขนาดมาตรฐานที่่�ออกแบบมาสำำ�หรัับครอบครััวขนาดใหญ่่ นอกจากแนวโน้้มด้้าน

ขนาดตััวสิินค้้าแล้้ว การปรัับขนาดบรรจุุภััณฑ์์ของสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคในชีีวิิตประจำำ�วัันก็็เป็็นอีีกขนาดตััวสิินค้้าแล้้ว การปรัับขนาดบรรจุุภััณฑ์์ของสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคในชีีวิิตประจำำ�วัันก็็เป็็นอีีก

กลยุุทธ์์ที่่�สร้างความได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันในตลาดคนโสดได้้เป็็นอย่่างดีี กลยุุทธ์์ที่่�สร้างความได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันในตลาดคนโสดได้้เป็็นอย่่างดีี 

การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ให้้มีีปริิมาณที่่�พอเหมาะพอดีีสำำ�หรัับการบริิโภคเพีียงครั้้�งเดีียว หรืือการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ให้้มีีปริิมาณที่่�พอเหมาะพอดีีสำำ�หรัับการบริิโภคเพีียงครั้้�งเดีียว หรืือ

สำำ�หรัับการบริิโภคในระยะสั้้�นไม่่เกิินสองสามวััน ช่่วยลดปัญหาการเน่่าเสีียของอาหารที่่�เหลืือค้้าง สำำ�หรัับการบริิโภคในระยะสั้้�นไม่่เกิินสองสามวััน ช่่วยลดปัญหาการเน่่าเสีียของอาหารที่่�เหลืือค้้าง 

ลดปริิมาณขยะจากการทิ้้�งของที่่�ใช้้ไม่่หมด และเพิ่่�มความสดใหม่่ให้้กัับผลิตภััณฑ์์ทุุกครั้้�งที่่�เปิิดใช้้ ลดปริิมาณขยะจากการทิ้้�งของที่่�ใช้้ไม่่หมด และเพิ่่�มความสดใหม่่ให้้กัับผลิตภััณฑ์์ทุุกครั้้�งที่่�เปิิดใช้้ 

การเปลี่่�ยนแปลงนี้้�สอดคล้้องกัับพฤติิกรรมของผู้้�ซื้้�อที่่�ใช้้ชีีวิิตตามลำำ�พัังและไม่่ต้้องแบ่่งปัันของใช้้การเปลี่่�ยนแปลงนี้้�สอดคล้้องกัับพฤติิกรรมของผู้้�ซื้้�อที่่�ใช้้ชีีวิิตตามลำำ�พัังและไม่่ต้้องแบ่่งปัันของใช้้

หรืืออาหารให้้กัับบุุคคลอื่่�นในบ้้าน ส่่งผลให้้ความคุ้้�มค่่าไม่่ได้้วััดที่่�ปริิมาณมากหากแต่่วััดที่่�ความหรืืออาหารให้้กัับบุุคคลอื่่�นในบ้้าน ส่่งผลให้้ความคุ้้�มค่่าไม่่ได้้วััดที่่�ปริิมาณมากหากแต่่วััดที่่�ความ

พอดีีและความสดใหม่่เป็็นสำำ�คััญพอดีีและความสดใหม่่เป็็นสำำ�คััญ

นอกจากนี้้� การให้้ความสำำ�คััญกัับสิินค้้าในกลุ่่�มสััตว์์เลี้้�ยงหรืือที่่�เรีียกกัันว่่าการเลี้้�ยงสััตว์์แทนบุุตร นอกจากนี้้� การให้้ความสำำ�คััญกัับสิินค้้าในกลุ่่�มสััตว์์เลี้้�ยงหรืือที่่�เรีียกกัันว่่าการเลี้้�ยงสััตว์์แทนบุุตร 

กลายเป็็นโอกาสทองที่่�มองข้้ามไม่่ได้้ กลุ่่�มคนโสดมักแสวงหาความผููกพัันทางอารมณ์์จากสััตว์์เลี้้�ยง กลายเป็็นโอกาสทองที่่�มองข้้ามไม่่ได้้ กลุ่่�มคนโสดมักแสวงหาความผููกพัันทางอารมณ์์จากสััตว์์เลี้้�ยง 

ทำำ�ให้้สิินค้้าประเภทอาหารสััตว์์เกรดพรีีเมีียม อุุปกรณ์์อััจฉริิยะสำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยง ไปจนถึึงบริิการทำำ�ให้้สิินค้้าประเภทอาหารสััตว์์เกรดพรีีเมีียม อุุปกรณ์์อััจฉริิยะสำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยง ไปจนถึึงบริิการ

ดููแลสััตว์์เลี้้�ยงแบบครบวงจร มีีอััตราการเติิบโตที่่�ก้้าวกระโดด เนื่่�องด้้วยความเต็็มใจที่่�จะลงทุุนเพื่่�อดููแลสััตว์์เลี้้�ยงแบบครบวงจร มีีอััตราการเติิบโตที่่�ก้้าวกระโดด เนื่่�องด้้วยความเต็็มใจที่่�จะลงทุุนเพื่่�อ

ความสุุขของสมาชิิกสี่่�ขาเปรีียบเสมืือนคนในครอบครััว ขณะเดีียวกััน สิินค้้าที่่�ส่่งเสริิมสุุขภาพจิิตความสุุขของสมาชิิกสี่่�ขาเปรีียบเสมืือนคนในครอบครััว ขณะเดีียวกััน สิินค้้าที่่�ส่่งเสริิมสุุขภาพจิิต

และการดููแลตนเองก็็ได้้รัับความนิิยมเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างมาก ไม่่ว่่าจะเป็็นเครื่่�องหอมอโรมา ชุุดอุุปกรณ์์และการดููแลตนเองก็็ได้้รัับความนิิยมเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างมาก ไม่่ว่่าจะเป็็นเครื่่�องหอมอโรมา ชุุดอุุปกรณ์์

ทำำ�งานอดิิเรกด้้วยตนเองที่่�บ้้าน หรืือคอร์์สเรีียนออนไลน์์สั้้�นๆ ที่่�มุ่่�งเน้้นการพััฒนาศัักยภาพส่่วนทำำ�งานอดิิเรกด้้วยตนเองที่่�บ้้าน หรืือคอร์์สเรีียนออนไลน์์สั้้�นๆ ที่่�มุ่่�งเน้้นการพััฒนาศัักยภาพส่่วน

บุุคคล สิ่่�งเหล่่านี้้�สะท้้อนถึึงค่่านิิยมของคนรุ่่�นใหม่ที่่�มองว่่าการรัักตนเองคืือการลงทุุนที่่�คุ้้�มค่่าที่่�สุุดบุุคคล สิ่่�งเหล่่านี้้�สะท้้อนถึึงค่่านิิยมของคนรุ่่�นใหม่ที่่�มองว่่าการรัักตนเองคืือการลงทุุนที่่�คุ้้�มค่่าที่่�สุุด

เศรษฐกิิจคนโสดกำำ�ลัังกำำ�หนดนิิยามใหม่่ของการใช้้จ่่าย โดยประสบการณ์์มีีน้ำำ��หนักเหนืือวััตถุุเศรษฐกิิจคนโสดกำำ�ลัังกำำ�หนดนิิยามใหม่่ของการใช้้จ่่าย โดยประสบการณ์์มีีน้ำำ��หนักเหนืือวััตถุุ

สิ่่�งของ บริิการท่่องเที่่�ยวสำำ�หรัับคนเดิินทางคนเดีียวที่่�ให้้ความสำำ�คัญกัับความปลอดภัยและความสิ่่�งของ บริิการท่่องเที่่�ยวสำำ�หรัับคนเดิินทางคนเดีียวที่่�ให้้ความสำำ�คัญกัับความปลอดภัยและความ

สะดวกสบาย รวมถึึงการรัับประทานอาหารที่่�ออกแบบเพื่่�อต้้อนรัับผู้้�มาใช้้บริิการเพีียงลำำ�พัังโดยสะดวกสบาย รวมถึึงการรัับประทานอาหารที่่�ออกแบบเพื่่�อต้้อนรัับผู้้�มาใช้้บริิการเพีียงลำำ�พัังโดย

ไม่่รู้้�สึึกแปลกแยก กำำ�ลัังกลายเป็็นมาตรฐานของอุุตสาหกรรมบริิการ ธุุรกิิจที่่�มอบความรู้้�สึกเป็็นไม่่รู้้�สึึกแปลกแยก กำำ�ลัังกลายเป็็นมาตรฐานของอุุตสาหกรรมบริิการ ธุุรกิิจที่่�มอบความรู้้�สึกเป็็น

ส่่วนหนึ่่�งของชุุมชนผ่่านกิิจกรรมพิิเศษและพื้้�นที่่�แบ่่งปัันความสนใจเฉพาะด้้าน จะสร้้างความส่่วนหนึ่่�งของชุุมชนผ่่านกิิจกรรมพิิเศษและพื้้�นที่่�แบ่่งปัันความสนใจเฉพาะด้้าน จะสร้้างความ

ผููกพัันระยะยาวกัับผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนี้้�ได้้ เพราะความต้้องการเชื่่�อมต่่อทางสัังคมในรููปแบบที่่�เลืือกเองผููกพัันระยะยาวกัับผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนี้้�ได้้ เพราะความต้้องการเชื่่�อมต่่อทางสัังคมในรููปแบบที่่�เลืือกเอง


