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สร้้างโฆษณาด้้วย AI 
แบบมืืออาชีีพ 

ลดเวลาคิิด ลดเวลาทำำ�
เพ่ิ่�มพลังความคิิดสร้้างสรรค์

แบบก้้าวกระโดด

ยุุคน้ี้�ใครก็็สร้้างโฆษณาด้้วย AI 
แบบมืืออาชีีพได้้ 

เทคนิิคที่�มืืออาชีีพเท่่านั้้�นที่�รู้้� 
อธิิบายละเอีียดแบบจัับมืือทำำ� 
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คำำ�นำำ�สำำ�นัักพิิมพ์์

	 เทคโนโลยีีใหม่่มัักทำำ�ให้้คนกังวล โดยเฉพาะคนทำำ�งาน
สร้้างสรรค์ห์ลายคนกลััวว่า่จะถููก AI แทนที่่� กลััวว่าผลงานของตน
จะไร้้ค่่า กลัวัว่าประสบการณ์จ์ะหมดความหมาย สารพัดัความกลัวั
ที่่�เกาะกุุมในหัวใจ

	 ทว่่าความจริงิคือื  AI ยังัต้อ้งพ่ึ่�งมนุุษย์์มากกว่่าที่่�หลายคน
คิดิ AI ไม่่มีคีวามรู้้�สึึก ไม่่มีีรสนิิยม ไม่่มีีชีีวิิต ไม่่ได้้มีีจิิตใจ เหมืือน
กัับมนุษุย์ ์เพีียงแต่ ่AI มาเป็็นผู้้�ช่ว่ยของคุณุในทุกขั้้�นตอน ตั้้�งแต่่การ
คิิด การเขีียน การออกแบบ การผลิติ ไปจนถึึงการตัดัต่่อ ทำำ�ให้้คุุณ
เหนื่่�อยน้อยลง เครีียดน้้อยลง ใช้้เวลาน้้อยลง แต่่ประหยััดต้้นทุุน
ต่่างๆ ในชีวิีิตมากขึ้้�น มีีเวลาอยู่่�กับัครอบครัวและคนรักมากขึ้้�น 

ครีีเอตโฆษณาด้้วย AI 
ยอดขายแรงแซงคู่่�แข่่ง

	คื ือผลงานเล่่มใหม่่ล่่าสุุดอาจารย์์ณััฐพล ยงค์์ไพบููลย์ เป็็น
หนึ่�่งในกูรููด้า้น  AI คนหนึ่�่งของประเทศไทย ที่่�จะเปลี่่�ยนชีวิีิตของคุุณ
จากคนธรรมดาที่่�ไม่ไ่ด้เ้ก่่งเรื่่�องการสร้า้งคลิิปโฆษณา ให้้กลายเป็็น
ผู้้�สร้้างโฆษณาด้้วย AI แบบมือือาชีีพ 
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	 เนื่่�องจากหนังัสืือเล่ม่นี้้� ได้อ้ธิบิายเทคนิคต่างๆ รวมไปถึึงการ
ใช้้ Prompt คำำ�สั่่�งแบบสำำ�เร็็จรููปที่่�คุุณสามารถนำำ�ไปใช้้งานได้้เลย  
นัับตั้้�งแต่่การวางกลยุุทธ์์ การคิิดไอเดีีย การเขีียนข้อความ การ  
สร้้างภาพ การทำำ�วิดีโีอ การออกแบบเสียีง ไปจนถึึงการตัดัต่อ่ ทำำ�ให้้
คุุณสามารถผลิติผลงานโฆษณาได้อ้ย่่างยอดเยี่่�ยมไม่่ด้้อยไปกว่่ามืือ
อาชีีพ

	สุ ุดท้้าย ขอให้้คุุณผู้้�อ่่านทุกท่่านประสบความสำำ�เร็็จตามที่่�
ปรารถนา 

พรรพรรณ ฤกษะวััน

บรรณาธิิการ
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คำำ�นำำ�ผู้้�เขีียน

	ว งการโฆษณาและการตลาดกำำ�ลังเปลี่่�ยนแปลงไปอย่่างสิ้้�นเชิิง 
สิ่่�งที่่�เคยต้องใช้้ทีีมงานหลายคน เวลาหลายสัปดาห์์ และงบประมาณ 
หลัักแสน วันันี้้�สามารถทำำ�ได้ด้้ว้ยคนเพีียงไม่่กี่่�คนภายในไม่่กี่่�ชั่่�วโมง

	นี่่ �ไม่ใ่ช่แ่ค่่การมีีเครื่่�องมืือใหม่่ แต่เ่ป็็นการเปลี่่�ยนแปลงพื้้�นฐาน
ของกระบวนการทำำ�งานทั้้�งหมด ทำำ�ให้้ทุุกคนสามารถสร้้างภาพ
กราฟิิกคุณุภาพสูงู เขีียนข้อ้ความโฆษณาที่่�ดึึงดูดูใจ หรือืผลิิตวิดีิีโอ
ระดัับมืืออาชีพีได้ด้้ว้ยตัวเอง หากรู้้�วิธีีสั่่�งงาน AI อย่่างถููกต้้อง

	 หนัังสืือเล่่มนี้้�มุ่่�งเน้น้แนวคิด Human-AI Collaboration คืือ
การทำำ�งานร่่วมกัันระหว่่างความคิิดสร้้างสรรค์์ของมนุุษย์์กัับความ
สามารถในการประมวลผลของ AI

มนุุษย์์มีีทัักษะเร่ื่�องความเข้้าใจ
บริบท จิิตวิิทยาผู้้�บริโภค 

และความละเอีียดอ่่อนทางอารมณ์์ 
ขณะที่่� AI มีีจุุดแข็็งในการผลิต

เนื้้�อหาหลากหลายรููปแบบ
อย่่างรวดเร็็วและไม่่รู้้�จักเหน่ื่�อย
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	 เมื่่�อทั้้�งสองฝ่่ายทำำ�งานร่่วมกัันอย่่างลงตััว ผลลัพธ์์ที่่�ได้้จะ
เหนืือกว่่าการทำำ�งานแบบเดี่่�ยว ๆ ของทั้้�งสองฝ่่ายอย่่างชััดเจน 

	นี่่ �คือืกุญุแจสำำ�คัญัที่่�จะทำำ�ให้คุ้ณุสร้า้งแคมเปญโฆษณาที่่�ทั้้�ง
มีีประสิิทธิิภาพและสร้้างสรรค์ไ์ปพร้้อมกััน

	 มาเริ่่�มต้้นเรีียนรู้�และสร้้างสรรค์ไปด้้วยกัันครับ

ณััฐพล ยงค์์ไพบููลย์์

ผู้้�เขีียน
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รู้จักกับ
Generative AI

ในงานโฆษณา

บทท่ี่�

1
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วงการโฆษณาไม่่เคยหยุุดน่ิ่�ง
จากยุุคภาพโปสเตอร์์ โฆษณาในหนัังสืือพิิมพ์์

ไปจนถึึงยุุคทีีวีี และโซเชีียลมีีเดีีย

	ทุ ุกครั้้�งที่่�เทคโนโลยีีใหม่่เข้้ามา วงการโฆษณาก็็ปรัับตััวตาม
เสมอ และวัันนี้้�... เรากำำ�ลังก้า้วเข้้าสู่่� “ยุุค AI” ที่่�เปลี่่�ยนทั้้�งวิิธีีคิิด
และวิิธีีทำำ�งาน

วิวัฒนาการของงาน
โฆษณาสู่ยุค AI
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จากยุคครีีเอทีีฟแบบเก่่า
สู่่�ยุคดิิจิิทััล

	 ในอดีีตงานโฆษณาอาศััยพลัังของ “ทีีมครีีเอทีีฟ” ทุุกอย่่าง 
เริ่่�มจากไอเดีียบนกระดาษ สเกตช์ภาพ วางสตอรีีบอร์์ด แล้้วส่งต่่อ
ไปให้้ฝ่่ายโปรดักัชัันผลิติ

	 พอเข้้าสู่่�ยุคุดิจิิทิัลัทำำ�ให้้เรามีเีครื่่�องมืือวิิเคราะห์์พฤติิกรรมของ
ผู้้�บริิโภค แต่่หััวใจยัังคงอยู่่�ที่่� “การเล่่าเร่ื่�อง (Storytelling)” 
และ “การใช้้ความคิิดสร้้างสรรค์” ของมนุุษย์์

ก้้าวสู่่�ยุค
AI Creative

	ปั จัจุุบััน AI ไม่่ได้้แค่่ช่่วย “ทำำ�งานเร็็วข้ึ้�น” แต่่ยัังช่่วย 
“คิิดสร้้างสรรค์” ได้แ้บบที่่�เราไม่่เคยจินตนาการมาก่่อน

	 	 สร้า้งภาพโฆษณาสมจริงิในไม่่กี่่�วิินาทีี
	 	 เขีียนสคริปิต์์โฆษณาและสร้า้งเสียีงบรรยายที่่�ฟัังดููเหมืือน
		คน  จริิงๆ
	 	วิ เคราะห์์ข้้อมููลผู้้�ชม แล้้วปรัับเนื้้�อหาโฆษณาให้้ตรงใจ
		  แบบเรียีลไทม์์
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	ข้ อมููลจาก Meta รายงานว่า ในไตรมาส 3 ปีี 2024 มีีการ
สร้้างโฆษณากว่า่ 15 ล้้านชิ้้�น ผ่า่นเครื่่�องมืือ Generative AI และ 
IAB คาดว่่าในปี 2026 กว่่า 40% ของโฆษณาวิิดีีโอจะสร้้างโดย 
Generative AI

แคมเปญโฆษณา McDonald’s โดย The Leo Burnett Thailand
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วิิวัฒนาการของโฆษณา
เดิินทางจากยุุคครีีเอทีีฟแบบเดิิม 

สู่่�ยุุคดิิจิิทััล มาสู่่�ยุุค AI
การเปลี่่�ยนแปลงนี้้�ไม่่ได้้ลบสิ่่�งเก่่า แต่่เสริมสิ่่�งใหม่่ให้้ดีียิ่่�งขึ้้�น
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Generative AI 
คืออะไร และทําไมถึงสําคัญ
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	 โฆษณาในอดีีตเป็็นเรื่่�องของ “คน” และ “ความคิิด
สร้้างสรรค์” แต่่ปััจจุุบััน เราได้้ผู้้�ช่วยใหม่่ที่่�มีีความเร็็ว ความ
แม่่นยำำ� และไม่่เคยเหนื่่�อย ผู้้�ช่่วยที่่�ว่่านี้้�คืือ Generative AI 
เทคโนโลยีที่่�ไม่่ได้้แค่ช่่่วยทำำ�งาน แต่่สามารถ “คิิด” และ “สร้้าง” 
เนื้้�อหาใหม่่ได้้ในทันัที
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Generative AI คืืออะไร

Generative AI 
คืือ ปััญญาประดิิษฐ์์ ที่่�ถููกฝึึกให้้สร้้างสิ่่�งใหม่่

ไม่่ว่่าจะเป็็นข้้อความ ภาพ เสีียง วิิดีีโอ 
หรืือแม้้แต่่งานออกแบบท่ี่�ซัับซ้อน

	 แตกต่่างจาก AI แบบเดิิมที่่�เน้้น “วิิเคราะห์์” หรืือการ 
“คาดการณ์”

	 Generative AI สามารถสร้้างผลงานที่่�ไม่่เคยมีมาก่่อน 
โดยอ้างอิงิจากข้้อมููลที่่�เรีียนรู้้�มหาศาล

Generative AI ในงานโฆษณา

	 	 สามารถสร้้าง Key Visual วิิดีีโอ หรืือสคริปต์์โฆษณา
		  ในไม่่กี่่�นาทีี
	 	 ทดลองหลายสไตล์หลายไอเดีียโดยไม่่ต้้องใช้้เวลา
		ผ  ลิตินาน
	 	 ปรับัเนื้้�อหาให้เ้ข้้ากับัผู้้�ชมแต่่ละคนได้้ทัันที 
		  (Personalization)
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ทำำ�ไม Generative AI 
ถึึงสำำ�คัญต่่องานโฆษณา

	 1			  ความรวดเร็็ว 
	 จากเดิิมที่่�ต้อ้งใช้้ทีมีงานหลายคนทำำ�งานเป็็นสัปดาห์์ ตอนนี้้� 
AI สามารถสร้้างชิ้้�นงานโฆษณาฉบัับร่่างในไม่่กี่่�วิินาทีี ช่่วยให้้ทีีม
ครีเอทีีฟมีเวลาไปโฟกัสกัับการวางกลยุทธ์์ และปรัับไอเดีียให้้เฉีียบคม 
มากขึ้้�น
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	 2			  ปรัับเนื้้�อหาได้้แบบเฉพาะบุุคคล 
				   (Personalization) 
	 AI วิิเคราะห์พ์ฤติกิรรมผู้้�บริโิภค แล้้วปรัับข้้อความ ภาพ หรืือ
วิิดีีโอให้้ตรงใจแต่่ละคน ทำำ�ให้้โฆษณา “พููดภาษาเดีียวกัับ
ลููกค้้า” ได้้แม่่นยำำ�

	 3			  ลดต้นทุนการผลิต 
	 ไม่่ต้้องจ้้างทีีมถ่่ายทำำ�ใหญ่่ทุุกครั้้�ง AI สร้้างภาพและวิิดีีโอ
จำำ�ลองคุุณภาพสููงได้้ในเวลาและงบที่่�น้้อยลง

	 4			  ขยายขอบเขต
			   ความคิิดสร้้างสรรค์
	 สามารถทดลองแนวคิดแปลกใหม่่ได้้อย่่างรวดเร็็ว ถ้้าเวอร์์ชััน
แรกไม่่เวิิร์ก์ ก็ป็รับัและลองใหม่่ได้ท้ันัที

เคร่ื่�องมืือสร้้างวิิดีีโอโฆษณาอััตโนมััติิจาก Meta

��������������� AI-Artwork.indd   18��������������� AI-Artwork.indd   18 4/2/2569   9:43:584/2/2569   9:43:58



19
ครีีเอตโฆษณาด้้วย AI ยอดขายแรงแซงคู่่�แข่่ง

ณััฐพล ยงค์์ไพบููลย์์

19
ครีีเอตโฆษณาด้้วย AI ยอดขายแรงแซงคู่่�แข่่ง

ณััฐพล ยงค์์ไพบููลย์์

มนุุษย์์และ AI 
พาร์ตเนอร์ใหม่

ในการสร้างสรรค์

ในอดีีต “มนุษย์์” 
คืือศููนย์์กลางของงานโฆษณาครีีเอทีีฟ

ทุุกไอเดีียเกิิดจากการสัังเกต เข้้าใจ 
และตีีความพฤติิกรรมผู้้�บริโภค

	 แต่่ในวันันี้้� เรามีเีพื่่�อนร่ว่มงานชื่่�อ “AI” ที่่�ไม่่เพีียงช่่วยทำำ�งาน
ให้้เร็็วขึ้้�น แต่ย่ังัสามารถคิิด และเสนอไอเดีียสร้้างสรรค์์ร่่วมกัับเรา

นี่่�ไม่่ใช่่การมาแทนที่่� 
แต่่คือการร่่วมมืือกัันสร้้างผลงานที่่�มนุุษย์์

เพีียงลำำ�พังอาจใช้้เวลานาน 
หรืือเป็็นไปไม่่ได้้เลย
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ตััวอย่่างการใช้้ ChatGPT สร้้าง Mood Board ของแบรนด์์

��������������� AI-Artwork.indd   20��������������� AI-Artwork.indd   20 4/2/2569   9:44:014/2/2569   9:44:01



21
ครีีเอตโฆษณาด้้วย AI ยอดขายแรงแซงคู่่�แข่่ง

ณััฐพล ยงค์์ไพบููลย์์

จากเครื่่�องมืือสู่่�  
ผู้้�ช่วยสร้้าง (Co-Creator)

	 AI ในยุุคแรกถููกมองเป็็นเพีียงเครื่่�องมืืออััตโนมัติิ สำำ�หรัับ
จััดการงานซ้ำำ��ๆ เดิิมๆ แต่ปั่ัจจุุบััน Generative AI สามารถ
เข้้าใจครีเอทีีฟบรีีฟผ่่านคำำ�สั่่�ง Prompt และสร้้างสรรค์์ไอเดีียที่่�เป็็น
จุุดเริ่่�มต้้นของแคมเปญได้้

	 งานวิจััยจาก Carnegie Mellon University ในปี ี2025 ชี้้�ว่่า 

“ทีีมที่่�มีี AI 
ทำำ�งานร่วมกับมนุษย์์ 

สามารถสร้้างผลงานที่่�หลากหลาย
และมีีคุุณภาพสููงกว่่า 

เมื่่�อเทีียบกับทีมท่ี่�ใช้้เพีียงมนุุษย์์

หรืือ AI เพีียงอย่่างเดีียว”
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