


AI
Automation

รวย
��วย

�ร���ร���ร�ย������������
��ย���������������

�����������ร���ร��ย�
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YouTube is no longer just a platform for videos.YouTube is no longer just a platform for videos.

It is a platform for systems.It is a platform for systems.

One video may be forgotten,One video may be forgotten,

but a well-built channel keeps working long after the upload.but a well-built channel keeps working long after the upload.

When automation and creativity work together,When automation and creativity work together,

a single idea can become a stream of content.a single idea can become a stream of content.

And a stream of content can become a stream of income.And a stream of content can become a stream of income.

Build the system onceBuild the system once  -  and let it work for you.and let it work for you.

YouTube ไม่่ได้้เป็็นเพีียงแพลตฟอร์์มวิิดีีโออีีกต่่อไปYouTube ไม่่ได้้เป็็นเพีียงแพลตฟอร์์มวิิดีีโออีีกต่่อไป

แต่่มัันคืือแพลตฟอร์์มของ “ระบบ”แต่่มัันคืือแพลตฟอร์์มของ “ระบบ”

วิิดีีโอหนึ่่�งคลิิปอาจถููกลืืมไปตามเวลาวิิดีีโอหนึ่่�งคลิิปอาจถููกลืืมไปตามเวลา

แต่่ช่่องที่่�ถููกสร้้างอย่่างดีีจะยัังทำำ�งานต่่อไปหลัังจากวัันที่่�คุุณอััปโหลดแต่่ช่่องที่่�ถููกสร้้างอย่่างดีีจะยัังทำำ�งานต่่อไปหลัังจากวัันที่่�คุุณอััปโหลด

เมื่่�อระบบอััตโนมััติิทำำ�งานร่่วมกัับความคิิดสร้้างสรรค์์เมื่่�อระบบอััตโนมััติิทำำ�งานร่่วมกัับความคิิดสร้้างสรรค์์

ไอเดีียหนึ่่�งก็็สามารถกลายเป็็นสายธารของคอนเทนต์์ไอเดีียหนึ่่�งก็็สามารถกลายเป็็นสายธารของคอนเทนต์์

และสายธารของคอนเทนต์์ก็็สามารถกลายเป็็นสายธารของรายได้้และสายธารของคอนเทนต์์ก็็สามารถกลายเป็็นสายธารของรายได้้

จงสร้้างระบบให้้ดีีตั้้�งแต่่ต้้น แล้้วปล่่อยให้้มัันทำำ�งานแทนคุุณจงสร้้างระบบให้้ดีีตั้้�งแต่่ต้้น แล้้วปล่่อยให้้มัันทำำ�งานแทนคุุณ



คำำ�นำำ�สำำ�นัักพิิมพ์์

โลกของ YouTube ในวันัน้ี้ � เต็็มไปด้ว้ยคลิิปนับัล้า้นท่ี่�ถููกอัปัโหลดทุุกวันั                  
แต่ส่ิ่่�งท่ี่�หายากขึ้้ �นเรื่่�อยๆ ไม่ใ่ช่ไ่อเดีีย ไม่ใ่ช่เ่ครื่่�องมืือ และไม่ใ่ช่ ่AI หากคืือ “ระบบ
ความคิิด” ท่ี่�ทำ ำ�ให้ค้นหนึ่่�งสามารถอยู่่�ในเกมน้ี้�ได้ย้าวนาน โดยไม่่หมดไฟ ไม่่ไล่่                           
ตามกระแส และไม่่ต้อ้งพึ่่�งโชค

สำำ�นักัพิิมพ์ข์องเราเห็็นการเปลี่่�ยนแปลงน้ี้�ชััดเจนขึ้้ �นทุุกปีี  จากยุุคท่ี่�ใครมีี       
หน้า้ตา มีีคาแรกเตอร์ ์ หรืือมีีความกล้า้ออกกล้อ้งก่่อน มัักได้เ้ปรีียบ สู่่�ยุุคท่ี่�สิ่่�ง 
เหล่า่นั้้�นไม่ใ่ช่เ่ง่ื่�อนไขจำำ�เป็็นอีีกต่อ่ไป วัันน้ี้�คนธรรมดาที่่�เข้้าใจโครงสร้้าง เข้้าใจ
พฤติกิรรมผู้้�ชม และเข้้าใจวิธิีีใช้้ AI อย่า่งมีีวินัิัย สามารถสร้้างช่่องที่่�เติบิโตได้้จริิง  

ไม่่ต่า่งจากครีีเอเตอร์ร์ะดับัแนวหน้้า

แต่่ในขณะเดีียวกััน เราก็็เห็็นอีีกด้า้นหนึ่่�งของตลาด นั่่�นคืือหนัังสืือและ 
คอนเทนต์จ์ำำ�นวนมากท่ี่�พูดูถึึง YouTube Automation, AI Content หรืือ Passive 
Income ด้ว้ยน้ำำ��เสีียงท่ี่�เบาเกิินจริงิ เน้น้ผลลัพัธ์ ์แต่ข่้า้มกระบวนการ เน้น้ความเร็ว็ แต่่
ไม่พู่ดูถึึงความเสี่่�ยง และมักัหลีีกเลี่่�ยงคำำ�ถามสำำ�คัญัท่ี่�สุดุว่า่ “ระบบน้ี้�จะยัังทำำ�งาน
ได้ห้รืือไม่่ เมื่่�อคุุณทำำ�ไปนานกว่่าสามเดือืน”

หนังัสืือเล่่มน้ี้ �ไม่่ได้ท้ำ ำ�ขึ้้ �นมาเพ่ื่�อตอบโจทย์ค์นท่ี่�กำำ�ลังัมองหาทางลัดั และ 
ไม่่ได้อ้อกแบบมาเพ่ื่�อปลุกุความหวังัในระยะสั้้�น หากถูกูออกแบบมาเพ่ื่�อผู้้�อ่่านท่ี่� 
กำำ�ลังัถามคำำ�ถามยากขึ้้ �น เช่น่ ทำำ�อย่่างไรจึึงจะสร้้างช่่องที่่�ไม่่พังัเมื่่�ออััลกอริิทึึม  

เปลี่่�ยน ทำำ�อย่่างไรจึึงจะใช้้ AI โดยไม่่ถููกมองว่่าเป็็นคอนเทนต์ไ์ร้้คุุณค่่า  

และทำำ�อย่่างไรจึึงจะเปลี่่�ยนการทำำ�คลิิปจากงานรายวััน ให้ก้ลายเป็็นระบบ
ที่่�ขยายได้จ้ริิง

เหตุุผลท่ี่�สำ ำ�นัักพิิมพ์เ์ลืือกทำำ�หนัังสืือเล่่มน้ี้ � ไม่่ได้อ้ยู่่�ท่ี่�คำ ำ�ว่่า YouTube  
ไม่่ได้อ้ยู่่�ท่ี่�คำ ำ�ว่่า Automation และไม่่ได้อ้ยู่่�ท่ี่�คำ ำ�ว่่า AI หากแต่่อยู่่�ท่ี่� “วิิธีีคิิด”  
ท่ี่�อยู่่�เบื้้ �องหลังัทุกุบท ผู้้�เขีียนไม่่ได้พ้ยายามสอนให้ผู้้้�อ่านทำำ�ตามสููตร แต่พ่ยายาม
ทำำ�ให้ผู้้้�อ่านเข้้าใจว่า่เหตุุใดสููตรบางอย่า่งจึึงใช้้ได้ ้และเหตุุใดสููตรเดีียวกัันจึึง
ล้้มเหลวในอีีกช่่องหน่ึ่�ง



ตลอดทั้้�งเล่ม่ คุณุจะไม่่พบคำำ�สั่่�งแบบเร่ง่เร้า้ ไม่่พบการสการันัตีีในผลลัพัธ์ ์
และไม่พ่บการเลี่่�ยงพูดูถึึงด้า้นท่ี่�ยากของการทำำ�ช่อ่ง ตรงกันัข้า้ม หนังัสืือเล่ม่น้ี้ �เลืือก 
ท่ี่�จะพูดูถึึง Policy, Brand Safety, Reused Content, Retention, Micro-Metrics  
และการตัดัสิินใจจาก Data อย่่างตรงไปตรงมา เพราะเราเช่ื่�อว่่า ผู้้�อ่่านกลุ่่�มน้ี้ �  
ไม่่ได้ต้้อ้งการกำำ�ลังใจ แต่ต่้อ้งการความชััดเจน

หนังัสืือเล่่มน้ี้ �ยังัสะท้อ้นถึึงจุดุยืืนของสำำ�นักัพิิมพ์อ์ย่่างชัดัเจนว่่า เราไม่่ทำำ�
หนังัสืือท่ี่�สอนให้ ้ “ตามเกม” แต่่ทำำ�หนังัสืือท่ี่�สอนให้ ้ “อ่่านเกม” ไม่่ทำ ำ�หนังัสืือท่ี่� 
ขายความฝััน แต่่ทำำ�หนังัสืือท่ี่�วางโครงสร้า้ง และไม่่ทำำ�หนังัสืือท่ี่�ใช้ค้ำ ำ�ว่่า AI เป็็น 
เครื่่�องประดับั แต่ใ่ช้้ AI เป็็นเครื่่�องมือืที่่�ต้อ้งถููกควบคุุมด้ว้ยมนุุษย์ท์ี่่�คิดิเป็็น

หากคุณุเป็็นผู้้�อ่า่นท่ี่�กำำ�ลังัเริ่่�มต้น้ หนังัสืือเล่ม่น้ี้ �จะทำำ�ให้คุ้ณุเริ่่�มต้น้ถูกู หาก 
คุณุเป็็นผู้้�อ่่านท่ี่�เคยลองผิิดลองถูกูมามาก หนังัสืือเล่ม่น้ี้ �จะช่่วยจัดัระบบความคิิด 
ท่ี่�กระจัดักระจายให้ก้ลับัมาเป็็นโครงเดีียวกันั และหากคุณุเป็็นผู้้�อ่่านท่ี่�กำำ�ลังัสร้า้ง 
ช่่องมากกว่่าหนึ่่�งช่่อง หรืือกำำ�ลังัคิิดในระดับัพอร์ต์ หนัังสืือเล่่มน้ี้�จะช่่วยให้้คุุณ
ตัดัสิินใจได้แ้ม่่นขึ้้�น และหยุุดทำำ�สิ่่�งที่่�ไม่่ควรทำำ�ได้เ้ร็็วขึ้้�น

สำำ�นัักพิิมพ์เ์ช่ื่�อว่่าหนัังสืือเล่่มน้ี้ �จะไม่่ได้อ้่่านจบในครั้้�งเดีียว และไม่่ควร
อ่า่นแบบเร่ง่รีีบ เพราะหลายบทออกแบบมาให้ใ้ช้เ้ป็็นคู่่�มืืออ้า้งอิิง มากกว่า่จะเป็็น
เนื้้ �อหาเพ่ื่�อเสพ เราแนะนำำ�ให้ผู้้้�อ่่านเลืือกอ่่านตามปััญหาท่ี่�กำำ�ลังัเผชิิญ ไม่่จำำ�เป็็น 
ต้อ้งอ่่านเรีียงหน้้า และกลัับมาเปิิดซ้ำำ��เมื่่�อระบบของคุุณเริ่่�มขยาย

ท้า้ยท่ี่�สุดุ เราอยากบอกผู้้�อ่า่นตรงไปตรงมาว่า่ หนังัสืือเล่ม่น้ี้ �ไม่ไ่ด้ส้ัญัญาว่า่
ทุกุคนจะประสบความสำำ�เร็จ็ แต่ส่ัญัญาว่า่ทุกุคนท่ี่�อ่า่นอย่่างตั้้�งใจ จะเข้า้ใจเกมน้ี้� 
ลึึกขึ้้ �น และเข้า้ใจว่า่ควรลงทุนุแรง เวลา และความสนใจตรงไหน และควรถอยออก
จากตรงไหนก่่อนท่ี่�มันัจะสายเกิินไป

นี่่�คือืเหตุุผลที่่�สำำ�นักพิมิพ์เ์ลืือกทำำ�หนัังสือืเล่่มน้ี้� และนี่่�คือืเหตุุผลที่่�เรา 

ภููมิใิจนำำ�เสนอให้แ้ก่่ผู้้�อ่านที่่�จริิงจังักัับการสร้้างระบบรายได้ท้ี่่�ยั่่�งยืนื

บรรณาธิิการ 



หนัังสืือเล่่มน้ี้ �เกิิดจากคำำ�ถามง่่ายๆ ท่ี่�ผมถามตัวัเองซ้ำำ��แล้ว้ซ้ำำ��เล่่าในช่่วง 
หลายปีีท่ี่�ผ่า่นมา ทำำ�ไมคนจำำ�นวนมากถึึงทำำ� YouTube อย่า่งเหน่ื่�อยมาก แต่ก่ลับั
ไม่ไ่ปไหน ทำำ�ไมบางช่่องดููเหมือืนไม่่ได้ห้วือืหวา แต่ก่ลัับเติบิโตอย่่างต่อ่เนื่่�อง 
และทำำ�ไม AI ซึ่่�งควรจะเป็็นเครื่่�องมือืช่่วยลดแรง กลัับกลายเป็็นสิ่่�งที่่�ทำำ�ให้้
หลายช่่องพังัเร็็วขึ้้�นกว่่าเดิมิ

ผมไม่่ได้เ้ริ่่�มต้น้จากการเป็็นครีีเอเตอร์ ์ ไม่่ได้ม้ีีบุุคลิิกท่ี่�เหมาะกับัการออก
กล้อ้ง และไม่่ได้ม้ีีข้้อได้เ้ปรีียบด้า้นช่ื่�อเสีียง สิ่่�งเดีียวท่ี่�ผมมีีคืือความสนใจใน 
“โครงสร้้าง” และ “ระบบ” ผมสนใจว่่าทำำ�ไมบางสิ่่�งจึึงทำำ�งานซ้ำำ��ได้ ้ และทำำ�ไม 
บางสิ่่�งจึึงพังัเม่ื่�อเวลาผ่า่นไป

ในช่่วงแรก ผมก็็ลองผิิดลองถููกไม่่ต่่างจากคนอ่ื่�น ลองทำำ�คลิิปตามสููตร  
ลองไล่ต่ามอัลักอริทิึึม ลองเปลี่่�ยนแนว เปลี่่�ยนโทน เปลี่่�ยนวิิธีี บางอย่่างได้ผ้ลใน
ระยะสั้้�น แต่พ่ังัในระยะยาว บางอย่่างดููเหมือืนถููกต้อ้ง แต่ก่ลัับไม่่ขยาย และ 
บางอย่า่งที่่�ผมไม่่คาดหวััง กลัับกลายเป็็นสิ่่�งที่่�ระบบของ YouTube ให้โ้อกาส
มากที่่�สุุด

สิ่่�งท่ี่�ผมเรีียนรู้้� จากประสบการณ์เ์หล่่านั้้�นคืือ YouTube ไม่่ได้ใ้ห้ร้างวััล
แก่่ความพยายาม และ AI ไม่่ได้ช้่่วยคนท่ี่�ยังัคิิดไม่่เป็็นระบบ สิ่่�งท่ี่� YouTube ให้้
รางวัลัคืือ “พฤติกิรรมที่่�สม่ำำ��เสมอและคาดการณ์ไ์ด้”้ และสิ่่�งท่ี่� AI ขยายได้ด้ีี คืือ  
“ความคิดิที่่�ชััดเจนและมีีกรอบ”

หนัังสืือเล่่มน้ี้ �จึึงไม่่ได้พ้ยายามสอนคุุณให้้ทำำ�คลิิปเก่่งขึ้้ �นทีีละคลิิป แต่่
พยายามพาคุณุถอยออกมาหนึ่่�งก้า้ว เพ่ื่�อมองทั้้�งระบบว่่า คลิิปหนึ่่�งคลิิปควรทำำ�
หน้า้ท่ี่�อะไร ช่อ่งหนึ่่�งช่อ่งควรถูกูออกแบบอย่า่งไร และ AI ควรถูกูใช้ต้รงไหน ไม่ใ่ช่่
ถูกูปล่อ่ยให้ต้ัดัสินิใจแทนมนุษุย์์

ตลอดทั้้�งเล่ม่ คุณุจะพบว่า่ ผมพูดูถึึง Data มากกว่า่ความรู้้�สึึ ก พูดูถึึง Policy 
มากกว่่าความหวังั และพููดถึึงการหยุุดทำำ�บางอย่่างมากกว่่าการเร่่งทำำ�ทุุกอย่่าง  
ไม่่ใช่่เพราะผมมองโลกในแง่่ร้า้ย แต่่เพราะผมเห็็นว่่าคนจำำ�นวนมากเสีียเวลา  
เสีียแรง และเสีียโอกาส กับัสิ่่�งท่ี่�ควรถูกูตัดัออกตั้้�งแต่แ่รก

คำำ�นำำ�ผู้้�เขีียน



หากคุณุกำำ�ลังัจะถามคำำ�ถามว่่า ทำำ�อย่่างไรจึึงจะทำำ�ช่่องได้โ้ดยไม่่หมดไฟ  
ทำำ�อย่า่งไรจึึงจะใช้้ AI โดยไม่่ถููกมองว่า่เป็็นคอนเทนต์ซ์้ำำ��ซาก และทำำ�อย่า่งไร
จึึงจะเปลี่่�ยนการทำำ� YouTube จากงานรายวััน ให้ก้ลายเป็็นระบบที่่�ขยายได้้
จริิงหนัังสืือเล่่มน้ี้�ถููกเขีียนมาเพื่่�อคุุณ

ผมตั้้�งใจเขีียนหนังัสืือเล่ม่น้ี้ �ให้ต้่า่งจากหนังัสืือ YouTube ท่ี่�คุณุอาจเคยอ่า่น 
คุณุจะไม่พ่บคำำ�ว่า่ “ต้อ้งทำำ�” อยู่่�บ่อ่ยๆ แต่จ่ะพบคำำ�ว่า่ “ควรพิจิารณา” และ “สิ่่�งที่่�

ควรหยุุดทำำ�” มากกว่า่ เพราะในประสบการณ์ข์องผม ความสำำ�เร็็จบน YouTube 
ไม่่ได้เ้กิดิจากการทำำ�สิ่่�งที่่�ถููกต้อ้งเพิ่่�มขึ้้�นเรื่่�อยๆ แต่เ่กิดิจากการหยุุดทำำ�สิ่่�งที่่�

ผิิดให้เ้ร็็วพอ

อีีกสิ่่�งหนึ่่�งท่ี่�ผมอยากบอกผู้้�อ่า่นตั้้�งแต่ต่้น้คืือ หนัังสืือเล่่มน้ี้�ไม่่จำำ�เป็็นต้้อง 

อ่่านเรีียงหน้้า คุุณสามารถเปิิดอ่่านเฉพาะบทที่่�ตรงกัับปััญหาที่่�กำำ�ลังเจอ กลัับ
มาอ่่านซ้ำำ�� และใช้้มัันเป็็นเครื่่�องมือืคิดิ มากกว่่าเป็็นเนื้้�อหาเพื่่�อเสพ

หลายบทถูกูออกแบบมาให้คุ้ณุหยุดุอ่่านกลางหน้า้ แล้ว้กลับัไปดูชู่่องของ 
ตัวัเอง ดู ูData ของตัวัเอง และตั้้�งคำ ำ�ถามกับัสิ่่�งท่ี่�กำ ำ�ลังัทำำ�อยู่่� ถ้า้หนังัสืือเล่ม่น้ี้ �ทำ ำ�ให้้
คุณุหยุดุทำำ�บางอย่า่งท่ี่�ไม่ค่วรทำำ� ผมถืือว่า่มันัทำำ�หน้า้ท่ี่�ของมันัแล้ว้

สุดุท้า้ยน้ี้ � ผมอยากขอบคุุณผู้้�อ่่านท่ี่�เลืือกหยิิบหนังัสืือเล่่มน้ี้ �ขึ้้ �นมา ไม่่ว่่า 
คุุณจะอยู่่�ในจุุดเริ่่�มต้น้ อยู่่�ระหว่่างทาง หรืือกำำ�ลังคิดิในระดับัพอร์ต์และระบบ 
ผมหวัังว่่าหนัังสืือเล่่มน้ี้�จะช่่วยให้้คุุณเห็น็เกมน้ี้�ชััดขึ้้�น ตััดสิินใจได้้แม่่นขึ้้�น 
และไม่่ต้อ้งเรีียนรู้้�บทเรีียนราคาแพงด้ว้ยตัวัเองทั้้�งหมด

นี่่�ไม่ใ่ช่ห่นังัสืือท่ี่�สัญัญาว่า่ทุกุคนจะประสบความสำำ�เร็จ็ แต่เ่ป็็นหนังัสืือท่ี่�ตั้้�งใจ
ทำำ�ให้ทุ้กุคน “เข้้าใจเกมน้ี้�อย่่างที่่�มัันเป็็นจริิง” และถ้า้คุณุเข้า้ใจเกมได้จ้ริงิ โอกาส
ท่ี่�เหลืือ จะขึ้้ �นอยู่่�กับัการตัดัสินิใจของคุณุเอง

								      
พิธิาน ธนเศรษฐทรัพย์์
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กฎ YouTube & AI

ทำำ�ให้้ถููกตั้้�งแต่่วัันแรก

(AI Content & YouTube

Policy Survival Guide)
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บทนำำ� :
AI ไม่่ได้้ผิิดกฎ

แต่่ผิิดวิิธีี = ปิิดรายได้้

เวลามีีคนถามผมว่่า “ทำำ�ไมช่่องผมโดนปิิดรายได้้ ทั้้�งที่่�ผมก็็ใช้้ AI 

เหมืือนคนอื่่�น?” ผมมัักย้้อนถามกลัับไปว่่า “คุุณแน่่ใจแค่่ไหนว่่าระบบมอง

สิ่่�งที่่�คุุณทำำ�เหมือืนที่่�คุุณคิดิว่่าตัวัเองกำำ�ลังทำำ�?” 

ความจริงิหนึ่่�งท่ี่�ครีีเอเตอร์จ์ำ ำ�นวนมากไม่่เคยเข้า้ใจ ไม่่ใช่่เพราะพวกเขาไม่่

ตั้้�งใจ แต่เ่พราะพวกเขาไม่เ่คยมอง YouTube ผ่า่นสายตาของแพลตฟอร์ม์เลย

AI ไม่ใ่ช่ผู่้้�ร้า้ยในเรื่่�องน้ี้ � และ YouTube ไม่ม่ีีนโยบายห้า้มใช้ ้AI ในการผลิติ

คอนเทนต์ ์สิ่่�งท่ี่�ระบบสนใจจริงิๆ คืือ “เจตนา” และ “คุุณค่่าใหม่่” ของคลิปิมากกว่า่

เครื่่�องมืือท่ี่�ใช้ส้ร้า้ง ในหลายเคสท่ี่�ผมตรวจสอบ ช่อ่งไม่ไ่ด้โ้ดนปิิดรายได้เ้พราะใช้ ้AI 

แต่โ่ดนเพราะใช้ผิ้ิดวิธีี จนระบบมองว่า่เนื้้ �อหาไม่ไ่ด้ส้ร้า้งประโยชน์ต์่า่งจากสิ่่�งท่ี่�มีีอยู่่�

แล้ว้ในระบบ

ทำำ�ไมหลายช่่องโดนตัดัรายได้ ้ทั้้�งที่่�ใช้้ AI ไม่่ต่า่งจากคุุณ?

1.  ระบบไม่่ได้ดูู้ว่าใช้้ AI หรืือไม่่ แต่ดูู่ว่า “ผู้้�ชมได้อ้ะไรใหม่่หรืือไม่่”

YouTube ไม่ส่นว่า่คุณุใช้เ้ครื่่�องมืืออะไร แต่ส่นใจว่า่คอนเทนต์ข์องคุณุสร้า้ง

คุณุค่่าเพิ่่�มขึ้้ �นหรืือไม่่ ถ้า้สคริิปต์เ์กิิดจากเทมเพลตเดิิมท่ี่�ครีีเอเตอร์อ์ีีกหม่ื่�นคนใช้ ้ 

เสีียง AI แบบ Mass ท่ี่�คนทั่่�วโลกใช้ ้ หรืือจังัหวะการเล่่าเรื่่�องท่ี่�เป็็น Automation  

(ระบบอัตัโนมัตัิ)ิ 100 เปอร์เ์ซ็น็ต์ ์ระบบจะตีีความว่า่เป็็น “คอนเทนต์ซ์้ำำ��เชิงิเจตนา” 

ไม่ใ่ช่ ่“ผลงานใหม่่” ระบบพิิจารณาจากแพตเทิิร์น์เป็็นหลักั ไม่ใ่ช่จ่ากท่ี่�มา
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง16
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

2.	 ครีีเอเตอร์ส่์่วนใหญ่่ใช้้ AI “เหมือืนกัันเกินิไป” จนขาดตัวัตน

ลองนึึกภาพครีีเอเตอร์ห์ลายพันัคนใช้ ้ Prompt เดีียวกััน เขีียนสคริิปต์ ์

แนวเดีียวกันั ใช้เ้สีียง AI ชุดุเดีียวกันั ใช้ภ้าพจาก Model เดีียวกันั และตัดัต่อ่ด้ว้ย

แพตเทิิร์น์เดีียวกันั ผลลัพัธ์ค์ืือคลิปิท่ี่�แทบไม่ต่่า่งกันัในสายตาของระบบ แม้ค้นทำำ�

จะตั้้�งใจต่า่งกันั แต่ร่ะบบเห็น็เพีียง “สััญญาณของความซ้ำำ��”

3.	 Algorithm (อััลกอริิทึึม) ไม่่ได้ต้รวจการลอก แต่่ตรวจ “ความหมาย”

Reused Content (คอนเทนต์ใ์ช้ซ้้ำ ำ��) ในมุมุแพลตฟอร์ม์ ไม่่ได้แ้ปลว่่า  

“ลอกไฟล์”์ แต่่แปลว่่า “ไม่่มีีบทบาทใหม่่ในระบบ” ถ้า้คลิิปของคุณุมีีหน้า้ท่ี่� 

เหมืือนคลิิปประเภทเดีียวกันัในระบบ ระบบก็็จะไม่่จ่่ายเงิินซ้ำำ�� เพ่ื่�อไม่่ให้คุ้ณุค่่า

ของแพลตฟอร์ม์ด้อ้ยลง

4.	 AI ทำำ�ให้เ้จตนาถููกเปิิดโปงเร็็วขึ้้�น

เม่ื่�อ AI ทำำ�ให้ทุ้กุคนสร้า้งคอนเทนต์ไ์ด้เ้ร็ว็มาก ความตั้้�งใจของผู้้�สร้า้งจึึง 

ถููกอ่่านออกผ่่านรููปแบบการผลิิตอย่่างชัดัเจน ช่่องท่ี่�ทำ ำ�เพ่ื่�อคุุณค่่า Retention 

(อัตัราการดูตู่อ่เน่ื่�องของผู้้�ชม) จะดีีกว่า่ ช่อ่งท่ี่�ทำ ำ�เพ่ื่�อเน้น้ปริมิาณ Retention จะต่ำำ�� 

และถูกูจำำ�แนกง่า่ยว่า่สร้า้งเพ่ื่�อระบบ ไม่ไ่ด้ส้ร้า้งเพ่ื่�อผู้้�ชม

5.	 Brand Safety มอง AI คนละมุุมกัับครีีเอเตอร์์

แบรนด์ก์ลัวั AI ท่ี่�ไร้ก้ารควบคุมุ มากกว่่า AI ตัวัมันัเอง ช่่องท่ี่�ใช้ข้้อ้มูลู

ผิิด ไม่่มีีการตรวจสอบเสีียง ภาพ หรืือไม่่มีีตัวัตนมนุษุย์อ์ยู่่�ในกระบวนการผลิิต 

จะถูกูลด CPM (รายได้ต้่อ่หนึ่่�งพันัการแสดงผลโฆษณา) โดยอัตัโนมัติัิ ถึึงไม่โ่ดน 

ปิิดรายได้ ้ก็็จะไม่ม่ีีรายได้คุ้้้�มค่า่อยู่่�ดีี

ตัวัอย่่างเคสจริิงที่่�พบในสนามทดลอง

✅ เคส 1 : สคริิปต์ด์ีีมาก แต่่ “ดีีแบบ AI” จนระบบคิิดว่่าเป็็น Mass 

Content (คอนเทนต์ผ์ลิิตซ้ำำ��เชิงิรููปแบบ)

ครีีเอเตอร์ใ์ช้ ้Prompt เดีียวกับัครีีเอเตอร์อ์ีีกหลายคน สคริปิต์เ์รีียบร้อ้ยแต่่

ไม่ม่ีีเอกลักัษณ์ ์ทำำ�ให้ร้ะบบมองว่า่ไม่ไ่ด้เ้พิ่่�มคุณุค่า่ใหม่่
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✅ เคส 2 : ภาพ AI ที่่�ถููกต้อ้ง แต่ผิ่ิดในเชิงิ “ลายเซ็น็”

แม้จ้ะไม่ล่ะเมิิดลิขิสิทิธิ์์� แต่ภ่าพทุกุภาพใช้ส้ไตล์เ์ดีียวกันั ทำำ�ให้ร้ะบบเข้า้ใจ

ว่า่เป็็น Automation ท่ี่�ไม่ม่ีีความคิิดสร้า้งสรรค์ข์องมนุษุย์อ์ยู่่�เลย

✅ เคส 3 : เสีียง AI ยอดฮิติ ทำำ�ให้ร้ะบบสงสััยว่่าเป็็นคอนเทนต์ป์ั่่�น

ครีีเอเตอร์ใ์ช้เ้สีียงเดีียวกับัหลายพันัช่อ่ง ระบบจะอ่า่นว่า่เป็็น Automation 

Mass (การผลิติอัตัโนมัตัิแิบบซ้ำำ��จำำ�นวนมาก)

✅ เคส 4 : ช่่องที่่�ผ่่านตรวจเร็็วที่่�สุุด เพราะมีี “จังัหวะมนุุษย์”์ อยู่่�

ในเนื้้�อหา

แม้ใ้ช้ ้ AI ทุกุขั้้�นตอน แต่่มีี Insight, (ข้อ้มูลูเชิิงลึึก, ความเข้า้ใจเชิิงลึึก)  

มุมุมอง, ความลังัเล, และการตีีความแบบมนุษุย์ ์ทำำ�ให้ร้ะบบอ่า่นว่า่เป็็น Original 

Content (คอนเทนต์ต์้น้ฉบับั)

เทคนิิคป้้องกัันแบบใช้้งานได้จ้ริิง

✅ เทคนิิคที่่� 1 : ให้ ้AI “คิดิก่่อนเขีียน”

คำำ�สั่่�งท่ี่�ดีีท่ี่�สุดุคืือคำำ�สั่่�งท่ี่�ทำ ำ�ให้ ้AI วิิเคราะห์ก่์่อนสร้า้ง เช่น่

•	ผู้้�ชมต้อ้งการอะไรในหัวัข้อ้น้ี้ �

•	ครีีเอเตอร์ค์นอ่ื่�นพูดูอะไรไปแล้ว้

•	มุมุไหนให้คุ้ณุค่า่ใหม่่

•	ความเข้า้ใจผิิดท่ี่�ควรแก้ม้ีีอะไร

โครงสร้า้งแบบน้ี้�จะแยกคุณุออกจาก Mass AI ทันัทีี

✅ เทคนิิคที่่� 2 : ใส่่ประสบการณ์ม์นุุษย์ ์10–20% เสมอ

เพีียงเพิ่่�ม Insight หรืือประสบการณ์ต์ัวัเองเล็ก็น้อ้ย จะทำำ�ให้ร้ะบบอ่า่นว่า่

คลิปิน้ี้ �มีี “ความตั้้�งใจแบบมนุษุย์”์ ซึ่่�งเป็็นตัวัแยก Reused Content ออกได้ด้ีีมาก

✅ เทคนิิคที่่� 3 : ปรัับเสีียง AI ให้ม้ีีจังัหวะมนุุษย์์

ใส่จ่ังัหวะหยุดุหรืือการเน้น้คำำ�เพ่ื่�อทำำ�ให้ ้ Retention สูงูขึ้้ �น และไม่ถู่กูตีีว่า่

เป็็นเสีียงจาก Automation Factory (ระบบผลิิตอัตัโนมัตัิแิบบโรงงาน)
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

✅ เทคนิิคที่่� 4 : เปลี่่�ยนวิธิีีใช้้ภาพ ไม่่ใช่่แค่่ภาพ

ผสม Visual (ภาพประกอบวิิดีีโอ) หลายประเภท เช่น่ กราฟ ผังั ข้อ้ความ 

ภาพจริงิ และภาพ AI ทำำ�ให้ร้ะบบมองว่า่คุณุสร้า้ง Narrative (การเล่า่เรื่่�อง) ไม่ใ่ช่่

แค่ป่ระกอบเสีียง

✅ เทคนิิคที่่� 5 : ตรวจเจตนา ก่่อนตรวจความถููกต้อ้ง

ถามตัวัเองว่า่

•	คลิปิน้ี้ �มีีอะไรใหม่?่

•	ถ้า้ผมเป็็นผู้้�ชม ผมจะจำำ�คลิปิน้ี้ �ได้เ้พราะอะไร?

•	ส่ว่นใดในคลิปิน้ี้ �ดูเูป็็นเทมเพลต?

•	ถ้า้แบรนด์ด์ู ูเขาจะรู้้�สึึ กปลอดภัยัไหม?

สรุุป : แกนคุุณภาพก่อนเข้้าสู่่�สายพานการผลิต

ระบบ AI YouTube Automation ท่ี่�ยั่่�งยืืนไม่ไ่ด้ว้ัดัจากจำำ�นวนคลิปิท่ี่�ผลิติ

ได้ ้ แต่่จากความสามารถในการส่่งสัญัญาณคุณุภาพท่ี่�สม่ำำ��เสมอให้ท้ั้้�งผู้้�ชมและ

ระบบเข้า้ใจว่่าคอนเทนต์ม์ีีมุมุมอง มีีโครงเรื่่�อง และมีีจังัหวะท่ี่�เป็็นมนุุษย์ ์ การ

ผสมผสานเสีียง ภาพ และโครงสร้า้งเนื้้ �อหาอย่า่งมีีเจตนาทำำ�ให้ค้ลิปิไม่ถู่กูมองว่า่

เป็็นเทมเพลตซ้ำำ�� 

การตรวจเจตนาและเอกลัักษณ์ก่์่อนอััปโหลดจึึงสำำ�คัญกว่่าการเร่่ง

ความเร็็ว เพราะสิ่่�งที่่�สร้้างรายได้ร้ะยะยาวไม่่ใช่่ Automation เพีียงอย่่างเดีียว 

แต่ค่ือื Automation ที่่�รัักษาความน่่าเชื่่�อถือืและการรัับรู้้�คุณภาพได้้ต่อ่เนื่่�อง
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บทที่่� 1 :
AI ใช้้ได้้แค่่ไหน?

เส้้นแบ่่งจริิงของ YouTube

อะไรคืือสิ่่�งที่่� AI ทำำ�ได้้ 100% โดยไม่่มีีเสีียง

“AI ทำำ�ได้ ้100% แต่่ไม่่ได้ห้มายความว่่าทำำ�แบบไหนก็ไ็ด้”้

AI ทำำ�หน้า้ท่ี่�แทนมนุษุย์ไ์ด้แ้ทบทุกุขั้้�นตอนของการสร้า้งวิิดีีโอ ตั้้�งแต่่คิิด  

โครงเรื่่�อง เขีียนสคริปิต์ ์ ใส่เ่สีียง สร้า้งภาพ จัดัเรีียงวิิดีีโอ ไปจนถึึงเรนเดอร์ค์ลิิป

สุดุท้า้ย แต่ใ่นมุมุของ YouTube ระบบไม่ไ่ด้ม้องแค่เ่พีียงว่า่ “ใครทำำ�คลิปิ” แต่ส่นใจ

ว่า่ “คลิปินั้้�นแสดงความตั้้�งใจอะไร”

สิ่่�งน้ี้ �หมายความตรงไปตรงมาว่่า AI สามารถผลิิตทุุกอย่่างแทนคุุณได้ ้

แต่ร่ะบบจะไม่ย่อมรับัทุกุอย่า่งท่ี่� AI ทำำ�ถ้า้ “ลักัษณะของงาน” นั้้�นเหมืือนงานปั่่� น

คอนเทนต์ ์ ไม่่มีีความแตกต่่างเชิิงความคิิด หรืือไม่่แสดงสัญัญาณของคุณุค่่าท่ี่�

เป็็นเอกลักัษณ์์

ผมเคยสร้า้งวิิดีีโอสองแบบท่ี่�คล้า้ยกันัมาก แบบแรกคืือคลิิปท่ี่�ผมให้ ้ AI  

ทำำ�ทุุกอย่่าง โดยไม่่ใส่่โครงสร้า้งชั้้�นความคิิดของมนุุษย์เ์ข้า้ไปเลย ส่่วนแบบท่ี่�

สองผมใช้ ้ AI ทำำ�ทุกุอย่่างเหมืือนกันั แต่่ใส่่ประโยคหนึ่่�งหรืือสองประโยคท่ี่�เป็็น  

“มุมุมองของมนุษุย์จ์ริงิ” เข้า้ไป ความต่า่งเพีียงไม่ก่ี่่�ประโยคน้ี้�กลับัทำำ�ให้ช้่อ่งหนึ่่�ง 

ผ่่านรายได้อ้ย่่างง่่ายดายในขณะท่ี่�อีีกช่่องถููกตั้้�งข้อ้สงสัยัว่่าเป็็น Automation 

Content
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

นั่่�นคืือจุดุท่ี่�ผมตระหนักัได้ว้่่า สิ่่�งที่่�ระบบตรวจไม่่ใช่่เครื่่�องมืือ แต่่คืือ 

ร่่องรอยของการใช้้เครื่่�องมือืที่่� “ไม่่มีีความตั้้�งใจเป็็นของตัวัเอง”

สคริิปต์ท์ี่่� AI เขีียนได้เ้ต็ม็รููปแบบ และปลอดภัยัที่่�สุุดในเชิงิระบบ

ถ้า้มองในมุมุของ YouTube การให้ ้AI เขีียนสคริปิต์ไ์ม่ไ่ด้ท้ำ ำ�ให้ค้ลิปิเสี่่�ยง

แม้แ้ต่่น้อ้ย สิ่่�งท่ี่�สร้า้งความเสี่่�ยงคืือสคริปิต์ท่์ี่�ถูกูเขีียนด้ว้ย “โครงสร้า้งสำำ�เร็จ็รููป”  

ซ้ำ ำ��ๆ เหมืือนครีีเอเตอร์อ์ีีกนับัหม่ื่�นราย นั่่�นคืือรููปแบบท่ี่�ระบบตีีความว่า่ไม่ม่ีีคุณุค่า่

ใหม่ ่ในมุมุของเครื่่�องมืือ AI สามารถทำำ�สิ่่�งเหล่า่น้ี้ �ได้โ้ดยไม่เ่สี่่�ยง

•	 เขีียนโครงสร้า้งเรื่่�อง

•	สรุปข้อ้มูลู

•	อธิิบายหัวัข้อ้ซับัซ้อ้นในรููปแบบเข้า้ใจง่า่ย

•	ทำำ�ภาษาสวยและล่ื่�นไหล

•	ทำำ�สคริปิต์ย์าวในเวลาสั้้�นมาก

แต่่สิ่่�งท่ี่�ต้อ้งระวังัคืือแพตเทิิร์น์ท่ี่� AI ชอบสร้า้ง เช่่น การเกริ่่�นแบบเดิิม  

การสรุปแบบเดิิม หรืือการสร้า้งช่่วง Hook ท่ี่�ใช้เ้ทคนิิคซ้ำำ��ๆ ถ้า้สคริิปต์ข์องคุณุ 

ตกลงไปในแพตเทิิร์น์เดีียวกัับของครีีเอเตอร์จ์ำ ำ�นวนมาก ช่่องของคุุณไม่่เสี่่�ยง 

เพราะ “ใช้ ้AI” แต่เ่สี่่�ยงเพราะ “เหมืือนใครอีีกหลายร้อ้ยคน”

เสีียง AI ทำำ�ได้เ้ต็ม็ที่่� แต่ต่้อ้งมีี “จังัหวะมนุุษย์”์ 
เพื่่�อไม่่ให้ถูู้กมองว่่าเป็็น Mass Automation

เสีียง AI รุ่่� นใหม่่มีีคุุณภาพสููงจนแยกออกยากจากเสีียงมนุุษย์ ์ แต่่นั่่�น

คืือข้อ้ดีีและข้อ้เสีียในเวลาเดีียวกันั เพราะระบบอ่่านสัญัญาณ “Mass Usage”  

ได้อ้ย่่างง่่ายดาย ถ้า้เสีียงเดีียวกันัถูกูใช้ใ้นหลายพันัคลิิป ระบบจะตรวจจับัและ 

ตั้้�งตาสงสัยัได้ใ้นทันัทีี

ความจริิงคืือ YouTube ไม่่ได้ห้้า้มใช้เ้สีียง AI แต่่ระบบตีีความเสีียงท่ี่�  

“ไม่ม่ีีลายเซ็น็มนุษุย์”์ ว่า่เป็็น Automation ท่ี่�ผลิติด้ว้ยเจตนาเชิิงปริมิาณ คืือ

•	การใส่จ่ังัหวะหยุดุสั้้�นๆ
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•	การเพิ่่�มความผิิดพลาดตามธรรมชาติิ

•	การลดความเนีียนท่ี่�เกิินไป เพ่ื่�อให้ร้ะบบรู้้�ว่ า่นี่่�ไม่ใ่ช่เ่สีียงเทมเพลต

วิดิีีโอสร้้างใหม่่ทั้้�งหมดทำำ�ได้ ้100% 
แต่ต่้อ้งมีีความหลากหลายของ Visual Function

ระบบไม่ส่นว่า่คุณุใช้ภ้าพจริงิ ภาพ AI วิิดีีโอสต็อ็ก หรืือวิิดีีโอ Generated 

(ท่ี่�ถูกูสร้า้งขึ้้ �น) แบบเต็ม็รููปแบบ สิ่่�งท่ี่�ระบบสนใจคืือ “หน้า้ท่ี่�ของภาพเหล่า่นั้้�นใน

คลิิป” ว่่ามันัช่่วยเล่า่เรื่่�องหรืือเป็็นเพีียงการเปลี่่�ยนภาพซ้ำำ��ๆ เพ่ื่�อสร้า้งความรู้้�สึึ ก

ว่า่เป็็นวิิดีีโอ ระบบตรวจจับั

•	การใช้ภ้าพประกอบแบบเดีียวทั้้�งคลิปิ

•	การเปลี่่�ยนภาพทุกุ 2–3 วิินาทีีแบบไม่ม่ีีเหตุผุล

•	การใช้ส้ไตล์เ์ดีียวกันัทั้้�งเรื่่�อง

•	การเล่า่เรื่่�องด้ว้ยภาพท่ี่�ไม่ส่อดคล้อ้งกับัข้อ้มูลู

จุดุท่ี่�สำ ำ�คัญัท่ี่�สุดุคืือ ภาพและวิิดีีโอจะต้อ้งทำำ�ให้ผู้้้�ชม “เข้า้ใจดีีขึ้้ �น” ไม่่ใช่่

แค่ ่“เห็น็ภาพเพิ่่�มขึ้้ �น” ความแตกต่า่งของสองอย่า่งน้ี้ �ทำ ำ�ให้ช้่อ่งหนึ่่�งปลอดภัยัและ

อีีกช่อ่งถูกูปิิดรายได้้

ทำำ�ไมระบบมองคอนเทนต์บ์างชิ้้�น
ว่่าเป็็น Automation แม้้มัันถููกสร้้างใหม่่ทั้้�งหมด

จากชุดุการทดลองของผม YouTube ใช้ก้ารอ่า่นสัญัญาณท่ี่�ละเอีียดกว่า่ท่ี่� 

ครีีเอเตอร์ส์่ว่นใหญ่่คิดิ มันัไม่ส่นว่า่ไฟล์น์ั้้�นใหม่แ่ค่ไ่หน แต่ม่องว่า่ “หน้า้ท่ี่�ของคลิปิน้ี้ �

ตรงกับัคลิปิอ่ื่�นมากเกิินไปหรืือไม่”่ ในทางแพลตฟอร์ม์ นี่่�คืือสิ่่�งท่ี่�เรีียกว่า่ Functional 

Similarity หรืือความเหมืือนในเชิิงหน้า้ท่ี่� สคริปิต์ใ์หม่ ่ เสีียงใหม่ ่ ภาพใหม่ ่ ไม่ไ่ด้ ้               

การันัตีีว่า่ “หน้า้ท่ี่�ใหม่”่ ระบบสนใจว่า่

•	ผู้้�ชมได้ป้ระสบการณ์ใ์หม่ห่รืือไม่่

•	Retention ต่า่งจากเนื้้ �อหาประเภทเดีียวกันัหรืือไม่่

•	การเล่า่เรื่่�องต่า่งจากแพตเทิิร์น์อัตัโนมัตัิหิรืือไม่่
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

•	คุณุค่า่ท่ี่�เพิ่่�มเข้า้มาถูกูแยกแยะได้ห้รืือไม่่

คลิปิท่ี่�ไม่ผ่่า่นไม่ใ่ช่เ่พราะลอก แต่เ่พราะไม่แ่ตกต่า่ง

Brand Safety ไม่่ได้ดูู้แค่่ความปลอดภัยัของเนื้้�อหา 
แต่ดูู่ว่าคลิิปน้ี้�สร้้างความเสี่่�ยง “ด้า้นความน่่าเชื่่�อถือื” หรืือไม่่

หลายช่อ่งท่ี่�ใช้ ้AI ถูกูลด CPM อย่า่งหนักั ทั้้�งท่ี่�เนื้้ �อหาไม่ผิ่ิดกฎและมีีความ

ถูกูต้อ้ง เหตุผุลคืือระบบประเมิินความเสี่่�ยงเชิิง Perception (การรับัรู้้� ของผู้้�ชม)  

ท่ี่�ไม่ไ่ด้เ้ขีียนไว้ใ้น Policy (นโยบาย) เช่น่

•	 เนื้้ �อหาดูเูหมืือนผลิติเพ่ื่�อปริมิาณ

•	ขาดชั้้�นความคิิดและจังัหวะมนุษุย์์

•	มีีลักัษณะของ Automation มากเกิินไป

•	 ไม่ส่ามารถระบุคุวามแตกต่า่งของคลิปิได้ภ้ายใน 10 วิินาทีี

Brand Safety (ความปลอดภัยัของเนื้้ �อหาต่อ่ภาพลักัษณ์ข์องแบรนด์ผ์ู้้�ลง

โฆษณา) มีีผลต่อ่รายได้ม้ากกว่า่นโยบายท่ี่�เห็น็ชัดั

เทคนิิค FIELD TEST ที่่�ผมใช้้กัับทุกุช่่อง
เพื่่�อให้ใ้ช้้ AI ได้ ้100% อย่่างปลอดภัยั

จากการทดสอบ ผมสรุปเทคนิิคท่ี่�ได้ผ้ลท่ี่�สุดุไว้ด้ังัน้ี้ �

•	 ให้ ้AI วิิเคราะห์ห์ัวัข้อ้ก่่อนเขีียนสคริปิต์ ์เพ่ื่�อหลุดุจากเทมเพลต

•	 ใส่มุ่มุมองเฉพาะตัวัลงไปเล็ก็น้อ้ยอย่า่งน้อ้ย 10%

•	ปรับัเสีียง AI ให้ม้ีีจังัหวะผิิดธรรมชาติิบ้า้ง

•	 ใช้ภ้าพประกอบหลายประเภทเพ่ื่�อสร้า้ง Narrative

•	  ตรวจสอบแพตเทิิร์น์ซ้ำ ำ��ของสคริปิต์ท์ุกุครั้้�ง

•	หลีีกเลี่่�ยง Hook สำำ�เร็จ็รููปจากครีีเอเตอร์ค์นอ่ื่�น

•	ตรวจสอบ Brand Safety แบบ Perception ก่่อนลงจริงิ
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CHECKLIST : ใช้้ AI ได้ ้100% อย่่างปลอดภัยัก่่อนอััปโหลด

•	สคริปิต์ไ์ม่ต่กอยู่่�ในรููปแบบซ้ำำ��ของ AI

•	 เสีียง AI มีีลายเซ็น็มนุษุย์เ์ล็ก็น้อ้ย

•	ภาพประกอบมีีหน้า้ท่ี่�เล่า่เรื่่�อง ไม่ใ่ช่แ่ค่เ่ปลี่่�ยนเพจ

•	คลิปิสามารถอธิิบายความแตกต่า่งของตัวัเองได้้

•	ผลลัพัธ์ส์ุดุท้า้ยแสดงเจตนา “ให้คุ้ณุค่า่” ไม่ใ่ช่ ่“เพิ่่�มจำำ�นวนคลิปิ”

•	 ไม่ม่ีีแพตเทิิร์น์ท่ี่�สร้า้งความเสี่่�ยงเชิิง Brand Safety

•	มีีสัญัญาณมนุษุย์ใ์น Narrative อย่า่งน้อ้ยหนึ่่�งส่ว่น

อะไรคืือสิ่่�งที่่�ต้้องระวััง 

(Reused Content, Spam, Low-Value)

“Reused Content ไม่่ได้ห้มายถึึงลอก แต่ห่มายถึึงซ้ำำ��ในเชิงิหน้้าที่่�”

นี่่�คืือความจริงิท่ี่�ครีีเอเตอร์ ์ 90 เปอร์เ์ซ็น็ต์ย์ังัเข้า้ใจผิิด Reused Content  

ไม่ไ่ด้ห้มายถึึงการไปดึึงวิิดีีโอคนอ่ื่�นมาใช้ซ้้ำ ำ�� YouTube มองการ Reused ในระดับั

ท่ี่�ลึึกกว่า่นั้้�นมาก เม่ื่�อระบบวิิเคราะห์ว์ิิดีีโอหนึ่่�ง ระบบจะไม่ดู่เูฉพาะภาพและเสีียง 

แต่จ่ะดู ู“โครงสร้า้งของการเล่า่เรื่่�อง” และ “ความตั้้�งใจเชิิงระบบ” ของคอนเทนต์น์ั้้�น

สคริปิต์ท่์ี่�มีีรูปแบบเดิมิๆ การเกริ่่�นแบบสูตูรสำำ�เร็จ็ การสรุปแบบมาตรฐาน 

หรืือแม้แ้ต่จ่ังัหวะเสีียง AI ท่ี่�ถูกูใช้แ้บบเดีียวกันัในหลายพันัช่อ่ง ต่า่งเป็็นสัญัญาณ

ว่า่คลิปิน้ี้ � “ไม่ม่ีีคุณุค่า่ใหม่ต่่อ่ผู้้�ชม” แม้จ้ะทำำ�ใหม่ท่ั้้�งหมดก็ตาม

สาเหตุุที่่�ระบบมองคลิิปใหม่่ว่่า Reused มีีสองประเด็น็หลััก

ประเด็็นแรกคืือ Functional Similarity หรืือความเหมืือนในเชิิงหน้า้ท่ี่� 

ตัวัอย่า่งเช่น่ คลิปิหนึ่่�งเล่า่เรื่่�องปลูกูต้น้ไม้ต้ามสคริปิต์ท่์ี่� AI ชอบผลิติ คำำ�พูดูลื่่�นไหล

สวยงาม แต่อ่่า่นเหมืือนครีีเอเตอร์อ์ีีกหลายร้อ้ยช่อ่ง ประเด็น็ท่ี่�สองคืือ Structural 

Duplication หรืือโครงสร้า้งเนื้้ �อหาท่ี่�ซ้ำ ำ��เทมเพลตแม้เ้นื้้ �อหาจะเปลี่่�ยน แต่โ่ครงสร้า้ง

ท่ี่�ซ้ำ ำ��กันัทำำ�ให้ร้ะบบมองว่า่ไม่ไ่ด้ม้ีีการสร้า้งคุณุค่า่ใหม่่
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

วิดิีีโอหนึ่่�งอาจเป็็นต้น้ฉบับัในสายตาคนทำำ� แต่ใ่นสายตาระบบ มันัเป็็นเพีียง

การรีีแพ็ก็ข้อ้มูลูท่ี่�มีีอยู่่�แล้ว้ในรููปแบบท่ี่�เดาได้้

Spam ไม่่ได้ห้มายถึึงการโพสต์เ์ยอะ 
แต่ห่มายถึึงการผลิิตที่่� “ไร้้เจตนามนุุษย์”์

ครีีเอเตอร์จ์ำ ำ�นวนมากเข้า้ใจคำำ�ว่่า Spam ผิิด พวกเขาคิิดว่่าการลงคลิิป

บ่อ่ยคืือความเสี่่�ยง แต่ใ่นความจริงิ YouTube ไม่ไ่ด้ล้งโทษความถี่่�ของการอัปัโหลด  

มันัลงโทษ “การผลิิตโดยไม่่มีีคุณุภาพของความตั้้�งใจ” และนี่่�คืือจุดุท่ี่� AI ทำำ�ให้ ้

Spam ถูกูตรวจจับัง่า่ยขึ้้ �น

สคริปิต์ท่์ี่�สร้า้งเร็ว็เกิินไป ความยาวคลิิปท่ี่�คงท่ี่�จนผิิดปกติิ ภาพท่ี่�เปลี่่�ยน

แบบไม่ม่ีีเหตุผุล หรืือเสีียง AI ท่ี่�ไม่ป่รับัแต่ง่ ล้ว้นเป็็นสัญัญาณของการผลิติแบบ 

Automation ซึ่่�งระบบตีีความว่า่เป็็น Spam แม้ค้รีีเอเตอร์จ์ะตั้้�งใจดีี

Spam ในเชิิง Platform Logic คืือคอนเทนต์ท่์ี่�ถูกูผลิติเพ่ื่�อเพิ่่�มจำำ�นวน ไม่ใ่ช่่

เพ่ื่�อเพิ่่�มคุณุค่า่ ผู้้�ชมจะรู้้�สึึ กทันัทีีว่า่คลิปินั้้�นไม่ต่ั้้�งใจสร้า้งประสบการณ์ใ์ห้พ้วกเขา 

และข้อ้มูลู Retention จะร่ว่งลงอย่า่งรวดเร็ว็ ซึ่่�งระบบอ่า่นเป็็นสัญัญาณลบโดย

อัตัโนมัตัิิ

Low-Value Content คือืคอนเทนต์คุ์ุณค่่าต่ำำ��
ที่่�ไม่่ได้ใ้ห้ป้ระสบการณ์ใ์หม่่ แม้้ข้้อมููลจะถููกต้อ้งทั้้�งหมด

ข้อ้ผิิดพลาดท่ี่�ครีีเอเตอร์จ์ำ ำ�นวนมากทำำ�คืือคิิดว่่าคอนเทนต์ท่์ี่�มีีประโยชน์ ์

= คอนเทนต์ท่์ี่�มีีคุณุค่่า แต่่ในระบบของ YouTube ความมีีประโยชน์ไ์ม่่ได้เ้พีียง

พอในเชิิงอัลักอริิทึึม สิ่่�งท่ี่�ระบบสนใจคืือ “ประสบการณ์ข์องผู้้�ชม” ไม่่ใช่่ความ 

ถูกูต้อ้งของข้อ้มูลู

คอนเทนต์ท่์ี่�จัดัเรีียงข้อ้มูลูแบบเรีียบๆ แม้ถู้กูต้อ้งทั้้�งหมด อาจถูกูตีีความว่า่

เป็็น Low-Value ถ้า้การเล่า่เรื่่�องไม่ส่ร้า้งความหมายใหม่ ่หรืือไม่แ่ตกต่า่งจากคลิปิ

ท่ี่�มีีอยู่่�แล้ว้ การให้ข้้อ้มูลูโดยไม่่มีี Nnarrative แบบมนุษุย์ ์ ไม่่มีีการตีีความ หรืือ

ไม่ม่ีีชั้้�นของมุมุมอง มักัถูกูตรวจจับัว่า่เป็็นคอนเทนต์ท่์ี่� “ไม่เ่พิ่่�มมิิติิใหม่ใ่ห้แ้ก่่ผู้้�ชม”
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คลิิปท่ี่�เป็็น Low-Value มักัมีี Atttention ดีีแค่่ช่่วงต้น้ แล้ว้ร่ว่งลงอย่่าง

รวดเร็็ว ระบบอ่่านพฤติิกรรมน้ี้ �ว่่า “ผู้้�ชมไม่่รู้้�สึึ กว่่าต้อ้งดูตู่่อ” ซึ่่�งเป็็นสัญัญาณท่ี่�

รุุนแรงกว่า่เนื้้ �อหาจะผิิดหรืือไม่ผิ่ิดด้ว้ยซ้ำำ��

ทำำ�ไมระบบถึึงระบุุคอนเทนต์ใ์หม่่ว่่า 
Reused / Spam / Low-Value ได้้อย่่างรวดเร็็ว

คำำ�ตอบคืือ YouTube ใช้ก้ารอ่่านแพตเทิิร์น์มากกว่่าการอ่่านไฟล์จ์ริิง  

เม่ื่�อระบบตรวจวิิดีีโอหนึ่่�ง มันัจะวิิเคราะห์ส์ิ่่�งเหล่า่น้ี้ �

•	โครงสร้า้งสคริปิต์์

•	จังัหวะของเสีียง

•	รูปแบบภาพท่ี่�ใช้้

•	ความต่อ่เน่ื่�องของ Visual Logic (ตรรกะการเล่า่เรื่่�องด้ว้ยภาพ)

•	ความหลากหลายของข้อ้มูลู

•	พฤติกิรรมผู้้�ชมในวิินาทีีแรก

•	จุดุร่ว่งของ Retention

ถ้า้สัญัญาณเหล่า่น้ี้ �รวมกันัเป็็นลักัษณะของ Automation ระบบจะตีีความ

ว่า่ไม่ม่ีีเจตนาแบบมนุษุย์ ์แม้ค้รีีเอเตอร์จ์ะตั้้�งใจใส่ข่้อ้มูลูดีีเพีียงใดก็ตาม

และนี่่�คืือสาเหตุทุ่ี่�ครีีเอเตอร์จ์ำ ำ�นวนมากบ่น่ว่า่ “ผมทำำ�ดีีแล้ว้ ทำำ�ไมถูกูปิิด 

รายได้?้” เพราะความตั้้�งใจท่ี่�ครีีเอเตอร์ม์ีี ไม่ไ่ด้ส้ะท้อ้นผ่า่นแพตเทิิร์น์ของคลิปิ

ตัวัอย่่างเคสจริิงที่่�สะท้อ้นความเสี่่�ยงของสามหมวดน้ี้�

✅ เคสที่่� 1 : คลิปิเขีียนใหม่่หมด แต่ ่Reused เพราะ “หน้้าเหมือืน” 

คนอื่่�นในระบบ

ครีีเอเตอร์ใ์ช้ ้ AI เขีียนสคริิปต์แ์บบเทมเพลตเดีียวกัับอีีกหลายร้อ้ยช่่อง  

แม้ทุ้กุคำำ�ใหม่ห่มด แต่โ่ครงสร้า้งเดิมิ ทำำ�ให้ร้ะบบจัดัว่า่เป็็น Reused
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

✅ เคสที่่� 2 : คลิิปสุุขภาพถููกตีีเป็็น Low-Value ทั้้�งที่่�ข้้อมููลถููกต้อ้ง

ทั้้�งหมด

เพราะไม่่มีี Narrative หรืือมุมุมองมนุษุย์ ์ ทำำ�ให้ ้ Retention ร่ว่ง ระบบ

ตีีความว่า่ผู้้�ชมไม่ไ่ด้ ้“ได้ร้ับัความหมายใหม่”่

✅ เคสที่่� 3 : คลิิปสารคดีี AI ถููกตีีเป็็น Spam เพราะเปลี่่�ยนภาพ

เร็็วเกินิไป

การเปลี่่�ยนภาพประกอบทุกุ 2–3 วินิาทีีโดยไม่ม่ีีเหตุผุล ทำำ�ให้ร้ะบบมองว่า่

เป็็นการผลิติแบบ Automation

✅ เคสที่่� 4 : คลิิปสรุุปภาพยนตร์ใ์ช้้ภาพ AI ทั้้�งหมด แต่ถูู่กตีีว่า 

Automation Mass

เพราะภาพอยู่่�ในสไตล์เ์ดีียวกันัทั้้�งคลิปิ ไม่ม่ีีความหลากหลายทาง Narrative

เทคนิิคป้้องกัันความเสี่่�ยงแบบใช้้งานได้จ้ริิง

จากการทดสอบ ผมสรุปเทคนิิคดังัน้ี้ �

•	ใส่ช่ั้้�นความคิิดมนุษุย์ล์งในสคริปิต์เ์สมอ

•	ใช้ ้AI วิิเคราะห์ก่์่อนเขีียน ไม่ใ่ช่เ่ขีียนทันัทีี

•	ใช้ภ้าพประกอบหลายรููปแบบในบทเดีียว

•	ปรับัเสีียง AI ให้ม้ีีจังัหวะมนุษุย์์

•	หลีีกเลี่่�ยงสคริปิต์เ์ทมเพลต

•	อย่า่เปลี่่�ยนภาพเร็ว็ถ้า้ไม่จ่ำ ำ�เป็็น

•	ให้ ้AI เขีียนส่ว่น Narrative เพิ่่�มก่่อนเข้า้สู่่�ข้อ้มูลู

CHECKLIST : ตรวจสอบความปลอดภัยัก่่อนส่่งคลิิปเข้้าสู่่�ระบบ

•	คลิปิน้ี้ �ให้ป้ระสบการณ์ใ์หม่ห่รืือไม่่

•	สคริปิต์ห์ลุดุจากแพตเทิิร์น์ของ AI หรืือไม่่

•	เสีียงมีีจังัหวะมนุษุย์เ์ล็ก็น้อ้ยหรืือไม่่
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•	ภาพประกอบมีีหน้า้ท่ี่�เล่า่เรื่่�องจริงิหรืือไม่่

•	คลิปิน้ี้ �แตกต่า่งจากคลิปิใน Niche เดีียวกันัได้ห้รืือไม่่

•	Retention ไม่ร่่ว่งในวิินาทีีแรกหรืือไม่่

ทำำ�ไม YouTube สนใจ “คุุณค่่าต่่อผู้้�ชม” 

มากกว่่าใครเป็็นคนทำำ�

“แพลตฟอร์ม์สร้้างรายได้จ้ากความสนใจ ไม่่ใช่่จากตัวัผู้้�สร้้าง”

ในระบบเศรษฐกิิจของ YouTube รายได้ไ้ม่ไ่ด้ม้าจากความดังัของครีีเอเตอร์ ์

แต่่มาจากเวลาท่ี่�ผู้้�ชมยอมอยู่่�กับัแพลตฟอร์ม์ ซึ่่�งแปลว่่าคุณุค่่าท่ี่�แท้จ้ริงิไม่่ใช่่ช่ื่�อ 

ผู้้�เล่า่ แต่เ่ป็็นความสามารถของคลิปิในการรักัษาผู้้�ชมให้อ้ยู่่�ต่อ่อีีกวิินาทีีหนึ่่�ง

ผู้้�ชมที่่�อยู่่�นานกว่่า

•	โฆษณามีีโอกาสแสดงมากขึ้้ �น

•	แพลตฟอร์ม์มีีรายได้เ้พิ่่�ม

•	ครีีเอเตอร์ท่์ี่�สร้า้งคุณุค่า่ให้ผู้้้�ชมได้ร้ับัผลตอบแทน

เม่ื่�อมองแบบน้ี้�จะเข้า้ใจทันัทีีว่า่การใช้ ้AI ไม่เ่คยเป็็นปััญหา แต่ก่ารใช้ ้AI 

สร้า้งคอนเทนต์ท่์ี่�ไม่ท่ำ ำ�ให้ผู้้้�ชมอยากดูตู่อ่คืือปััญหาแท้จ้ริงิ แพลตฟอร์ม์จึึงให้ค้วาม

สำำ�คัญัต่อ่ Output ไม่ใ่ช่ ่Input

คุุณค่่าถููกประเมินิผ่่านพฤติกิรรม ไม่่ใช่่คำำ�พููด

ครีีเอเตอร์ห์ลายคนพูดูว่า่ “คลิปิผมมีีคุณุค่า่” แต่ ่Retention บอกอย่า่งอ่ื่�น 

ระบบรู้้�ว่ า่คุณุค่า่จริงิคืือพฤติกิรรมของผู้้�ชม เช่น่

•	พวกเขาดูตู่อ่หรืือเลื่่�อนผ่า่น

•	พวกเขารู้้�สึึ กว่า่นี่่�เป็็นข้อ้มูลูใหม่ห่รืือข้อ้มูลูท่ี่�เคยได้ยิ้ิน

•	พวกเขาหยุดุฟังตอนท่ี่�คุณุอธิิบายอะไรบางอย่า่ง

•	พวกเขาสนใจจนดูตูอนจบหรืือไม่่
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

แพลตฟอร์ม์ไม่่ได้อ้่่านความตั้้�งใจของคุุณ แต่่ดูู “ผลกระทบจริิง” ของ

คลิปิ ผมพบว่า่คลิปิท่ี่�มีีสคริปิต์ส์วยแต่ไ่ม่ส่ร้า้งภาพใหม่ใ่ห้ผู้้้�ชม Retention จะตก 

เหมืือนกันัทุกุคลิปิ ไม่ว่่า่คลิปินั้้�นจะผลิติด้ว้ย AI หรืือมนุษุย์ ์สุดุท้า้ยระบบมองว่า่ 

Low-Value โดยอัตัโนมัตัิิ

ระบบต้อ้งการคอนเทนต์ท์ี่่�ช่่วยลดสััญญาณรบกวน
ของข้้อมููล ไม่่ใช่่เพิ่่�มความซ้ำำ��ซ้อน

ในโลกท่ี่�คอนเทนต์จ์ำำ�นวนมากถูกูผลิติขึ้้ �นแบบอัตัโนมัตัิิ แพลตฟอร์ม์ต้อ้ง

จัดัลำำ�ดับัเนื้้ �อหาเพ่ื่�อไม่ใ่ห้ผู้้้�ชมถูกูข้อ้มูลูรบกวนเกิินไป เพราะเม่ื่�อข้อ้มูลูซ้ำำ�� ผู้้�ชมจะ

ลดเวลาท่ี่�ใช้ใ้นแพลตฟอร์ม์

นี่่�คือืเหตุุผลว่าทำำ�ไม Reused Content จึึงเป็็นประเด็น็สำำ�คัญ

การท่ี่�คลิิปของคุณุสะท้อ้นเจตนาเดิิมๆ ท่ี่�ครีีเอเตอร์อ์ีีกหลายร้อ้ยคนผลิิต 

ทำำ�ให้ร้ะบบมองว่่าเนื้้ �อหาน้ี้ �ไม่่ได้ท้ำ ำ�หน้า้ท่ี่�ลดสัญัญาณรบกวน แต่่กลับัเพิ่่�มมันั 

ขึ้้ �นมา ช่อ่งจึึงถูกูมองว่า่ไม่ม่ีีคุณุค่า่แม้จ้ะทำำ�ใหม่ท่ั้้�งหมด

ดังันั้้�น “คุณุค่า่” ไม่ไ่ด้ห้มายถึึงความใหม่ ่ แต่ห่มายถึึง “การลดสัญัญาณ

ซ้ำำ��ซ้อ้นในระบบ”

ระบบอ่่านเจตนาผ่่านแพตเทิริ์น์ของการเล่่า 
ไม่่ได้อ่้่านจากรููปประโยค

ครีีเอเตอร์ห์ลายคนเขีียนสคริปิต์ใ์หม่ ่แต่ว่ิิธีีเล่า่ วิิธีีจัดัจังัหวะภาพ และวิิธีี

ใช้เ้สีียงกลับัเหมืือนใครอีีกหลายร้อ้ยช่อ่งในระบบ AI เน่ื่�องจากทุกุคนใช้เ้ครื่่�องมืือ

ชุดุเดีียวกันั ระบบจึึงอ่า่นว่า่ “เจตนาในการสร้า้งคอนเทนต์แ์บบเดีียวกับัครีีเอเตอร์์

ท่ี่�ใช้ ้AI แบบ Mass”

ในระบบ Algorithmic Detection ส่ิ่�งท่ี่�ถูกูดูคูืือ

•	ความคล้า้ยของ Narrative Structure (โครงสร้า้งการเล่า่เรื่่�อง)

•	ลักัษณะของ Hook

•	จังัหวะของการเปลี่่�ยนภาพ
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•	ความเป็็นเทมเพลตของเนื้้ �อหา

•	แบบเสีียง AI ท่ี่�ใช้้

สิ่่�งเหล่่าน้ี้ �บอกระบบได้ท้ันัทีีว่่าคลิิปเกิิดจากเจตนาแบบไหน โดยไม่่ต้อ้ง

มองว่า่ใครเป็็นคนผลิติ

Brand Safety ให้ค้วามสำำ�คัญต่อ่ความน่่าเชื่่�อถือื
มากกว่่าความถููกต้อ้งเชิงิข้้อมููล

คลิปิอาจถูกูต้อ้งทุกุคำำ� แต่ดู่ไูม่น่่า่เช่ื่�อถืือในเชิิง Perception เช่น่

•	จังัหวะเสีียงเนีียนเกิินไป

•	ภาพประกอบเหมืือน Factory-Generated

•	สคริปิต์ไ์ม่ม่ีีความคิิดมนุษุย์์

•	ตัวัอย่า่งไม่ส่ะท้อ้นประสบการณ์จ์ริงิ

แบรนด์จ์ะไม่ล่งโฆษณา แม้เ้นื้้ �อหาจะไม่ม่ีีข้อ้ผิิด

ในห้อ้งทดลองของผม คลิปิท่ี่�มีีเสีียงมนุษุย์พ์ากย์ผิ์ิดเล็ก็น้อ้ยกลับัมีี CPM 

สูงูกว่่าคลิิปท่ี่�ใช้เ้สีียง AI ท่ี่�สมบููรณ์แ์บบ เพราะ Perception ของผู้้�ชมมีีผลต่่อ 

Perception ของแบรนด์์

คุุณค่่าต่อ่ผู้้�ชมกลายเป็็นเสาหลัักของแพลตฟอร์ม์
เพราะมัันแก้้ปััญหาระบบได้ใ้นระยะยาว

ในฐานะแพลตฟอร์ม์ระดับัโลก YouTube ต้อ้งการลดความเสี่่�ยงสามอย่า่ง

•	ความเสี่่�ยงท่ี่�ระบบเต็ม็ไปด้ว้ยข้อ้มูลูซ้ำำ��

•	ความเสี่่�ยงท่ี่�โฆษณาไปแสดงบนคลิปิท่ี่�ไม่น่่า่เช่ื่�อถืือ

•	ความเสี่่�ยงท่ี่�ผู้้�ชมจะออกจากแพลตฟอร์ม์เพราะคุณุภาพลดลง

“คุณุค่่าต่่อผู้้�ชม” แก้ไ้ด้ท้ั้้�งสามข้อ้พร้อ้มกันั จึึงเป็็นเหตุผุลว่่าทำำ�ไมมันัถึึง

สำ ำ�คัญัยิ่่�งกว่า่ใครจะเป็็นคนทำำ�คลิปิ
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

ตัวัอย่่างเคสจริิงจากประสบการณ์ต์รง

✅	เคส 1 : คลิิปที่่� AI ทำำ�ทั้้�งหมดแต่่ผ่่านอย่่างง่่ายดาย เพราะ 

Narrative มนุุษย์ชั์ัดเจน

ช่อ่งหนึ่่�งของผมใช้ ้ AI แบบเต็ม็ระบบ แต่ผ่มเพิ่่�ม Narrative มนุษุย์เ์พีียง 

10–20 เปอร์เ์ซ็น็ต์ ์ผลคืือ Retention สูงูกว่า่ช่อ่งท่ี่�ใช้ ้AI ล้ว้นๆ ถึึงสองเท่า่

✅ เคส 2 : คลิิปมนุุษย์ท์ำำ� แต่ไ่ม่่ผ่่าน เพราะไม่่มีีคุณค่่าต่อ่ผู้้�ชม

คลิิปน้ี้ �ถูกูต้อ้งทุกุคำำ� แต่ข่้อ้มูลูซ้ำำ��กับัคลิิปอ่ื่�นใน Niche เดีียวกันัจนระบบ

มองว่า่ไม่เ่พิ่่�มความหมายใหม่่

✅ เคส 3 : คลิปิที่่�แบรนด์ห์ลีีกเลี่่�ยง แม้้จะใช้้มนุุษย์ท์ำำ�และข้้อมููลดีี

เหตุผุลเดีียวคืือ Perception ไม่่ดีี ภาพประกอบซ้ำำ��เทมเพลตเหมืือน AI 

Factory

เทคนิิคเพื่่�อเพิ่่�ม “คุุณค่่าต่อ่ผู้้�ชม” ในคอนเทนต์ ์AI

จากการทดสอบหลายช่อ่ง เทคนิิคสำำ�คัญัคืือ

•	ใส่ ่Narrative มนุษุย์ต์อนต้น้หรืือท้า้ย

•	ให้ ้AI วิิเคราะห์ปั์ัญหาของผู้้�ชมก่่อนเขีียน

•	สร้า้งภาพประกอบท่ี่�ช่ว่ยคิิด ไม่ใ่ช่แ่ค่ช่่ว่ยมอง

•	แทรก Insight เฉพาะท่ี่� AI ไม่ม่ีี

•	ปรับัเสีียงให้ม้ีีความไม่ส่มบูรูณ์แ์บบเล็ก็น้อ้ย

CHECKLIST : คลิิปมีีคุณค่่าต่อ่ผู้้�ชมจริิงหรืือไม่่

•	ผู้้�ชมได้ ้“ความหมายใหม่”่ จากคลิปิน้ี้ �ไหม

•	Retention ไม่ต่กใน 5–10 วิินาทีีแรกหรืือไม่่

•	Narrative ของคุณุต่า่งจากเทมเพลตทั่่�วไปหรืือไม่่

•	ภาพและเสีียงมีีความเป็็นมนุษุย์บ์างส่ว่นหรืือไม่่

•	ถ้า้ให้ผู้้้�ชมอธิิบายคลิปิน้ี้ � พวกเขาจะพูดูถึึงอะไรท่ี่� “ต่า่ง” ได้ห้รืือไม่่
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บทที่่� 2 : 
Reused Content 

ด่่านแรกท่ี่�คนใช้้ AI มัักพลาด

นิิยามของ Reused Content

ที่่�ทำำ�ให้้หลายช่่องอดรายได้้

“Reused Content ไม่่ได้แ้ปลว่าลอกมา แต่แ่ปลว่าทำำ�งานซ้ำำ��ในระบบ”

นี่่�คืือสาเหตุสุำ ำ�คัญัท่ี่�ทำ ำ�ให้เ้ขีียนคอนเทนต์ใ์หม่แ่ต่ย่ังัโดน Reused Content 

ได้ ้เพราะระบบของ YouTube ไม่ไ่ด้ต้รวจท่ี่�ว่า่ “คุณุลอกหรืือไม่ล่อก” แต่ต่รวจว่า่ 

“วิิดีีโอของคุณุทำำ�หน้า้ท่ี่�อะไรในกลไกของแพลตฟอร์ม์”

ในเชิิงแพลตฟอร์ม์ คอนเทนต์ห์นึ่่�งชิ้้ �นมีีสองหน้า้ท่ี่� หนึ่่�งคืือ หน้้าที่่�ต่อ่ผู้้�ชม

สองคืือ หน้้าที่่�ต่อ่ระบบแนะนำำ�คอนเทนต์ ์ถ้า้คลิปิของคุณุทำำ�หน้า้ท่ี่�เหมืือนคลิปิ

อีีกหลายร้อ้ยคลิปิท่ี่�มีีอยู่่�แล้ว้ในระบบ เช่น่

•	เติมิข้อ้มูลูซ้ำำ��

•	จัดัเรีียงแบบเทมเพลต

•	ใช้เ้สีียงเหมืือนกันัหมด

•	เล่า่โครงเรื่่�องแบบ AI Mass

•	ไม่ม่ีี Narrative หรืือมุมุมองเฉพาะตัวั

ระบบจะตีีความทันัทีีว่า่ “คลิปิน้ี้ �ไม่ส่ร้า้งผลต่อ่ระบบในแบบใหม่”่ และโยน

เข้า้สู่่�กลุ่่�ม Reused Content โดยอัตัโนมัตัิิ
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

ดังันั้้�น Reused ในมุมุของ YouTube คืือ “Functional Duplication” หรืือ 

คลิปิท่ี่�ทำ ำ�งานซ้ำำ��กับัสิ่่�งท่ี่�มีีอยู่่�แล้ว้ ไม่ใ่ช่ค่ลิปิท่ี่�ทำ ำ�ซ้ำ ำ��ไฟล์์

Reused Content คือืคอนเทนต์ท์ี่่�ระบบมองว่่า
ไม่่ช่่วยลดข้้อมููลซ้ำำ�� แต่เ่พิ่่�มข้้อมููลรบกวน

ผู้้�ชมจำำ�นวนมากพบว่่าคอนเทนต์บ์น YouTube เริ่่�มเป็็นแบบเดีียวกันัไป

หมด สคริปิต์ล์ื่่�นไหล ภาพ AI เปลี่่�ยนเร็ว็ เสีียงเนีียนเหมืือนอ่า่นข่า่ว เทคนิิคเดีียวกันั

สำำ�หรับัทุกุช่อ่ง สิ่่�งเหล่า่น้ี้ �ไม่ไ่ด้ผิ้ิดกฎเองโดยธรรมชาติิ แต่เ่ป็็น “สัญัญาณของความ

ซ้ำำ��เชิิงคุณุค่า่”

แพลตฟอร์ม์ต้อ้งแก้ปั้ัญหาน้ี้�ด้ว้ยการลดการมองเห็็นคอนเทนต์ท่์ี่�ไม่ช่่ว่ยลด

สัญัญาณรบกวน แต่เ่พิ่่�มมันัขึ้้ �นมาแทน เม่ื่�อระบบตรวจพบว่า่

•	คลิปิของคุณุหาความต่า่งจากคลิปิใน Niche เดีียวกันัไม่ไ่ด้้

•	โครงสร้า้งลำำ�ดับัเรื่่�องเหมืือนกันัเกิินไป

•	Retention แสดงว่า่เพีียงอธิิบายสิ่่�งท่ี่�ผู้้�ชมรู้้� แล้ว้

•	ภาพประกอบไม่ส่ร้า้ง Narrative ใหม่่

มันัจะถืือว่่า “คอนเทนต์น้์ี้ �เป็็นเสีียงซ้ำำ��ของระบบ” และปััดออกจากการ

สร้า้งรายได้้

สคริิปต์ใ์หม่่ก็ยั็ังถููกตีีเป็็น Reused 
ถ้้าแพตเทิริ์น์ของสคริิปต์ต์รงกัับโครงสร้้างสำำ�เร็็จรููป

จากการทดลองให้ ้AI เขีียนสคริปิต์ ์ในประเด็น็ต่า่งๆ ผมพบว่า่มีีโครงสร้า้ง

บางอย่า่งท่ี่� AI ชอบสร้า้งโดยอัตัโนมัตัิ ิเช่น่

•	การเริ่่�มด้ว้ยคำำ�ถามเชิิงความอยากรู้้�

•	การสรุปเป็็นสามประเด็น็หลักั

•	การใช้ค้ำ ำ�ว่า่ “อย่า่งไรก็ตาม” เป็็นตัวัเปลี่่�ยนประเด็น็

•	การปิดท้า้ยด้ว้ยประโยคเตืือนใจ
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ถ้า้ครีีเอเตอร์น์ับัพันัใช้โ้ครงสร้า้งน้ี้ �พร้อ้มกันั ระบบก็็จะรู้้�ว่ า่ “นี่่�คืือแพตเทิิร์น์ 

ของ AI Mass” และตีีเป็็น Reused โดยไม่ส่นว่า่คำำ�ต่า่งกันัหรืือไม่ ่ดังันั้้�น Reused 

ไม่ไ่ด้เ้กิิดจาก “ข้อ้ความซ้ำำ��กันั” แต่จ่าก “โครงสร้า้งซ้ำำ��กันั”

ภาพประกอบที่่�ทำำ�ใหม่่ทั้้�งหมดก็ย็ัังถููกตีีเป็็น Reused 
ถ้า้ภาพทำำ�หน้้าที่่�ซ้ำำ��แบบอััตโนมััติิ

แม้คุ้ณุจะสร้า้งภาพด้ว้ย AI เองทุกุภาพ แต่ถ่้า้ภาพทั้้�งหมดมีีสไตล์เ์ดีียวกันั เช่น่

•	ภาพ Surreal ฟุ้้�ง AI แบบเดิมิ

•	ภาพสไตล์ ์Midjourney v5.2 ท่ี่�ครีีเอเตอร์ใ์ช้ก้ันัจนล้น้

•	ไม่ม่ีี Variation (ความต่า่งของบทบาทภาพ) ในหน้า้ท่ี่�ของภาพ

•	เปลี่่�ยนภาพถี่่�เกิินไปจนเหมืือน Factory Content

ระบบจะมองว่า่คลิปิน้ี้ �เป็็น Automation Content

ระบบไม่ส่นใจว่า่ “ใครวาดภาพ” แต่ม่องว่า่ “ภาพถูกูนำำ�ไปใช้เ้พ่ื่�อเล่า่อะไร

ใหม่ห่รืือไม่”่ ถ้า้ภาพทำำ�หน้า้ท่ี่�แค่ ่“เปลี่่�ยนไปเรื่่�อยๆ” แทนท่ี่�จะ “ช่ว่ยให้ผู้้้�ชมเข้า้ใจ

ดีีขึ้้ �น” มันัคืือสัญัญาณ Reused แบบชัดัเจนท่ี่�สุดุ

เสีียง AI แบบยอดนิิยมคือืสััญญาณ Reused ที่่�ชััดกว่่าข้้อความเสีียอีีก

เสีียงท่ี่�ครีีเอเตอร์ห์ลายพันัคนใช้ ้เช่น่ เสีียงอ่า่นแบบสมบูรูณ์แ์บบ มีีจังัหวะ 

นิ่่�งเกิินไป ไม่ม่ีีความผิิดพลาดธรรมชาติิ ระบบจะตีีเป็็น Mass Automation เพราะ

มันัมีี “ลายเซ็น็ของการผลิติแบบไม่ม่ีีมนุษุย์”์

เสีียงจึึงเป็็นหลักัฐานหนึ่่�งของเจตนาผลิติปริมิาณ แม้ว้่า่จะไม่ใ่ช่เ่จตนาของ

ผู้้�สร้า้งเลยก็็ตาม

Reused Content คือืผลของ “รููปแบบ” ไม่่ใช่่ “พฤติกิรรมผิิดกฎ”

นี่่�คืือจุุดท่ี่�ครีีเอเตอร์ส์่่วนใหญ่่เข้า้ใจผิิด ระบบ Reused Content ไม่่ได้้

ลงโทษคนท่ี่�จงใจโกง มันัลงโทษคอนเทนต์ท่์ี่� “ไม่่แสดงสัญัญาณของความตั้้�งใจ

ใหม่”่ นี่่�คืือเหตุผุลว่า่ทำำ�ไมครีีเอเตอร์ท่์ี่�ไม่เ่คยลอกใครเลยยังัโดนปิิดรายได้้
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

ระบบไม่่ได้อ่้่านเจตนา แต่ต่ีีความจากสััญญาณเหล่่าน้ี้�

•	โครงสร้า้งซ้ำำ��

•	จังัหวะเล่า่เรื่่�องซ้ำำ��

•	ความคล้า้ยกันัของภาพ

•	เสีียงซ้ำำ��

•	Retention ร่ว่งแบบเดีียวกับัคลิปิอ่ื่�น

•	ไม่ม่ีี Narrative เฉพาะตัวั

การใช้ ้ AI ไม่่ได้ท้ำ ำ�ให้เ้สี่่�ยง แต่่การใช้แ้บบ “ไม่่หลุดุจากค่่าเฉลี่่�ยของ AI 

Mass” ทำำ�ให้เ้สี่่�ยงโดยตรง

การตีีความ Reused Content แบบ Brand Safety

ในระดับัลึึก แบรนด์เ์องไม่อ่ยากให้โ้ฆษณาไปอยู่่�บนคลิปิท่ี่�ไม่ม่ีี Narrative 

มนุษุย์ ์ เพราะมันัสร้า้งภาพลักัษณ์ว์่า่คอนเทนต์ไ์ม่ม่ีีคุณุค่า่ จึึงทำำ�ให้ ้CPM ลดลง

แม้ไ้ม่ถู่กูปิิดรายได้้

แบรนด์ไ์ม่่ต้อ้งรู้้�ว่า AI ทำำ�หรืือมนุุษย์ท์ำำ� พวกเขาเพีียงดูู Perception

•	ภาพซ้ำำ��

•	เสีียงเนีียนเกิินไป

•	ไม่ม่ีีตัวัตนของผู้้�เล่า่

•	สคริปิต์ฟั์ังดูเูป็็นสูตูรสำำ�เร็จ็

สิ่่�งเหล่่าน้ี้�สะท้อ้น Perception ว่่า “คอนเทนต์น้์ี้�ไม่่ตั้้�งใจพอ”

วิธิีีป้้องกััน Reused Content แบบใช้้งานได้จ้ริิง

•	ใส่ ่Narrative มนุษุย์ใ์น 10–20% ของสคริปิต์์

•	ให้ ้AI วิิเคราะห์ก่์่อนเขีียน ไม่ใ่ช่เ่ขีียนทันัทีี

•	ใช้ภ้าพหลายชุดุ หลายหน้า้ท่ี่� อย่า่ใช้ส้ไตล์เ์ดีียวทั้้�งคลิปิ

•	ปรับัเสีียง AI ให้ม้ีีความผิิดพลาดเล็ก็น้อ้ย เช่น่จังัหวะหายใจ



พิธาน ธนเศรษฐทรัพย์ 35

•	แทรกประสบการณ์จ์ริงิ ระหว่า่งอธิิบายข้อ้มูลู

•	หลีีกเลี่่�ยงการสรุปแบบเทมเพลต

•	ใช้ว้ิิธีีเล่า่เรื่่�องท่ี่� “คาดเดาไม่ไ่ด้”้ บางช่ว่ง

ผลคืือ Retention จะไม่ต่กแบบ Mass Content และระบบจะอ่า่นว่า่คลิปิ

มีีคุณุค่า่ใหม่่

CHECKLIST : เพื่่�อไม่่ให้โ้ดน Reused Content

•	คลิปิน้ี้ �แตกต่า่งจากคลิปิใน Niche เดีียวกันัได้ไ้หม

•	สคริปิต์ข์องคุณุมีี Narrative มนุษุย์ห์รืือไม่่

•	ภาพมีีหน้า้ท่ี่�ชัดัเจน ไม่ใ่ช่แ่ค่ภ่าพเปลี่่�ยนเร็ว็ๆ

•	เสีียงมีีเอกลักัษณ์ห์รืือปรับัแต่ง่แล้ว้

•	Retention ไม่น่ิ่่�งผิิดธรรมชาติิ

•	แพตเทิิร์น์ของสคริปิต์ไ์ม่เ่หมืือน Mass AI

•	คลิปิน้ี้ �สร้า้งความหมายใหม่ใ่ห้ผู้้้�ชมได้ห้รืือไม่่

วิิธีีเปลี่่�ยนจาก “คอนเทนต์์ปั่่�น” 

เป็็น “คอนเทนต์์คุุณค่่า” ด้้วย AI

“คอนเทนต์ป์ั่่�นไม่่ได้้เกิิดจาก AI แต่่เกิิดจากวิิธีีคิิดแบบลดขั้้�นตอน

มากเกินิไป”

หลายคนเข้า้ใจผิิดว่า่คอนเทนต์ป์ั่่� นหมายถึึง “ทำำ�เร็ว็” หรืือ “ทำำ�เยอะ” แต่่

ในเชิิงแพลตฟอร์ม์ คอนเทนต์ป์ั่่� นคืือคอนเทนต์ท่์ี่� “ลดขั้้�นตอนคิิด” ไม่ใ่ช่ล่ดขั้้�นตอน 

ผลิิต การใช้ ้ AI ให้เ้ขีียนสคริปิต์ท์ันัทีีโดยไม่่มีีการวิเคราะห์ก่์่อนถืือเป็็นสัญัญาณ

ของการผลิติแบบ Factory Content เช่น่เดีียวกับัการใช้ภ้าพ AI แบบเดิมิทั้้�งคลิปิ

หรืือเสีียง AI ท่ี่�ไม่ผ่่า่นการปรับัแต่ง่

ระบบของ YouTube ไม่่สนใจว่า่ใช้เ้วลาเท่่าไรหรืือทำำ�ด้ว้ยเครื่่�องมืืออะไร 

แต่ม่ันัสนใจว่า่คลิปินั้้�นมีี “ชั้้�นคิดิ” หรืือไม่ ่ถ้า้คลิปิมีีแต่ก่ารเรีียงข้อ้มูลูท่ี่�หาได้ท้ั่่�วไป 
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

ระบบจะอ่า่นว่า่ Low-Value แต่ถ่้า้คลิปิมีี Narrative มนุษุย์แ์ทรก มีีการวางมุมุ มีี 

Insight ท่ี่�แตกต่า่ง ระบบจะถืือว่า่คลิปินั้้�นสร้า้งคุณุค่า่ใหม่่

ดังันั้้�น ก้า้วแรกไม่ไ่ด้เ้ริ่่�มท่ี่�ว่า่ “จะใช้ ้ AI อะไร” แต่เ่ริ่่�มท่ี่�ว่า่ “จะใช้ ้ AI คิิด

อย่า่งไร”

คลิปิคุุณค่่าต้อ้งเริ่่�มจากการให้ ้AI วิเิคราะห์ก่์่อน ไม่่ใช่่ให้เ้ขีียนทันัทีี

สิ่่�งแรกท่ี่�ผมทำำ�เวลาให้ ้ AI เขีียนสคริปิต์ค์ืือ ไม่่ให้ม้ันัเขีียนเลย แต่่ให้ม้ันั  

“คิิดก่อน” ขั้้�นตอนน้ี้�ทำ ำ�ให้ส้คริปิต์ห์ลุดุพ้น้จากเทมเพลตท่ี่� AI ใช้ซ้้ำ ำ��ทั่่�วทั้้�งโลก ผม

มักัเริ่่�มด้ว้ยคำำ�สั่่�งให้ ้AI วิิเคราะห์ป์ระเด็น็ดังัน้ี้ �

•	ทำำ�ไมผู้้�ชมถึึงสนใจหัวัข้อ้น้ี้ �

•	ผู้้�ชมมีีความเข้า้ใจผิิดอะไรเกี่่�ยวกับัเรื่่�องน้ี้ �บ้า้ง

•	ครีีเอเตอร์ค์นอ่ื่�นเล่า่เรื่่�องน้ี้ �อย่า่งไร

•	อะไรคืือมุมุท่ี่�ยังัไม่ม่ีีใครพูดู

•	อะไรคืือจุดุท่ี่�ผู้้�ชมควรได้ ้“ความหมายใหม่”่ จากคลิปิ

เม่ื่�อ AI คิิดก่อน มันัจะไม่ส่ร้า้งสคริปิต์แ์บบ Default เช่น่ “เกริ่่�น – อธิิบาย 

– สรุปเป็็นสามข้อ้ – จบ” แต่่จะสร้า้ง Narrative ท่ี่�มีีความหมายมากขึ้้ �นและ 

แตกต่่างจาก Mass Content นี่่�คืือขั้้�นตอนท่ี่�ครีีเอเตอร์ส์่่วนใหญ่่ข้า้มโดยไม่่รู้้�ว่ ่า

มันัสำำ�คัญัท่ี่�สุดุ

สคริิปต์คุ์ุณค่่าต้อ้งมีี Narrative ของมนุุษย์์
อย่่างน้้อย 10–20% เพื่่�อให้ร้ะบบอ่่านเจตนาได้้

ผมเคยทดลองนำำ�สคริปิต์ท่์ี่� AI เขีียนเต็็ม 100% และสคริปิต์ท่์ี่�ผมแก้แ้ค่ ่

10% ไปทดสอบ ผลคืือ Retention ต่า่งกันัอย่า่งน่า่ประหลาดใจ สคริปิต์ท่์ี่�ผมแก้้

เน้น้ Narrative มนุษุย์ ์ เช่่น การเล่า่ประสบการณ์ ์ การตั้้�งคำำ�ถามท่ี่�มนุษุย์ใ์ช้จ้ริงิ 

หรืือการตีีความเฉพาะตัวั กลับัทำำ�ให้ผู้้้�ชมสนใจมากขึ้้ �น แม้จ้ำ ำ�นวนคำำ�ท่ี่�ผมแก้จ้ะ

ไม่ถ่ึึงหนึ่่�งในห้า้ของสคริปิต์ท์ั้้�งหมด
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ระบบอัลักอริิทึึมก็็อ่่านสัญัญาณน้ี้�ได้ ้ แม้ไ้ม่่รู้้�ว่ ่าใครเขีียนหรืือใครแก้ ้ แต่ ่

รู้้�ว่ ่าคลิิปน้ี้ �มีีชั้้�นของความคิิดท่ี่�แตกต่่างจาก Mass Content ในระดับัท่ี่�คลิิปปั่่� น 

ไม่ม่ีี

การใส่่มุมุมองมนุษุย์เ์พีียงเล็็กน้อ้ยมีีพลังัมากกว่่าท่ี่�ครีีเอเตอร์คิ์ิด เพราะ

มันัทำำ�หน้า้ท่ี่�เป็็น “ลายเซ็น็ของเจตนา” ซึ่่�งระบบใช้เ้ป็็นหลักัฐานว่า่ “คลิิปน้ี้ �ไม่ใ่ช่ ่

Automation Content”

ภาพ AI ต้อ้งมีีหน้้าที่่� ไม่่ใช่่เป็็นเพีียง Visual Filler

การใช้ภ้าพ AI ทั้้�งหมดไม่ใ่ช่ปั่ัญหา แต่ปั่ัญหาคืือการใช้ภ้าพท่ี่� “ไม่ไ่ด้ท้ำ ำ�ให้้

ผู้้�ชมเข้า้ใจมากขึ้้ �น” เช่น่ ภาพถูกูเปลี่่�ยนไปเรื่่�อยๆ โดยไม่่มีีความสัมัพันัธ์ก์ับัเนื้้ �อหา 

เพีียงเพ่ื่�อให้ค้ลิปิดูหูรููขึ้้ �นหรืือสวยขึ้้ �น ระบบจะอ่า่นว่า่นี่่�คืือ Visual Filler (ภาพคั่่�น

เวลา) ซึ่่�งเป็็นสัญัญาณเดีียวกับัคอนเทนต์ป์ั่่� น

ภาพคุณค่่าต้อ้งทำำ�สามอย่่าง

•	ทำำ�ให้ผู้้้�ชมคิิดตาม

•	ทำำ�ให้ผู้้้�ชมเข้า้ใจง่า่ยขึ้้ �น

•	ชี้�ประเด็น็ หรืือสื่่�อความหมายท่ี่�คำ ำ�พูดูไม่อ่ธิิบายได้ด้ีีเท่า่

ภาพท่ี่�เพิ่่�มการเข้า้ใจใหม่ค่ืือ “ภาพคุณุค่า่” ภาพท่ี่�เพิ่่�มแต่เ่นื้้ �อหาภายนอก

คืือ “ภาพปั่่� น” แพลตฟอร์ม์รู้้� ความต่า่งน้ี้ �จากรููปแบบการใช้ภ้าพและเวลาท่ี่�ผู้้�ชมใช้้

กับัภาพแต่ล่ะช่ว่ง

เสีียง AI ต้อ้งมีีความไม่่สมบููรณ์ใ์นระดับัมนุุษย์์

เสีียง AI ท่ี่�เนีียนเกิินไปจะทำำ�ให้ ้Retention ตก และระบบจะจับัได้ว้่า่คลิปิน้ี้ �

มาจาก Automation Mass โดยเฉพาะช่อ่งท่ี่�ใช้เ้สีียง AI แบบ Default (ค่า่เริ่่�มต้น้)

ท่ี่�ครีีเอเตอร์ท์ั่่�วโลกใช้ร้่ว่มกันั ระบบถืือว่า่เป็็นสัญัญาณปั่่� นชัดัเจน

การปรัับเสีียงเล็็กน้้อย เช่่น

•	เพิ่่�มจังัหวะหายใจ

•	ลดความเนีียนแบบสแตนดาร์ด์
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

•	ใส่น่้ำ ำ��หนักัตรงคำำ�สำำ�คัญั

จะทำำ�ให้ร้ะบบอ่า่นว่า่ “คลิปิน้ี้ �มีีมนุษุย์อ์ยู่่�ใน Loop (วงจร) ของการผลิติ” 

ซึ่่�งเป็็นความต่า่งท่ี่�สำ ำ�คัญัมาก

โครงสร้้างเล่่าเรื่่�องต้อ้ง “คาดเดาไม่่ได้”้ บางช่่วง 
เพื่่�อสะท้อ้นความเป็็นมนุุษย์์

คอนเทนต์ป์ั่่� นคืือคอนเทนต์ท่์ี่�เดาแพตเทิิร์น์ได้ ้ เช่่น เริ่่�มด้ว้ยคำำ�ถาม → 

อธิิบาย → สรุป 3 ข้อ้ → ปิิดท้า้ยด้ว้ยบทเรีียน คอนเทนต์ค์ุณุค่า่มักัจะมีีจังัหวะ

ท่ี่�สร้า้ง “ความไม่แ่น่น่อนเล็ก็น้อ้ย” เหมืือนมนุษุย์เ์ล่า่เรื่่�องจริงิ เช่น่

•	แทรกประสบการณ์ส์่ว่นตัวั

•	ตั้้�งคำ ำ�ถามใหม่ก่ลางเรื่่�อง

•	ทำำ�ให้ผู้้้�ชมสงสัยัในประเด็น็หนึ่่�งก่่อนเฉลย

ระบบอ่า่น “ความไม่เ่ป็็นเส้น้ตรง” น้ี้ �ออกได้ ้ และถืือว่า่เป็็นสัญัญาณของ

งานต้น้ฉบับั

✅ ตััวอย่่างจริิง : เปลี่่�ยนคลิิปปั่่�นเป็็นคลิิปคุุณค่่าจากการแก้้แค่่

สองชั้้�นของสคริิปต์์

ในช่อ่งทดลองหนึ่่�ง ผมใช้ ้AI เขีียนสคริปิต์เ์ต็ม็ 100% เรื่่�อง “นิิสัยัท่ี่�ทำ ำ�ให้ค้น

ประสบความสำำ�เร็จ็” Retention ร่ว่งเร็ว็มาก และระบบตั้้�งข้อ้สงสัยัทันัทีี

ผมทดลองแก้ส้องอย่า่ง หนึ่่�งคืือเพิ่่�ม Narrative ของมนุษุย์ ์เช่น่ “ตอนผม

ยังัเรีียนอยู่่� ผมสังัเกตว่า่คนท่ี่�ประสบความสำำ�เร็จ็เร็ว็มีีพฤติกิรรมหนึ่่�งเหมืือนกันั…” 

สองคืือให้ ้AI วิเิคราะห์ว์่า่คลิปิในหัวัข้อ้น้ี้ �คนอ่ื่�นพูดูอะไรไปแล้ว้ เพ่ื่�อหามุมุใหม่ก่่่อน

เขีียน ผลคืือ Retention ขยับัขึ้้ �นกว่า่เดิมิสองเท่า่ และคลิปิผ่า่นการพิิจารณาโดย 

ไม่ถู่กูตั้้�งธงสงสัยัว่า่เป็็น Automation Content

นี่่�แสดงให้เ้ห็็นว่า่ “การคิดก่อนเขีียน” และ “การเพิ่่�ม Narrative มนุษุย์”์  

คืือสองชั้้�นของการสร้า้งคุณุค่า่ท่ี่�สำ ำ�คัญักว่า่การเปลี่่�ยนภาพหรืือเสีียง
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เทคนิิคเปลี่่�ยนคอนเทนต์ป์ั่่�นเป็็นคอนเทนต์คุ์ุณค่่าด้ว้ย AI

•	ให้ ้AI วิิเคราะห์ห์ัวัข้อ้ก่่อน เพ่ื่�อหลุดุจากเทมเพลต

•	เพิ่่�ม Narrative มนุษุย์ ์10–20 เปอร์เ์ซ็น็ต์์

•	ใช้ภ้าพประกอบให้ม้ีีความหมาย ไม่ใ่ช่แ่ค่ค่วามสวย

•	ปรับัเสีียงให้ม้ีีธรรมชาติขิองมนุษุย์์

•	เลืือกจังัหวะเล่า่เรื่่�องท่ี่�ไม่เ่ป็็นสูตูรสำำ�เร็จ็

•	แทรก Insight เฉพาะตัวัของผู้้�ผลิติ

•	หลีีกเลี่่�ยง Hook แบบตลาดท่ี่�ครีีเอเตอร์ใ์ช้ซ้้ำ ำ��กันั

CHECKLIST : คลิิปน้ี้�คือื “คอนเทนต์คุ์ุณค่่า” หรืือ “คอนเทนต์ป์ั่่�น?”

•	คลิปิน้ี้ �บอกความหมายใหม่แ่ก่่ผู้้�ชมได้ไ้หม

•	สคริปิต์ไ์ม่ต่กอยู่่�ในแพตเทิิร์น์เดิมิของ AI ใช่ห่รืือไม่่

•	ภาพมีีหน้า้ท่ี่�เชิิง Narrative ไม่ใ่ช่ ่Visual Filler

•	เสีียงไม่ไ่ด้เ้นีียนจนเป็็น Automation Mass

•	ผู้้�ชมจะจำำ�คลิปิน้ี้ �ได้เ้พราะอะไร

•	Retention ไม่ร่่ว่งแบบ Mass Content

•	คลิปิน้ี้ �สะท้อ้นเจตนา “ให้คุ้ณุค่า่” มากกว่า่ “ผลิติปริมิาณ” หรืือไม่่
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

บทที่่� 3 : 
Copyright & AI เส้้นบางๆ 

ระหว่่างสร้้างใหม่่กัับละเมิิด

เพลง ภาพ วิิดีีโอ ที่่� AI ดึึงมา

มีีสิิทธิ์์�ติิดลิิขสิิทธิ์์�หรืือไม่่

“AI ไม่่ได้้สร้้างจากศููนย์เ์สมอไป แต่่ดึึงแพตเทิิร์น์จากข้้อมููลที่่�มีี

เจ้า้ของ”

ประเด็น็แรกท่ี่�ครีีเอเตอร์ต์้อ้งเข้า้ใจคืือ แม้ ้AI จะสร้า้งสิ่่�งใหม่ ่แต่ก่ระบวน 

การเรีียนรู้้� ของมัันไม่่ใช่่ “การสร้า้งจากศููนย์”์ มัันเรีียนรู้้� จากฐานข้อ้มููลจำำ�นวน

มหาศาล ซึ่่�งอาจมีีทั้้�งเนื้้ �อหาท่ี่�เป็็น Public Domain และเนื้้ �อหาท่ี่�มีีลิขิสิทิธิ์์�ผสมอยู่่� 

ถ้า้เสีียงดนตรีีท่ี่� AI สร้า้งขึ้้ �นมีีโครงสร้า้งใกล้เ้คีียงกับัเพลงท่ี่�มีีเจ้า้ของ ระบบตรวจ

จับัลิิขสิิทธิ์์�ของ YouTube อาจฟัังออกแม้คุ้ณุจะไม่่ได้ต้ั้้�งใจ ในเชิิงแพลตฟอร์ม์ 

โครงสร้า้งทางเสีียง ความถี่่� และสัดัส่ว่นเสีียงสามารถเป็็นหลักัฐานการละเมิิดได้้

ในบันัทึึกภาคสนามของผม มีีช่ว่งหนึ่่�งท่ี่�ผมให้ ้AI แต่ง่เพลงประกอบคลิปิ 

โดยตั้้�งค่่าทุกุอย่่างให้สุ้่่�ม แต่่เพลงท่ี่�ได้ก้ลับัมีีทำำ�นองช่่วงหนึ่่�งคล้า้ยเพลงสากลท่ี่� 

รู้้�จั กักันัดีี และ Content ID จับัได้ท้ันัทีีแม้ว้่า่ผมจะไม่ไ่ด้ใ้ช้ไ้ฟล์ต์้น้ฉบับัเลย 

นี่่�จึึงเป็็นตัวัอย่า่งสำำ�คัญัว่า่ AI ไม่ไ่ด้ ้“ปลอดลิขิสิทิธิ์์�โดยเนื้้ �อแท้”้ แต่ผ่ลลัพัธ์์

ท่ี่�ได้อ้าจมีีโครงสร้า้งใกล้ก้ับัสิ่่�งท่ี่�มีีเจ้า้ของอยู่่�แล้ว้โดยไม่ต่ั้้�งใจ
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ภาพจาก AI อาจไม่่มีีลิขสิิทธิ์์� แต่ม่ีีสิทธิ์์� 
“ซ้ำำ��ลายเซ็น็ของศิลิปิน” และถููกตีีความว่่าเป็็นงานลอกเลีียน

ภาพ AI ส่ว่นใหญ่่ปลอดภัยัในระดับั “ไม่ใ่ช่รูู่ปท่ี่�ลอกมาโดยตรง” แต่น่ั่่�นไม่ไ่ด้้

หมายความว่า่ปลอดภัยัในระดับั “สิทิธิ์์�ในการใช้ง้านเชิิงพาณิิชย์”์ ซึ่่�งเป็็นมาตรฐาน

ท่ี่� YouTube ใช้ป้ระเมิินโดยอ้อ้ม

ระบบตรวจเจอสััญญาณลิิขสิิทธิ์์�ได้จ้าก

•	ลายเส้น้เฉพาะทางของศิลิปิินจริงิ

•	สีีและ Mood (อารมณ์)์ ท่ี่�ตรงกับังานค่า่ยใหญ่่

•	องค์ป์ระกอบภาพท่ี่�จำ ำ�ลองจากต้น้ฉบับัเดิมิ

•	ภาพท่ี่�มีีส่ว่นประกอบเหมืือนภาพถ่ายดาราโดยไม่ไ่ด้ร้ับัอนุญุาต

ผมเคยสร้า้งภาพตัวัละครหนึ่่�งผ่่าน AI ซึ่่�งดูเูหมืือนตัวัละครจากหนังัดังั

เพีียงเล็็กน้อ้ย แต่่พอใช้ใ้นวิิดีีโอแนวเล่า่เรื่่�อง ระบบก็็จัดัคลิิปนั้้�นไว้ใ้นความเสี่่�ยง

เชิิงลิขิสิทิธิ์์� เพราะโมเดล AI สร้า้งภาพตามแนวของศิิลปิินหนึ่่�งท่ี่�มีีลิขิสิทิธิ์์�อยู่่�แล้ว้  

“การเหมืือนแบบไม่่ตั้้�งใจ” นี่่�แหละคืือปััญหาท่ี่�ใหญ่่กว่่า เพราะผู้้�สร้า้งไม่่รู้้�ตั วัว่่า

ต้น้ฉบับัถูกูแบบจำำ�ลอง

ดังันั้้�น การคิดว่่า “ภาพ AI = ปลอดภัยั” คืือความเข้า้ใจผิิดขั้้�นแรกของ 

ครีีเอเตอร์ย์ุคุน้ี้ �

วิดิีีโอ AI ก็ม็ีีความเสี่่�ยงเช่่นกััน 
เพราะโมเดลอาจเรีียนรู้้�จากคลิิปที่่�มีีเจ้า้ของ

ในโลกของ AI Video Generation ปััญหาน้ี้�ยิ่่�งซับัซ้อ้นกว่า่เดิิม เพราะคลิปิ

ถูกูสร้า้งจากการเรีียนรู้้� ของโมเดลท่ี่�ฝึึกด้ว้ยวิดิีีโอจริงิจำำ�นวนมาก บางโมเดลใช้ค้ลิปิ

ท่ี่�มีีลิขิสิทิธิ์์�เป็็นส่ว่นหนึ่่�งของตัวัอย่า่งการเรีียนรู้้� โดยท่ี่�ผู้้�ใช้ไ้ม่รู่้้�  เม่ื่�อนำำ�วิดีีโอเหล่า่นั้้�น

ไปใช้ใ้นช่อ่ง AI ระบบสามารถอ่า่นแพตเทิิร์น์การเคล่ื่�อนไหวของตัวัละคร การจัดั

แสง หรืือแม้แ้ต่ล่ักัษณะของฉากได้ว้่า่มีีความคล้า้ยกับัต้น้ฉบับัค่า่ยใหญ่่

ผลคืือ คลิิปอาจจะไม่่ถูกูจับัลิิขสิิทธิ์์�ทันัทีี แต่่ถูกูจำำ�กัดัโฆษณาหรืือไม่่ได้ ้

รายได้ ้ เพราะระบบประเมิินว่่า “ไม่่ปลอดภัยัเชิิงลิิขสิิทธิ์์�” ในระดับั Perception  

ซึ่่�งยิ่่�งอันัตรายกว่า่ เพราะคุณุไม่รู่้้� เลยว่า่ถูกูลดรายได้ด้้ว้ยสาเหตุใุด
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

AI ไม่่ได้ล้ะเมิดิ แต่ ่AI ไม่่สามารถป้้องกัันการละเมิดิแทนเรา

นี่่�คืือความจริงิเชิิงกฎหมายท่ี่�ครีีเอเตอร์ห์ลายคนยังัไม่เ่ข้า้ใจ AI มีีสถานะ

เป็็น “เครื่่�องมืือ” ไม่ใ่ช่่ “ผู้้�รับัผิิดชอบ” ดังันั้้�นหากโมเดลสร้า้งเพลงคล้า้ยเพลงดังั 

มันัไม่เ่ป็็นผู้้�ถูกูฟ้อ้ง คุณุต่า่งหากท่ี่�เป็็น

แพลตฟอร์ม์อย่า่ง YouTube จึึงจำำ�เป็็นต้อ้งตั้้�งระบบอัตัโนมัติัิเพ่ื่�อป้อ้งกันั

ความเสี่่�ยงเชิิงกฎหมายของตนเองโดยตรง การท่ี่�คลิปิโดนปิิดรายได้ห้รืือลบไม่ใ่ช่่

การลงโทษครีีเอเตอร์แ์ต่่เป็็นการ “กันัตัวัเอง” ของแพลตฟอร์ม์ ซึ่่�งทำำ�ให้คุ้ณุเสีีย

รายได้โ้ดยไม่เ่กี่่�ยวกับัเจตนาของคุณุเลย นี่่�คืือเหตุผุลว่า่ทำำ�ไมครีีเอเตอร์ต์้อ้งเข้า้ใจ

มากกว่า่แค่ก่ารใช้ ้AI แต่ต่้อ้งเข้า้ใจ “ข้อ้มูลูท่ี่� AI ใช้เ้พ่ื่�อคิิด”

สััญญาณที่่�ทำำ�ให้เ้พลง ภาพ วิดิีีโอ AI 
ถููกตีีว่าเป็็นงานที่่�มีีความเสี่่�ยงด้า้นลิิขสิิทธิ์์�

✅ สััญญาณเสีียงที่่� Content ID (ระบบตรวจลิขิสิทิธิ์์�อััตโนมััติ)ิ มอง

ว่่าเป็็นแพตเทิริ์น์ของงานมีีลิิขสิิทธิ์์�

Content ID ไม่่ได้ต้รวจเฉพาะไฟล์เ์สีียงที่่�เหมือืนกััน แต่ต่รวจ

•	โครงสร้า้งคอร์ด์

•	ความยาวช่ว่งทำำ�นอง

•	การเรีียงโน้ต้ท่ี่�พบในเพลงจริงิ

•	สัดัส่ว่น Harmonic Pattern (รููปแบบเสีียงประสาน)

•	ห้อ้งเสีียง Acoustic Signature (ลักัษณะเสีียงเฉพาะของห้อ้ง)

หาก AI สร้า้งเพลงโดยใช้ท้ำ ำ�นองใกล้เ้คีียงงานมีีลิขิสิทิธิ์์�เพีียง 6–10 วิินาทีี 

ก็็เพีียงพอต่อ่การถูกูตั้้�งข้อ้สงสัยั

✅ สััญญาณภาพที่่�ทำำ�ให้โ้มเดล AI ถููกอ่่านว่่าเลีียนแบบงานศิิลปิน

ระบบตรวจจับัจาก...

•	ลายเส้น้เฉพาะ

•	น้ำำ��หนักัแสงเงาท่ี่�เป็็น Signature
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•	โครงสร้า้งองค์ป์ระกอบภาพ

•	สีีแบบเฉพาะตัวัของศิลิปิินบางคน

หากใกล้เ้คีียงเกิินไป ภาพ AI จะถูกูตั้้�งข้อ้สงสัยัแม้จ้ะวาดใหม่ท่ั้้�งหมด

✅ สััญญาณวิดิีีโอที่่�บ่ง่ชี้้�ว่่ามาจากการเรีียนรู้้�ค่ายใหญ่่

ระบบอ่่าน...

•	การเคลื่่�อนท่ี่�ของกล้อ้ง

•	องค์ป์ระกอบฉาก

•	การทำำ�ให้ต้ัวัละครเคลื่่�อนไหว

•	แสงแบบภาพยนตร์์

สิ่่�งเหล่่าน้ี้ �ไม่่ใช่่การคัดัลอกไฟล์ ์ แต่่เป็็นแพตเทิิร์น์ท่ี่�ระบบ Recognizes 

(ตรวจจับัได้)้ ว่า่ “มีีต้น้ทางท่ี่�มีีสิทิธิ์์�”

วิธิีีใช้้เพลง AI แบบปลอดภัยัที่่�สุุด

จากการทดสอบหลายครั้้�ง วิิธีีท่ี่�ได้ผ้ลคืือ

•	ใช้เ้ครื่่�องมืือท่ี่�ระบุชุัดัว่่าฝึึกโมเดลจาก Public Domain หรืือชุดุข้อ้มูลู 

ไม่ต่ิิดลิขิสิทิธิ์์�

•	หลีีกเลี่่�ยงเสีียงสไตล์เ์พลงดังัท่ี่�ระบบรู้้�จั กั

•	ใช้จ้ังัหวะท่ี่�ไม่ต่รงกับังานสากล

•	ไม่ใ่ช้ ้Progression (ลำำ�ดับัความต่อ่เน่ื่�อง) ท่ี่�ฮิิตมาก เช่น่ I–V–VI–IV

•	ตรวจด้ว้ยเครื่่�องมืือเช็็กทำำ�นองซ้ำำ��ก่อนอัปัโหลด

•	ตัดัช่ว่งท่ี่�ฟัังดูเูหมืือนเพลงจริงิออกทันัทีี

ครีีเอเตอร์ท่์ี่�ทำ ำ�ครบน้ี้�แทบไม่เ่คยโดนตีีลิขิสิทิธิ์์�แม้แ้ต่น่้อ้ย

วิธิีีใช้้ภาพ AI อย่่างปลอดภัยัในช่่อง YouTube

•	หลีีกเลี่่�ยงสไตล์ท่์ี่�ตรงกับัศิลิปิินท่ี่�โด่ง่ดังัมาก

•	ไม่ค่ัดัลอก Prompt ของคนอ่ื่�น



44
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

•	ใช้ภ้าพประกอบหลายแบบเพ่ื่�อให้แ้พตเทิิร์น์ไม่ต่รงกับัโมเดลใดโดยเฉพาะ

•	ตรวจให้แ้น่ใ่จว่า่ไม่ม่ีีตัวัละครท่ี่�ดูใูกล้เ้คีียงกับัดารา

•	ใช้ภ้าพท่ี่�มีีองค์ป์ระกอบใหม่ ่ไม่ใ่ช่ภ่าพท่ี่� AI Remix จากแพตเทิิร์น์เดิิม

ภาพใหม่่ใช่่ว่่าปลอดภััย แต่่ภาพท่ี่�มีี Narrative Function ชััดเจนมััก

ปลอดภัยัมากกว่า่

วิธิีีใช้้วิดิีีโอ AI หรืือ stock แบบไม่่เสี่่�ยงโดนลบ

•	ใช้ ้ Footage ท่ี่�มีี License ชัดัเจน (Creative Commons หรืือ Stock  

แบบเติมิเครดิิต)

•	หลีีกเลี่่�ยง Footage ท่ี่�เข้า้ข่่าย Brand Material เช่่น แบรนด์ร์ถยนต์ ์ 

หรืือเครื่่�องหมายการค้า้

•	ไม่ใ่ช้วิ้ิดีีโอท่ี่� AI สร้า้งโดยมีีการล้อ้เลีียนลักัษณะภาพยนตร์จ์ริงิ

•	ตรวจการเคลื่่�อนท่ี่�ของตัวัละคร หากใกล้เ้คีียง Pixar หรืือ Disney มาก

เกิินไป ให้ห้ลีีกเลี่่�ยง

ระบบสามารถอ่่านแค่่ว่่า “เคยเห็็นแบบน้ี้�มาก่่อนหรืือไม่่” ไม่่ใช่่ว่่า “คุณุ

สร้า้งใหม่ห่รืือไม่”่

เทคนิิคป้้องกัันลิิขสิิทธิ์์�แบบใช้้งานจริิงจากห้อ้งทดลอง

•	ตรวจเพลงทุกุชิ้้ �นด้ว้ย Content ID แบบ Private (ส่่วนบุุคคล) ก่่อน 

ปล่อ่ยจริงิ

•	ตัดัทำำ�นองท่ี่�มีีความคุ้้�นหูอูอกเสมอ

•	ใช้ภ้าพหลายชุดุจากหลายโมเดล เพ่ื่�อลด Signature

•	ไม่ใ่ช้ภ้าพ AI แบบเจาะจงสไตล์ข์องศิลิปิินดังั

•	ตรวจความปลอดภัยัผ่า่น Retention ถ้า้ผู้้�ชมสงสัยั ระบบมักัสงสัยัตาม

•	ตรวจ Metadata ของไฟล์ก่์่อนอัปัโหลด

•	หลีีกเลี่่�ยงภาพท่ี่�มีีลายละเอีียดทางกฎหมาย เช่น่ ป้า้ย โลโก้ ้สถานท่ี่�ดังั
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CHECKLIST : เพลง ภาพ วิดิีีโอ AI ปลอดภัยัจริิงหรืือไม่่

•	ภาพหรืือเพลงจาก AI มีี Similarity (ระดับัความคล้า้ยกันั) กับังานดังั 

หรืือไม่่

•	โครงสร้า้งทำำ�นองอยู่่�ในรููปแบบท่ี่� Content ID จับัได้ห้รืือไม่่

•	ภาพมีี Signature ของศิิลปิินจริงิหรืือไม่่

•	วิดีีโอมีีองค์ป์ระกอบท่ี่�เข้า้ข่า่ยล้อ้เลีียนงานค่า่ยใหญ่่หรืือไม่่

•	Visual Function มีีความหมาย ไม่ใ่ช่ ่Filler

•	AI Model ท่ี่�ใช้ร้ะบุหุรืือไม่ว่่า่ฝึึกจากข้อ้มูลูปลอดลิขิสิทิธิ์์�

3 วิิธีีใช้้ AI ให้้ปลอดภัยจาก Copyright Strike

หััวข้อ้น้ี้ �ไม่่ใช่่แค่่การสอนให้ร้ะวััง แต่่เป็็นการเปิิดให้เ้ห็็น “กฎลึึกของ

แพลตฟอร์ม์” ท่ี่�ไม่ม่ีีใครบอกคุณุ กฎท่ี่�ถูกูสร้า้งขึ้้ �นเพ่ื่�อปกป้อ้ง YouTube เองจาก

คดีีลิิขสิิทธิ์์� และทำำ�ให้ค้รีีเอเตอร์ซ์ึ่่�งเป็็นผู้้�ใช้ง้านต้อ้งระมัดัระวังัในแบบท่ี่�ไม่่เคย 

คาดคิิดมาก่่อน

และนี่่�คืือสามวิธิีีท่ี่�ผมพบว่า่ “รอดจริงิ” ในสนาม ไม่ใ่ช่ท่ฤษฎีีบนอินิเทอร์เ์น็็ต 

แต่เ่ป็็นวิิธีีท่ี่�เรีียนรู้้� จากทั้้�งคลิปิท่ี่�รอด และคลิปิท่ี่�ล้ม้เหลวอย่า่งน่า่เสีียดาย

1) ให้ ้AI “เรีียนรู้้�ใหม่่” จากการสั่่�งคิดิ
ไม่่ใช่่ให้ ้“เลีียนแบบ” จากสิ่่�งที่่�มีีอยู่่�ในโมเดล

หนึ่่�งในความเข้า้ใจผิิดท่ี่�เกิิดขึ้้ �นบ่่อยท่ี่�สุดุคืือการคิดว่่า “AI แต่่งเพลงเอง

ดังันั้้�นต้อ้งปลอดลิขิสิทิธิ์์�” หรืือ “AI สร้า้งภาพใหม่ด่ังันั้้�นไม่เ่กี่่�ยวกับัใคร” แต่ ่AI ไม่่

เคยสร้า้งอะไรจากศูนูย์ ์ มันัสร้า้งสิ่่�งใหม่จ่ากแพตเทิิร์น์ของข้อ้มูลูท่ี่�มันัเรีียนรู้้�  และ

นั่่�นคืือจุดุเสี่่�ยงท่ี่�แท้จ้ริงิ

ผมพบว่า่การใช้ ้AI แบบสั่่�งให้ม้ันั “ทำำ�ทันัทีี” ทำำ�ให้ม้ันัเลืือกแพตเทิิร์น์เดิมิๆ 

ท่ี่�ใกล้เ้คีียงสิ่่�งท่ี่�เคยเห็็นในข้อ้มูลูต้น้ทาง ซึ่่�งอาจเป็็นฐานข้อ้มูลูท่ี่�มีีเจ้า้ของลิิขสิทิธิ์์�

โดยท่ี่�เรามองไม่เ่ห็น็
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สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง
รวยกว่่าใคร ด้้วย AI YouTube Automation

สร้้างระบบรายได้้อััตโนมััติิ โดยไม่่ต้้องออกกล้้อง

ในเชิิงภาษาวิศิวกรรม AI คืือเครื่่�องจักัรทำำ�นายความเป็็นไปได้สู้งูสุดุของสิ่่�ง

ท่ี่� “ควรเป็็น” ไม่ใ่ช่เ่ครื่่�องจักัรสร้า้งสรรค์เ์พ่ื่�อหลีีกเลี่่�ยงลิขิสิทิธิ์์� ระบบจึึงสร้า้งทำำ�นอง 

คลื่่�นเสีียง หรืือโทนภาพแบบท่ี่�มันัคุ้้�นเคย ซึ่่�งอาจคุ้้�นเคยเพราะ “มันัเคยเห็น็ในงาน

จริงิท่ี่�มีีเจ้า้ของ”

คำำ�สั่่�งท่ี่�ดีีท่ี่�สุดุจึึงไม่่ใช่่ “แต่่งเพลงใหม่่ให้ฉ้ันั” แต่่เป็็น “อธิิบายโครงสร้า้ง

เพลงแบบไม่ซ่้ำ ำ��ใครก่อน แล้ว้สร้า้งทำำ�นองตามหลักัการใหม่ท่่ี่�คุณุวิิเคราะห์”์

ในงานทดลองของผม การให้ ้AI อธิิบายก่่อนสร้้าง เช่่น

•	โครงสร้า้งคอร์ด์แบบใหม่่

•	วิิธีีเลี่่�ยงแพตเทิิร์น์เพลงฮิิต

•	ทิศทางอารมณ์ท่์ี่�ไม่ป่รากฏในเพลงสากลทั่่�วไป

ช่ว่ยให้เ้พลงรอดจาก Content ID มากกว่า่การให้ม้ันัแต่ง่โดยตรงกว่า่ 80%

นี่่�คืือการทำำ�ให้ ้AI “คิิดก่อนสร้า้ง” แทนท่ี่�จะ “เลีียนแบบแล้ว้สร้า้ง” ซึ่่�งเป็็น

หลักัสำำ�คัญัของความปลอดภัยัเชิิงลิขิสิทิธิ์์�

2) ใช้้ AI สร้้างหลายเวอร์ชั์ันเพื่่�อหาลายเซ็น็ใหม่่ 
แล้้วเลืือกเวอร์ชั์ันที่่�ปลอดภัยัที่่�สุุด

สิ่่�งท่ี่�ครีีเอเตอร์ส์่ว่นใหญ่่ไม่รู่้้�คืื อ วิิดีีโอหนึ่่�งท่ี่�ถูกูตรวจว่า่ละเมิิดลิขิสิทิธิ์์� อาจ

มีีเพีียง “8 วิินาทีี” ท่ี่�มีีทำ ำ�นองหรืือแพตเทิิร์น์ใกล้ก้ับัเพลงท่ี่�มีีเจ้า้ของ ไม่ใ่ช่ท่ั้้�งเพลง 

ผมพบว่า่คลิิปท่ี่�ใช้เ้พลง AI เดีียวกันัในสามเวอร์ช์ันัมีีผลลัพัธ์ท่์ี่�ต่า่งกันัแบบสุดุขั้้�ว 

เวอร์ช์ันัหนึ่่�งโดนจับั เวอร์ช์ันัหนึ่่�งไม่โ่ดน และเวอร์ช์ันัสุดุท้า้ยได้ร้ับั CPM สูงูกว่า่ท่ี่�คิดิ

สิ่่�งน้ี้ �สอนผมอย่า่งหนึ่่�งว่า่ AI สามารถสร้า้ง “ลักัษณะเฉพาะตัวั” ของเพลง 

ภาพ หรืือวิิดีีโอได้ใ้นความพยายามครั้้�งท่ี่�สองหรืือสาม ไม่ใ่ช่ใ่นครั้้�งแรก การสั่่�งให้ ้

AI ทำำ�หลายเวอร์ช์ันัไม่ไ่ด้แ้ค่เ่พิ่่�มตัวัเลืือกให้เ้รา แต่เ่ป็็นการ “ลดความเป็็นไปได้ท่้ี่�

จะใกล้เ้คีียงงานท่ี่�มีีลิขิสิทิธิ์์�”

สััญญาณที่่�ควรจับัตามองในแต่ล่ะเวอร์ชั์ัน คือื

•	ทำำ�นองท่ี่�ติิดหูเูกิินไป

•	โครงสร้า้งคอร์ด์แบบเพลงยอดนิยม



พิธาน ธนเศรษฐทรัพย์ 47

•	บีีตหรืือจังัหวะท่ี่�คุ้้�นหูู

•	องค์ป์ระกอบภาพท่ี่�เหมืือนภาพยนตร์์

•	รูปแบบการจัดัแสงท่ี่�เลีียนแบบสตูดูิโิอจริงิ

การเลืือกเวอร์ช์ันัท่ี่� “น่่าเช่ื่�อว่า่สร้า้งเองกว่า่” ไม่่ใช่่ “เนีียนกว่า่” เป็็นสิ่่�งท่ี่�

ทำ ำ�ให้ร้อดจาก Copyright Strike ในระยะยาว

AI เวอร์ช์ันัแรกอาจเป็็นงานท่ี่�ใกล้ต้้น้ฉบับั

AI เวอร์ช์ันัสองอาจเริ่่�มหลุดุแพตเทิิร์น์

AI เวอร์ช์ันัสามมักัจะเป็็นงานท่ี่�มีีลายเซ็น็เฉพาะของมันัเอง

คลิปิท่ี่�รอดส่ว่นใหญ่่เกิิดจากเวอร์ช์ันัท่ี่�สาม

3) ใช้้วิธิีี “แยกชั้้�นความหมาย” 
ในภาพ–เสีียง–วิดิีีโอ แทนการใช้้แบบตรงไปตรงมา

วิธิีีนี้�มาจากการสังัเกตวิธีีท่ี่�แพลตฟอร์ม์อ่า่นสัญัญาณการละเมิิด สัญัญาณ

ลิิขสิิทธิ์์�ไม่่ได้ถู้กูตรวจจากไฟล์จ์ริิงเพีียงอย่่างเดีียว แต่่ตรวจจากความคล้า้ยเชิิง 

“การใช้ง้าน” เช่น่

•	ทำำ�นองท่ี่�ทำ ำ�หน้า้ท่ี่�เหมืือน Hook ของเพลงจริงิ

•	ภาพท่ี่�ทำ ำ�หน้า้ท่ี่�เหมืือนฉากจากภาพยนตร์์

•	วิดิีีโอเลีียนแบบ “แพตเทิิร์น์การเคล่ื่�อนกล้อ้ง” ของงานมืืออาชีีพ เช่น่ Pan, 

Dolly, Handheld, Cinematic Motion

ดังันั้้�นแรงป้อ้งกันัท่ี่�ดีีท่ี่�สุดุไม่ใ่ช่ก่ารพยายามใช้ไ้ฟล์ท่์ี่� “ไม่เ่หมืือนต้น้ฉบับั” 

แต่ค่ืือการใช้ไ้ฟล์ท่์ี่� “ทำำ�หน้า้ท่ี่�ต่า่งออกไป”

ตัวัอย่่างของชั้้�นความหมาย ได้แ้ก่่

•	เพลงท่ี่�ไม่เ่น้น้ Hook แต่เ่น้น้ Ambient (เสีียงบรรยากาศพื้้ �นหลังั)

•	ภาพท่ี่�ไม่ใ่ช้เ้พ่ื่�อแทนฉาก แต่ใ่ช้เ้พ่ื่�อขยายความคิิด

•	วิดีีโอท่ี่�ใช้เ้พ่ื่�ออธิิบาย ไม่ใ่ช่เ่พ่ื่�อเล่า่เหมืือนต้น้ฉบับั

•	ฉากท่ี่�เลี่่�ยงแพตเทิิร์น์แสงของสตูดูิโิอ


