




การออกแบบการจัดนิทรรศการเพื่อส่งเสริมการตลาด
(Exhibition Design for Marketing Promotion)

ดวงจันทร์  นาชัยสินธุ์

คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ISBN 978-616-572-731-0

ข้อมูลทางบรรณานุกรมของหอสมุดแห่งชาติ

ดวงจันทร์ นาชัยสินธุ์.
  การออกแบบการจัดนิทรรศการเพื่อส่งเสิมการตลาด = Exhibition design for marketing promotion /  
ดวงจนัทร์ นาชยัสนิธุ.์ -- พมิพ์ครัง้ที ่1. -- ขอนแก่น : สายวชิาทัศนศลิป์และออกแบบนเิทศศิลป์ คณะศลิปกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น, 2563.
	 134 หน้า : ภาพประกอบ
	 1.  นทิรรศการ -- การออกแบบ.  2.  บธูนิทรรศการ -- การออกแบบ.  3.  การจดัแสดงสนิค้า.  (1)  มหาวทิยาลยั
ขอนแก่น.  คณะศิลปกรรมศาสตร์.  สายวิชาทัศนศิลป์และออกแบบนิเทศศิลป์.  (2)  ชื่อเรื่อง.
 
N4395 ด161
ISBN 978-616-572-731-0

สงวนลิขสิทธิ์

ลิขสิทธิ์ของ	 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ดวงจันทร์  นาชัยสินธุ	์	   

		  สายวิชาทัศนศิลป์และออกแบบนิเทศศิลป์ 	  
		  คณะศิลปกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยขอนแก่น

พิมพ์ครั้งที่ 1	 ตุลาคม 2563

จ�ำนวน		 500 เล่ม

ราคา		  000 บาท

จัดพิมพ์โดย	 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ดวงจันทร์  นาชัยสินธุ	์	   

		  สายวิชาทัศนศิลป์และออกแบบนิเทศศิลป์ 	  
		  คณะศิลปกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยขอนแก่น

พิมพ์ที่		  โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยขอนแก่น	  
		  123 ถนนมิตรภาพ ต�ำบลในเมือง อ�ำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 40002	  
		  โทรศัพท์ 043-202100, 043-202101 โทรสาร 043-202100	  
		  Email : kkuprinting@hotmail.com



3
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บทที่

01
ประวติัการจดันทิรรศการ
ความหมายนิทรรศการ

ประเภทของนิทรรศการ

การจำ�แนกจากกำ�หนดสถานที ่                           

องค์ประกอบที่สำ�คัญการออกแบบจัดนิทรรศการ

ตัวอย่างการออกแบบนิทรรศการ              

กิจกรรมทางการตลาดกับการจัดนิทรรศการ

การสร้างความแตกต่างกิจกรรมทางการตลาดกับ
ออกแบบจัดนิทรรศการ

การตลาดเชิงกิจกรรม



บทที่ 1 ประวัติการจัดนิทรรศการ2

 1.1 ความหมายนิทรรศการ 

	 การน�ำเอาวัสดุสิ่งของท่ีต้องการแสดงมาจัดวาง

ตกแต่งโดยการวางบนพื้นแล้วยกระดับให้ผู้คนที่สัญจร 

ไปมาได้ชม สัมผัส มีการร้องบอกแจ้งบรรยายสรรพคุณ

โฆษณาเชญิชวนน�ำชมเกีย่วกับรายละเอยีดของสิง่ทีแ่สดง

ควบคูก่นัไปหรอืการแสดงผลติภณัฑ์ฝีมอืชาวบ้านถอืเป็น 

การแสดงนิทรรศการแสดงให้เห็นว่ากันมาสิ่งที่หามาได ้

มาจัดวางแสดงให้ผู้อื่นได้รับรู้ โดยเพื่อการแลกเปลี่ยน 

การอวดการซือ้ขายหรอืเพือ่จดุประสงค์ใดๆ กต็าม จากนัน้ 

ก็ค่อยๆ พัฒนารูปแบบการจัดแสดงให้น่าดูน่าสนใจ 

มากขึ้นโดยอาจมีการป่าวประกาศให้รู ้ล่วงหน้าก่อน 

การจัดแสดงมีสถานที่พร้อมด้วยแสงสีเสียงเพื่อสร้าง

บรรยากาศตลอดจนมกีารออกแบบวางแผน โดยค�ำนงึถงึ

ผลได้ผลเสยีของการจดัแต่ละครัง้อย่างถีถ้่วนมากขึน้และ 

มีวิวัฒนาการของการจัดนิทรรศการจนถึงปัจจุบันการจัด

นิทรรศการ (Exhibition) จึงหมายถึงการแสดงผลงาน

สนิค้าผลติภณัฑ์หรอืกจิกรรมให้คนทัว่ไปได้ชม (พจนานุกรม 

ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525, 2530 : 447) 

	 นอกจากค�ำนิยามจ�ำกัดความตามพจนานุกรมที่ 

ยกมาแสดงข้างต้นแล้วยังมีผู้รู้ที่เกี่ยวข้องกับนิทรรศการ

ได้ให้ค�ำจ�ำกัดความอีกมากมายพอที่จะรวบรวมมาเสนอ 

ให้ปรากฏได้ นิทรรศการจึงเป็นการจัดสื่อแสดงหลายๆ 

อย่างในขณะเดียวกนั เช่น ของจรงิ หุ่นจ�ำลอง ภาพวาด 

ภาพถ่าย การสาธิต ป้ายนิเทศ ภาพโฆษณา ปาฐกถา  

การฉาย การทดลอง ของแจก ของจ�ำหน่าย ฯลฯ เพื่อให ้

ผู้ชมได้เกิดความรู้และความชื่นชมจากการให้ค�ำนิยาม

ความหมายเกีย่วกบันทิรรศการของผูรู้ท้ัง้หลาย ในการจดั

นิทรรศการอีกนัยยะหนึ่งเป ็นการแสดงเพื่อให้เกิด

ประโยชน์ทางการศึกษาเพ่ือเป็นการส่ือสารทางความคิด 

ความรู้ ความสามารถ ผลงานทางการวิจัยท้ังการมี 

ส่วนร่วมกับชุมชนและการให้ความรู้ การบริการวิชาการ

กับสังคม กับบุคคลในระดับต่างๆ นั้น ในการจัดเตรียม 

ต้องค�ำนึงถึงความความรู้อย่างแท้จริง ช่วยให้ผู้เข้าชม 

มคีวามรูค้วามเข้าใจในข้อมลู ข่าวสาร ทีถ่กูจดัเป็นลกัษณะ

ของการสื่อสารที่ทันสมัย รูปแบบแปลกใหม่ เข้าใจง่าย 

และยังคงข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้อง แม่นย�ำ ประกอบด้วย

วัตถุ 2 มิติ 3 มิติ และวิธีการต่างๆ ผสมผสานกัน 

	 พอที่จะสรุปเป็นความเข้าใจได้ว่านิทรรศการเป็น

เคร่ืองมือหรือส่ือกลางของบุคคลหรือหน่วยงาน ส�ำหรับ

ให้ความรู ้ ความเข้าใจประสบการณ์ การศกึษา การส่งเสริม

เสนอแนะ การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ข่าวสารข้อมูลไปสู่

มหาชนท่ีรวบรวมส่ิงแสดงต่างๆ ทีจ่ะท�ำให้สะดวกต่อการ

ศึกษาหาความรู้ของผู้ที่สนใจ ช่วยกระตุ้นความคิดและ

ข้อมูลที่กระจัดกระจายอยู่ในที่ต่างๆ มารวมเข้าด้วยกัน 

โดยเป็นสือ่สารอย่างมรีะบบ สวยงาม ปฏบิตักิารส่ิงใหม่ๆ 

ที่ทันสมัยส่งเสริมความร่วมมือกันจัดแสดงระหว่าง

บุคลากรกับหน่วยงานต่างๆ เพื่อให้ผู ้ชมเข้าใจได้ง่าย  

ได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมเกิดความประทับใจและจดจ�ำ  

ด้วยเทคโนโลยีที่มีรูปแบบเฉพาะสมบูรณ์

 1.2 ประเภทของนิทรรศการ

	 การจ�ำแนกประเภทของนทิรรศการ เป็นการแสดง

ให้รูปแบบของการศึกษาอย่างหนึ่ง ซ่ึงมีบทบาทในด้าน

การจัดนิทรรศการสู ่การบรรลุวัตถุประสงค์ของการ 

ด�ำเนนิงาน หรอืหน่วยงานได้เลอืกอย่างเหมาะสม การแบ่ง

ประเภทนิทรรศการก็เพื่อสะดวกต่อการท�ำความเข้าใจ

ง่ายต่อการจดจ�ำ สามารถจ�ำแนกได้ 2 แบบ โดยการ

จ�ำแนกจากก�ำหนดระยะเวลาและการจ�ำแนกจากก�ำหนด

สถานที่ ดังรายละเอียดดังนี้

ประวัติการจัด

นิทรรศการ

01
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 แบบการจำ�แนกจากการกำ�หนดระยะเวลา             

	 1. นทิรรศการถาวร (permanent exhibition) 

หมายถงึ นิทรรศการที่จัดอยู่ในที่ใดที่หนึ่งเป็นระยะเวลา

นานๆ หรือตลอดไป โดยวัตถุประสงค์ของนิทรรศการ

ถาวรนั้นเพื่อเน้นให้ความรู้ เน้ือหาสาระทางวิชาการที ่

ถกูต้องแม่นย�ำหรอืเพือ่ความบันเทิง สนกุสนาน สูก่ารสร้าง

องค์ความรู้ การสร้างจิตส�ำนึกให้ผู้ชมได้ทราบข้อมูลที่ถูก

ต้องแท้จรงิ เป็นทีร่วบรวมสิง่แสดง ของท่ีใช้จดัอาจจะเป็น

ของจริง หุ่นจ�ำลอง รูปภาพ ที่หลากหลายรูปแบบเช่น

พิพิธภัณฑ์สมเด็จพระศรีนครินทราบรมราชชนนี คณะ

แพทยศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น ที่น�ำเสนอสะท้อน

ให้เห็นหลักคิดหลักปฏิบัติของสมเด็จย่าการสืบทอด

ปณิธานและการเทิดพระเกียรติสมเด็จพระศรีนครินทรา 

บรมราชชนนี พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติเพื่อการศึกษา 

ทางประวัติศาสตร์วัฒนธรรมของประเทศ พิพิธภัณฑ ์

สัตว์น�้ำเพื่อให้ความรู้เก่ียวกับสิ่งมีชีวิตต่างๆ ในทะเล

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ ศิลป์ พีระศรี หอศิลป์พีระศรี  

ต้ังข้ึนเพ่ือส่งเสริมวิชาการศิลปะของชาติจัดแสดงผลงาน

จิตรกรรม ประติมากรรม และภาพพิมพ์ และจัดแสดง

เครื่องมือเครื่องใช้ของ ศาสตราจารย์ศิลป์ พีระศรี และ 

ยงัมหีอศลิปะแห่งชาติพพิธิภณัฑ์สถานแห่งชาติ พพิธิภณัฑ์

หุ่นขี้ผึ้ง พิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์เมืองโบราณ เมืองจ�ำลอง 

ห้องประวัติศาสตร์ 

ภาพที่ 1 แสดงภาพ พิพิธภัณฑ์สมเด็จ 

พระศรีนครินทราบรมราชชนนี  คณะ

แพทยศาสตร์ มหาวทิยาลยัขอนแก่น “ความ 

ดีงามท่ียั่งยืน” พิพิธภัณฑ์แห่งความดีและ

คุณค่าแห่งเวลา 

(ออกแบบโดย ดวงจันทร์ นาชัยสินธุ์)

ภาพที ่2 แสดงชดุภาพ พพิธิภณัฑ์สรินิธร หรือศูนย์ศกึษาวจิยัและพพิธิภณัฑ์ไดโนเสาร์ 

แห่งแรกของประเทศไทย อยู่ที่อ�ำเภอ สหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์
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ภาพที่ 3 แสดงชุดภาพ หอแห่งแรงบันดาลใจ จากแรงบันดาลใจใน ราชสกุล 

มหิดล ได้รู ้จักและเข้าใจ ถึงพระราชกรณียกิจของสมาชิกราชสกุลมหิดล และ 

พระราชจริยวัตรในการท�ำงานของแต่ละพระองค์ โดยหวังให้ผู ้ท่ีเข้าชมเกิด 

แรงบันดาลใจในการท�ำความดี คิดดี ประพฤติดี ปฏิบัติดี เปรียบความดีเหมือนดั่ง

ดอกไม้ที่บานสะพรั่งไปทุกหนทุกแห่ง สร้างแรงกระเพื่อมไปทั่งแผ่นดินไทยใน

พระบรมราชูปถัมภ์ในพื้นที่โครงการพัฒนาดอยตุง จังหวัดเชียงราย
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ภาพที่ 4 แสดงชุดภาพ พิพิธภัณฑ์ซับจ�ำปา หรือศูนย์ข้อมูลเมืองโบราณซับจ�ำปา

ยุคทวารวดี และป่าจ�ำปีสิรินธร ประวัติศาสตร์ของชุมชนและต้นไม้อันมีคุณค่า

อ�ำเภอท่าหลวง จังหวัดลพบุรี
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	 2. แบบนิทรรศการชั่วคราว (temporary 	
exhibition) หมายถึง นิทรรศการตามวาระโอกาสใด
โอกาสหน่ึงหรอืเทศกาลพเิศษ เน้นการแสดงความรู ้ข้อมลู
ข่าวสารวิทยาการใหม่ๆ เร้าความสนใจ เน้นความส�ำคัญ
ของเทศกาลความบันเทิงสนุกสนานต่ืนเต้นของผู้ชมใน
เรือ่งทีจั่ดแสดงงานเฉพาะกจิในการโฆษณาประชาสมัพันธ์
กรณีพิเศษอาจเป็นส่วนหนึ่งของงานพิพิธภัณฑ์ เช่น 

ภาพที่ 5 แสดงภาพงานโพรแพ็ค เอเชีย 2019 

(ProPak Asia 2019) การแสดงสินค้าอตุสาหกรรม

และเทคโนโลยด้ีานกระบวนการผลติ การแปรรปู 

และบรรจุภัณฑ์ แห่งภูมิภาคเอเชีย ครั้งที่ 26

วันท่ี 13-16 มิถุนายน นี้ ณ ไบเทค บางนา

กรุงเทพมหานคร

ภาพที่ 6 แสดงภาพ ผู้ประกอบการธุรกิจเข้าร่วมแสดงงานงานโพรแพ็ค เอเชีย  

2019 (ProPak Asia 2019)	    

จากซ้าย กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม บรษิทั เอน็ อาร์ ณรงค์ กรุป๊ 

และบรรยากาศภาพรวมในงาน	

เหตกุารณ์พเิศษ การแข่งขันกีฬา คอนเสร์ิต ขบวนพาเหรด 
กิจกรรมสาธารณะ ซึ่งการจัดนิทรรศการชั่วคราวเพื่อ
ชักจูงให้ผู ้ เข ้าชม ประชาชนทั่วไปเข้าชมพิพิธภัณฑ์ 
เทศกาลตรุษจีนเพื่อชักจูงผู้ชมให้เข้ามาในนิทรรศการ 
ส�ำหรับสถานที่จัดนิทรรศการชั่วคราว สามารถที่จะจัด 
อยู ่ในที่ใดที่หนึ่งเป็นระยะเวลาสั้นๆ อาจเป็นสัปดาห์  
เป็นเดือน เป็นปี แต่ไม่ตลอดไป 

7บทที่ 1 ประวัติก�รจัดนิทรรศก�ร

ภาพที่ 7 แสดงชุดภ�พมหกรรมประชุมวิช�ก�รสถ�บันอุดมศึกษ�แห่ง

ประเทศไทย ปี2548 บูธมห�วิทย�ลัยขอนแก่น ร่วมออกบูธ นำ�เสนอผลง�นท�ง

วิช�ก�รและนวัตกรรมด�้นก�รเรียนก�รสอน  

ณ ศูนย์ก�รประชุมแห่งช�ติสิริกิติ์ เขตคลองเตย กรุงเทพมห�นคร
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ภาพที ่7 แสดงชดุภาพมหกรรมประชมุวชิาการสถาบันอดุมศกึษาแห่งประเทศไทย 

ปี 2548 บูธมหาวิทยาลัยขอนแก่น ร่วมออกบูธ น�ำเสนอผลงานทางวิชาการและ

นวัตกรรมด้านการเรียนการสอน ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิต์ิ เขตคลองเตย 

กรุงเทพมหานคร

7บทที่ 1 ประวัติก�รจัดนิทรรศก�ร

ภาพที่ 7 แสดงชุดภ�พมหกรรมประชุมวิช�ก�รสถ�บันอุดมศึกษ�แห่ง

ประเทศไทย ปี2548 บูธมห�วิทย�ลัยขอนแก่น ร่วมออกบูธ นำ�เสนอผลง�นท�ง

วิช�ก�รและนวัตกรรมด้�นก�รเรียนก�รสอน  

ณ ศูนย์ก�รประชุมแห่งช�ติสิริกิติ์ เขตคลองเตย กรุงเทพมห�นคร
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ภาพท่ี 8 แสดงชุดภาพ ผลงานการออกแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ (3D)

มหกรรมประชุมวชิาการสถาบันอดุมศึกษาแห่งประเทศไทย ปี 2548 บูธมหาวทิยาลยั

ขอนแก่น ร่วมออกบูธ น�ำเสนอผลงานทางวิชาการ และนวัตกรรมด้านการเรียน 

การสอน ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ เขตคลองเตยกรุงเทพมหานคร 

(ออกแบบโดย ดวงจันทร์ นาชัยสินธุ์)

8

ภาพที่ 8 แสดงชุดภ�พ ผลง�นก�รออกแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์(3D)

มหกรรมประชุมวิช�ก�รสถ�บันอุดมศึกษ�แห่งประเทศไทย ปี2548 บูธ

มห�วิทย�ลัยขอนแก่น ร่วมออกบูธ นำ�เสนอผลง�นท�งวิช�ก�ร และนวัตกรรม

ด�้นก�รเรียนก�รสอน ณ ศูนย์ก�รประชุมแห่งช�ติสิริกิติ์ เขตคลองเตย

กรุงเทพมห�นคร 

(ออกแบบโดย ดวงจันทร์ น�ชัยสินธุ์)

บทที่ 1 ประวัติก�รจัดนิทรรศก�ร
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ภาพท่ี 9 แสดงชุดภาพ ผลงานการออกแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ (3D)  
งานเทศกาลไหมนานาชาติ ประเพณีผูกเส่ียวและงานกาชาด จังหวัดขอนแก่น  
ปี 2548 ด้วยแนวคิด การอนุรักษ์และส่งเสริมศิลปะวัฒนธรรม ประกอบด้วย 
การแสดงเอกลักษณ์ลายผ้าไหมของชาวขอนแก่น ประเพณผีกูเสีย่ว และงานกาชาด
จังหวัด ณ บริเวณศาลากลางจังหวัดขอนแก่น

8

ภาพที่ 8 แสดงชุดภ�พ ผลง�นก�รออกแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์(3D)

มหกรรมประชุมวิช�ก�รสถ�บันอุดมศึกษ�แห่งประเทศไทย ปี2548 บูธ

มห�วิทย�ลัยขอนแก่น ร่วมออกบูธ นำ�เสนอผลง�นท�งวิช�ก�ร และนวัตกรรม

ด้�นก�รเรียนก�รสอน ณ ศูนย์ก�รประชุมแห่งช�ติสิริกิติ์ เขตคลองเตย

กรุงเทพมห�นคร 

(ออกแบบโดย ดวงจันทร์ น�ชัยสินธุ์)

บทที่ 1 ประวัติก�รจัดนิทรรศก�ร
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ภาพที่ 10 แสดงชุดภาพ ผลงานการออกแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์(3D)งาน
เทศกาลไหมนานาชาติ ประเพณีผูกเสี่ยวและงานกาชาด จังหวัดขอนแก่น 
ปี 2548  
(ออกแบบโดย ดวงจันทร์ นาชัยสินธุ์)
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	 2. นทิรรศการกลางแจ้ง (outdoor exhibition) 

เป็นการจดันทิรรศการขนาดใหญ่มผีูร่้วมจดัจากหน่วยงาน

องค์การธุรกิจหลายสาขา มีจุดมุ ่งหมายให้ประชาชน

จ�ำนวนมากได้มีโอกาสเข้าชมโดยจัดในบริเวณที่กว้างๆ  

มีลักษณะวิธีจัดแสดงที่กว้างขวางแบบชั่วคราว อาจใช้

เต็นท์ขนาดใหญ่ มีการยกพื้นขึ้นเพื่อจัดแสดงนิทรรศการ

ให้น่าสนใจโดดเด่น เช่น ศาลาชัว่คราวเพ่ือจัดนทิรรศการ

สนามหลวง วังสราญรมย์ สวนลุมพินี หรือที่สนามใน

สถาบันการศึกษา 

 แบบการจำ�แนกจากกำ�หนดสถานที ่ 

	 1. นิทรรศการในร่ม (indoor exhibition)

เป็นนิทรรศการที่จัดแสดงขึ้นภายในอาคาร โดยอาจใช้

สถานทีบ่รเิวณส่วนต่างๆ เช่น ภายในห้อง เฉลยีง ห้องโถง 

หอประชุม ซึ่งมีระยะเวลาแสดงแน่นอน มีความพร้อม

สะดวกสบายในด้านกายภาพทั้งสิ่งอ�ำนวยความสะดวก

ด้านไฟฟ้า แอร์ ระบบการติดตั้งขนย้ายท่ีมีการก�ำหนด

ทิศทางที่ชัดเจน การจัดนิทรรศการประเภทนี้ผู ้จัดม ี

ความสะดวกในการเตรียมงานได้ดี

ภาพที่ 11 แสดงชุดภาพ งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ ครั้งที่ 64 
Bangkok Gems and Jewelry Fair  2019 ภายใต้คอนเซปต์ “Thailand’s 
Magic Hands” มหัศจรรย์แห่งหัตถาช่างศิลป์ไทย ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการ
ประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี จังหวัดนนทบุรี 
ที่มา https://www.allthaievent.com/event/22334/

ภาพที่ 12 แสดงชุดภาพ”งานอุ ่นไอรัก คลายความหนาวสายน�้ำแห่ง
รตันโกสนิทร์ ปี 2562” เนือ่งในโอกาสทีส่มเดจ็พระเจ้าอยูห่วัมหาวชริาลงกรณ 
บดินทรเทพยวรางกูร พระราชทานพระบรมราชานุญาตให้จัด เพื่อเผยแพร่
ความรู้ ความงดงามของความเป็นไทย ช่วยกันอนุรักษ์ ฟื้นฟู และเผยแพร่ 
ศิลปวัฒนธรรมประเพณีไทย ณ พระลานพระราชวังดุสิตและสนามเสือป่า  
ลานพระบรมรปูทรงม้า พระท่ีนัง่อนนัตสมาคมและสวนอมัพรกรงุเทพมหานคร 
ที่มา https://travel.kapook.com/view203200.html
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	 3. นทิรรศการหมนุเวยีน (travelling exhibition) 

เป็นนิทรรศการที่ จัดแสดงหมุนเวียนเปล่ียนสถานที ่

ที่จัดแสดง หรือกล่าวได้ว่านิทรรศการอาจท�ำในลักษณะ

ชุดส�ำเร็จรูปถาวรท่ีสามารถเคลื่อนย้ายไปแสดงในที ่

ต่างๆ อาจแสดงในรูปของรถเผยแพร่เคลื่อนที่ (mobile 

units) เช่น นิทรรศการมหกรรมรถยนต์มอเตอร์โชว์  

ทีไ่ปแสดงในกรงุเทพฯ น�ำไปจัดแสดงทีต่่างๆ ทัง้ภาคเหนอื 

ภาคอีสาน ภาคใต้ หมุนเวียนสลับกันไปทั่วประเทศ 

นิทรรศการสามารถเดินทางไปตามที่ต่างๆ ได้

ภาพที่ 13 แสดงชุดภาพ งานบางกอก อินเตอร์เนช่ันแนล มอเตอร์โชว์  
2019 (Bangkok International Motor Show 2019) หรือ มอเตอร์โชว์
ครัง้ที ่ 40  ภายใต้คอนเซปต์ “สนุทรียภาพทางอารมณ์” หรือ “Enjoyment  
Of Automobiles” ณ อาคารชาเลนเจอร์ฮอล์ 1-3 อิมแพค เมืองทองธานี
ที่มา https://www.checkraka.com/motorshow/

 1.3 องค์ประกอบที่สำ�คัญ 	
 การออกแบบจัดนิทรรศการ

	 การจัดนิทรรศการจะต้องค�ำนึงถึงส่วนประกอบ

ของผู้ชมและทัศนคติจะเป็นเครื่องพิจารณาคุณสมบัติ

คณุภาพขนาด ระยะเวลา มท้ัีงผู้จัด ผู้เข้าชม ผู้แสดงผลงาน

ล้วนเป็นส่วนประกอบของการจัดนิทรรศการ การแสดง

นิทรรศการที่สามารถถ่ายทอดความรู้สึกความสมบูรณ์

ของสินค้าที่ต้องการถ่ายทอด สื่อบุคลิกที่เป็นเอกลักษณ์

ของตวัตนสนิค้าได้ดหีรือของผลงานนัน้ๆ ให้ความรู้ในทาง

ผลบวกทีด่โีดยตวัอย่างของการจดังานมส่ีวนประกอบหลกั 

ในการออกแบบการจัดนิทรรศการ การจัดนิทรรศการที่

ดึงดูดและเร้าความสนใจแก่ผูช้ม ตลอดจนสือ่ความหมาย

หรอืถ่ายทอดความรูใ้ห้แก่ผูช้มได้ดีเพยีงใดนัน้ กข็ึน้อยูก่บั

เทคนิคการออกแบบและการจัดนิทรรศการว่าจะจัดท�ำ 

ได้ดีมีคุณภาพมากน้อยเพียงใดต้องมีกระบวนการที่ดี  

ทั้ง 2 องค์ประกอบที่ส�ำคัญ คือการวางแผนงานการจัด

นิทรรศการ และการออกแบบการจัดนิทรรศการ

  1. การวางแผนงานการจัดนิทรรศการ 

1.1 	 การเตรยีมเนือ้หา เป็นการจัดเตรียมเรือ่งราว

หรือสาระส�ำคัญที่จะน�ำมาใช้ในการจัดแสดงเพ่ือสร้าง

ประสบการณ์และพัฒนาเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของ 

ผูร้บัรู้ให้เป็นไปในทางท่ีพงึประสงค์ในเนือ้หาอาจแบ่งย่อย

เป็นรายละเอียดเพื่อสะดวกต่อการจัดเตรียม

1.2 	 การก�ำหนดชื่อนิทรรศการ เป็นการสร้าง

ความคดิรวบยอดของนทิรรศการทีจ่ะจดัด้วยการสรปุออก

มาเป็นข้อความหรือหัวข้อสั้นๆ กระชับ โดยให้สอดคล้อง

และครอบคลมุกบัภาวะหรอืเนือ้หาของสิง่ทีจ่ดัน�ำมาแสดง

หรืออาจก�ำหนดจากส่วนส�ำคัญของเนื้อหา โดยหยิบยก

ส่วนท่ีเป็นใจความส�ำคัญโดยเฉพาะของสาระมาเป็น 

หวัข้อชือ่

1.3 	 ก�ำหนดวัตถุประสงค์ เป็นการสรุปความ

ต้องการออกมาเป็นข้อความ แสดงเป้าหมายหรือแก่นของ

การจดันทิรรศการแต่ละครัง้ว่าเพ่ืออะไร ซึง่ข้อสรปุนีอ้าจ

ถกูน�ำมาใช้เป็นแนวทางในการคดัเลอืกเนือ้หามาจัดแสดง 
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ให ้สอดคล้องกับความต้องการโดยคาดหวังในการ

เปลี่ยนแปลงพัฒนาพฤติกรรมของผู้บริโภค

1.4 	 การรวบรวมส่ือ สิ่งส�ำคัญประการหนึ่งของ

การเตรียมการเพื่อจัดนิทรรศการ คือ การจัดรวบรวมสื่อ 

ที่เป็นวัสดุสิ่งของเช่น ของจริง หุ ่นจ�ำลอง ภาพวาด

ภาพถ่ายสไลด์ สิ่งพิมพ์ กิจกรรมสาธิต การทดลองเกม 

ฯลฯ ที่จะน�ำออกแสดง ซึ่งในการรวบรวมนั้นควรให้

สอดคล้องและอยูใ่นขอบข่ายของเน้ือหาและวัตถุประสงค์

ที่ก�ำหนด

1.5 	 ศกึษาวเิคราะห์ข้อมลู ภายหลงัการรวบรวม

สื่อแล้วผู้จัดจะต้องศึกษารายละเอียดต่างๆ ของเนื้อหา 

โดยอาจจัดกระท�ำเนื้อหาใหม่ให้เหมาะสมว่าเนื้อหาตอน

ใดส�ำคัญ ตอนใดไม่ส�ำคัญ 

1.6 	 การก� ำหนดเตรียมบุคคล ในการ จัด

นทิรรศการแต่ละครัง้ย่อมมผีูเ้กีย่วข้อง 2 กลุม่ทีส่�ำคญั คอื

กลุ่มผู้จัดและกลุ่มผู้ชม บุคคลฝ่ายผู้จัด ต้องศึกษาค้นคว้า

รวบรวมเนื้อหา ผู ้ติดต่อด�ำเนินการเกี่ยวกับสถานที ่

และพื้นที่จัดแสดง ผู ้ช่วยขนย้ายติดตั้ง ผู ้ท�ำการด้าน

ประชาสัมพันธ์ วิทยากร พิธีกรผู้ด�ำเนินรายการเกี่ยวกับ

การสาธิตการบรรยาย การกิจกรรม การก�ำหนดเตรียม

บุคคลผู้เกี่ยวข้องหรือรับผิดชอบในหน้าที่ต่างๆ กลุ่มผู้ชม 

กลุ่มเป้าหมายหรือผู้ชมนี้เป็นสิ่งท่ีผู้จัดจะต้องท�ำความ

เข้าใจมาเป็นอย่างดี ถึงคุณสมบัติและลักษณะด้านต่างๆ 

เพื่อได้จัดแสดงเนื้อหาให้สอดคล้องกับผู้ชมมากที่สุด

1.7 	 การก�ำหนดผัง หลังจากท�ำความเข้าใจจาก

พืน้ทีแ่ละภูมิทศัน์บรเิวณทีจ่ะจดันทิรรศการแล้วต่อมาคอื

การจัดเตรียมออกแบบผังเพ่ือจัดวางส่ือวัตถุสิ่งของ

กิจกรรม เส้นทางเดินชมนิทรรศการ จุดเน้น บริเวณว่าง 

ฯลฯ ซึ่งการวางผังแท้จริงคือการก�ำหนดบริเวณพื้นที่เพื่อ 

ใช้จัดวางให้เหมาะสมสอดคล้องกับพื้นที่ที่ปล่อยว่าง 

นั้นเอง

1.8 	 การก�ำหนดเตรียมประชาสัมพันธ์ คือ

ความพยายามของผู้จัดท่ีจะแสวงหาความสัมพันธ์ความ

ร่วมมือและการสนบัสนุนจากประชาชนเพือ่ให้ประชาชน

ยอมรับสนับสนุนให้ความร่วมมือในการด�ำเนินงานตาม

กระบวนการนโยบาย วัตถุประสงค์ 

1.9 	 พื้นที่ตัวแปรอีกอย่างหนึ่งของนิทรรศการ

ได้แก่ พื้นที่หรือบริเวณส�ำหรับจัดนิทรรศการ ถ้าพื้นที่

บริเวณกว้างขวางการจะน�ำเอาวัตถุสิ่งของต่างๆ มา 

จดัแสดงมากๆ ก็ย่อมจะท�ำได้ แต่ถ้าบรเิวณคบัแคบการน�ำ

เอาสิ่งของมากๆ มาจัดแสดงย่อมท�ำไม่ได้ ซ่ึงเป็นปัญหา

พื้นที่ไม่พอกับเนื้อหาที่ต้องการน�ำเสนอ

1.10 	เวลาและการก�ำหนดสถานท่ีการก�ำหนด

ระยะเวลา สถานที่ ขอบเขตของเนื้อหาและจ�ำนวนสื่อ 

การน�ำเสนอส�ำหรับการรับรู ้เรื่องเวลาในการจัดแสดง 

ต ้องมีส ่วนสัมพันธ ์กับขนาดช ่วงเวลาของการจัด

นิทรรศการ การก�ำหนดสถานที่อย ่างเหมาะสมถ้า

นิทรรศการขนาดใหญ่การจัดในระยะเวลาสั้นจะท�ำให ้

ผู้ดูถูกเร่งรัด ผลก็คือจะเลือกดูเฉพาะสิ่งที่น่าสนใจจริงๆ 

และมองข้ามสิ่งอื่นๆ ไป แต่ถ้าระยะเวลาในการแสดง

ยาวนานก็สามารถเอื้ออ�ำนวยความสะดวกแก่ผู้จัดและ 

ผู้ชมได้เข้าถึงจุดมุ่งหมายของการจัดงานเป็นอย่างดี 

1.11 	งบประมาณ ปัจจัยส�ำคัญที่จะท�ำให้การจัด 

นิทรรศการด�ำเนินไปได้ดีและได้ขนาดตามที่ต้องการนั้น 

คือ งบประมาณ ถ้ามีงบประมาณมากการจัดนิทรรศการ

ให้มีขนาดใหญ่ก็ย่อมท�ำได้โดยง่ายแต่ถ้างบประมาณ 

มีน้อยและต้องการจัดให้นิทรรศการมีขนาดใหญ่ด้วยตัว

เองเพยีงล�ำพงัย่อมเป็นสิง่ทีท่�ำได้ยาก แต่ถ้าสามารถอาศยั

ความร่วมมอืจากชมุชนและหน่วยงานต่างๆ มาร่วมกันจดั

หรือให้การสนับสนุนในการจัดนิทรรศการขนาดใหญ่  

ก็มีโอกาสที่จะจัดได้

1.12 	การขนย ้าย ( ติด ต้ังและ ร้ือถอน) ใน

นิทรรศการประเภทหมุนเวียนที่จะต้องขนย้ายส่ือไปใน

พื้นที่ต่างๆ นั้น ถ้าสื่อวัสดุสิ่งของมีขนาดใหญ่ หนัก หรือ

เปราะบางแตกหักง่ายย่อมส้ินเปลืองค่าบรรจุหีบห่อและ

ค่าขนส่งมาก การก�ำหนดให้นทิรรศการประเภทนีมี้ขนาด

ใหญ่และมีวัสดุสิ่งของจะแสดงเป็นจ�ำนวนมากย่อม 

สิ้นเปลืองค่าใช้จ่ายโดยมากไปด้วย  




