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ร้านสุกี้-ชาบ ู

 

สถานการณก์ารแข่งขนั 

 
ปี 2567 : ตลาดร้านสุกี้-ชาบใูนประเทศไทยยังคงเป็นหนึ่งในตลาดอาหารที่มี

การแข่งขันสูงและมีการเติบโตอยา่งต่อเนื่อง ซึ่งสะท้อนถึงความนิยมและความต้องการ
ของผู้บริโภคที่ยังคงแข็งแกร่ง แมจ้ะเผชิญกับความท้าทายทางเศรษฐกิจและการ
เปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผู้บรโิภคก็ตาม 

บริษัท เซ็นทรัล เรสตอรองส์ กรุ๊ป จ ากัด (CRG) วิเคราะห์ธุรกจิร้านอาหารปี 
2567 ว่าร้านสุกี-้ชาบู ป้ิงย่าง มีผู้ประกอบการเข้าสูต่ลาดมากข้ึน เพราะเป็นตลาดที่ไมม่ี
ก าแพง คู่แข่งเข้ามาได้ง่าย เนื่องจากลงทุนต ่า เปิดร้านหากขาดทุนจะปิดกิจการทันที  

ปัจจัยทางการตลาดทีส่่งผลด้านบวกต่อธุรกิจร้านสุกี้-ชาบูในปี 2567 ได้แก่ 
การขยายตัวของกลุม่ลูกค้าวยัท างานและครอบครัวที่มองหารา้นอาหารที่ตอบโจทย์ทั้ง
เรื่องความสะดวก รสชาติ และบรรยากาศท่ีเหมาะสมส าหรับการสังสรรค์ นอกจากน้ี 
การใช้กลยุทธ์การตลาดดิจิทัลและการสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น โซเชียลมีเดีย
และแพลตฟอร์มเดลเิวอรี ช่วยเพิม่การเข้าถึงลูกคา้และสรา้งการรับรู้แบรนดไ์ด้อย่างมี
ประสิทธิภาพ อีกท้ังการพัฒนาสูตรอาหารและเมนูใหม่ๆ ที่ตอบสนองเทรนด์สุขภาพ
และความต้องการของผู้บรโิภคยุคใหม่ เช่น การใช้วัตถุดิบคุณภาพสงูและเมนูท่ี
หลากหลาย ยังช่วยกระตุ้นความสนใจและเพิ่มมูลคา่ทางการตลาดให้กับร้านสุกี้-ชาบูได้
อย่างชัดเจน รวมถึงพฤติกรรมผู้บริโภคทีก่ลับมารับประทานอาหารนอกบ้านมากข้ึน 

ในแง่ของเศรษฐกิจ แม้จะมีความไม่แน่นอนจากปัจจัยภายนอก เช่น ภาวะ
เงินเฟ้อและราคาวัตถุดิบที่ปรับตัวสูงขึ้น แต่ภาพรวมเศรษฐกิจไทยในปี 2567 ยังคงมี
แนวโน้มฟื้นตัวและการบริโภคภายในประเทศท่ีเพิ่มขึ้น ซึ่งเป็นปัจจยัสนับสนุนให้ธรุกิจ



 

ร้านอาหารโดยรวม รวมถึงรา้นสุกี-้ชาบู มีโอกาสเติบโตได้ประมาณ 4.0-5.0% ต่อปี 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเมืองใหญ่ที่มปีระชากรหนาแน่นและรายได้เฉลีย่สูงขึ้น. 

อย่างไรก็ตาม ยังมีปัจจัยทางการตลาดและเศรษฐกิจท่ีเป็นอุปสรรคและส่งผล
ด้านลบต่อตลาดนี้ด้วย เช่น การแข่งขันที่รุนแรงจากแบรนดส์ุกี้-ชาบูรายใหญ่ที่มีการ
ขยายสาขาและโปรโมชั่นอย่างต่อเนื่อง ท าให้ต้องใช้ต้นทุนทางการตลาดสูงขึ้นเพื่อ
รักษาฐานลูกค้าและส่วนแบ่งตลาด นอกจากนี้ การเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภค
ที่หันมาให้ความส าคัญกับสุขภาพและความยั่งยืนมากข้ึน อาจท าใหร้้านท่ียังไมส่ามารถ
ปรับตัวได้สญูเสียความนา่สนใจไป อีกท้ังต้นทุนวัตถุดิบที่เพิ่มสูงขึ้นจากปัจจัยภายนอก 
เช่น ราคาพลังงานและค่าขนส่งท่ีสูงขึ้น ส่งผลใหต้้นทุนการด าเนินงานของร้านสุกี้-ชาบู
เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ ซึ่งอาจจ าเป็นต้องปรับราคาขาย ส่งผลต่อความสามารถในการ
แข่งขันและความพึงพอใจของลูกค้าในระยะยาว 

ด้านความเคลื่อนไหวทางการตลาดของผู้ประกอบการ พบว่า เอ็มเค สุกี้ได้
ปรับกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดใหม่ โดยไดผ้ลิตไวรัลคอนเทนตภ์ายใต้การสื่อสาร
ที่ต้องการสร้างเอนเกจเมนต์-ใกลชิ้ดกับผู้บริโภคมากข้ึนตั้งแต่เปลี่ยนช่ือร้านเป็น 
“มงคล” (MongKol) รับเทศกาลตรุษจีน สร้างเทมเพลตกราฟิกน ้าจิ้ม แคมเปญสุกี้ชุด
เมษารวมญาติ ท าเมนูสุกีผ้ัดแห้ง  

 ขณะที่ Hotpot Buffet ประกาศปิดกิจการแบรนด์รา้นสุกี้-ชาบหูลงัประสบ
ปัญหาทางการเงินขาดทุนสะสมตดิต่อกันหลายปี เนื่องจากความนิยมลดลงต่อเนื่อง 
ประกอบกับผู้บริโภคมีตัวเลือกมากมายในการแข่งขันร้านอาหารประเภทสุกี้-ชาบู 
ส่งผลให้จากท่ีเคยมสีาขามากถึง 117 สาขาในไทย ต้องปิดสาขาลงอย่างต่อเนื่อง 
 
 
 
 



 

รายชื่อผู้ประกอบการสุกี้-ชาบูรายสำคัญ 

บริษัท ตราสินค้า 

บริษัท เอ็ม เค เรสโตรองต์ กรุ๊ป จำกัด (มหาชน) เอ็มเค สุกี้ 

บริษัท คุ้มคุ้ม จำกัด (เครือเอ็ม เค) โบนัส สุกี้ 

บริษัท โออิชิ โฮลดิ้ง จำกัด ชาบูช ิ

บริษัท นีโอ สุกี้ไทยเรสเทอรองส์ จำกัด นีโอ สุกี้ 

บริษัท โคคา โฮลดิ้ง อินเตอร์เนชั่นแนล  จำกัด โคคา 

บริษัท ชาบู ชาบู นางใน จำกัด ชาบู ชาบู นางใน 

บริษัท โนเบิล เรสเตอท์รองต์ จำกัด โม โม พาราไดซ ์

บริษัท บี เอ็น เอ็น เรสเตอรองท์ กรุ๊ป จำกัด สุกี้ตี๋น้อย 

บริษัท มิราเคิล แพลนเนท จำกัด ลัคกี้ สุกี้ 

บริษัท ยู แอนด์ ไอ กรุ๊ป จำกัด ยู แอนด์ ไอ 

บริษัท ฮอตพอต แมน กรุ๊ป จำกัด ฮอตพอต แมน 

 

ท่ีมา : บริษัท มาร์เก็ตอินโฟ แอนด์ คอมมิวนิเคช่ัน จำกัด / WWW.MKTINFOONLINE.COM 

 

 

อัตราการเปล่ียนแปลงตลาดสุกี้-ชาบูเชิงมูลค่า 

ปี การเปล่ียนแปลง (%) 

2566 15.0 

2567 8.7 

 

ท่ีมา : รวบรวมจากผู้ประกอบการ 

 

 

ลักษณะผลิตภัณฑ ์

 
ตลาดสุกี้-ชาบสูามารถแบ่งตลาดออกได้ดังนี ้

 1.การสั่งอาหาร 
 1.บริการจานเดี่ยวหรือ A La Carte 


