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คํานํา
ในโลกปัจจุบันทีÉเศรษฐกิจและสงัคมมีการเปลีÉยนแปลงอย่าง

รวดเร็ว “สินค้าเกษตร” ไม่ไดเ้ป็นเพียงผลผลิตจากไร่นาหรือสวนทีÉ

นาํไปขายในทอ้งตลาดเท่านัÊน หากแต่เป็นรากฐานสาํคัญของความ

มัÉนคงทางอาหาร เศรษฐกิจชุมชน และการพัฒนาทีÉยัÉงยืน การตลาด

สินค้าเกษตร (Agricultural Marketing) จึงกลายเป็นประเด็นทีÉต้องให้

ความสาํคัญอย่างยิÉง เพราะไม่เพียงเกีÉยวข้องกบัการซื Êอขาย แต่ยัง

รวมถึงการสร ้างคุณค่า การเพิÉมมูลค่า และการสรา้งความเชืÉอมโยง

ระหว่างเกษตรกรกับผูบ้ริโภค

หนั งสื อ เรืÉ อ ง การตลาด สิ นค้ า เกษ ตร  (Agricultural

Marketing) เล่มนี Ê จัดทาํขึ ÊนเพืÉออธิบายและถ่ายทอดความรูเ้กีÉยวกับ

การตลาดสินค้าเกษตรในแง่มุม ต่า ง ๆ  ตัÊ งแต่แนวคิดพื Êนฐาน

ลกัษณะเฉพาะของสินคา้เกษตร กระบวนการตลาด กลยทุธ์การสรา้ง

มูลค่าเพิÉม ไปจนถึงการตลาดในยุคดิจิทัล ตลอดจนแนวโนม้และความ

ท้าทายในอนาคต เพืÉอให้ผู้อ่านเข้าใจภาพรวมและสามารถนาํไป
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ประยกุต์ใชไ้ดจ้ริง ไม่ว่าจะเป็นเกษตรกร ผู้ประกอบการ นักธุรกิจ หรือ

ผูท้ีÉสนใจดา้นเศรษฐกิจการเกษตร

ผูเ้ขียนหวังเป็นอย่างยิÉงว่าหนังสือเล่มนีÊจะเป็นอีกหนึÉงแหล่ง

ความรูท้ีÉช่วยสรา้งแรงบันดาลใจ เปิดมุมมองใหม่ ๆ และเป็นแนวทาง

ให้ผู้อ่านสามารถมองเห็นโอกาสในการพัฒนาสินค้าเกษตรให้มี

คุณภาพ มีมลูค่า และกา้วไกลสูต่ลาดทัÊงในประเทศและต่างประเทศ

สุดท้ ายนีÊ ขอขอบคุณทุกแรงบันดาลใจจากเกษตรกร

ผู้ประกอบการ และบุคคลรอบตัวทีÉทําให้ผู้เขียนเชืÉอมัÉนว่า “สินค้า

เกษตรไทย” มีศักยภาพมากมายเพียงพอทีÉจะยืนหยัดได้อย่างมัÉนคงใน

โลกทีÉเปลีÉยนแปลงอยู่เสมอ

ดร.วัชรี ไตรเจริญกุลภักดิÍ (ดร.ฝน)



5

สารบัญ

หน้า

บททีÉ ř บทนาํสู่การตลาดสินคา้เกษตร 9

ความหมายและขอบเขตของการตลาดสินคา้เกษตร 11

ความแตกต่างระหว่างการตลาดทัÉวไปกบัการตลาดสินคา้เกษตรřś

บทบาทของการตลาดต่อเศรษฐกิจเกษตร 16

บททีÉ Ś ลักษณะเฉพาะของสินคา้เกษตร 20

ความไม่แน่นอนของผลผลิต (ขึ Êนกับฤดูกาลและภูมิอากาศ) 21

ความเสีÉยงและความผันผวนของราคา 23

คุณภาพและมาตรฐานการผลิต 26

ความตอ้งการตลาดทีÉเปลีÉยนไป 28

บททีÉ ś กระบวนการตลาดสินคา้เกษตร 31

การรวบรวมผลผลิต 32

การคดัแยกและแปรรูป 35

การเก็บรกัษาและการขนส่ง 38

การกระจายสินคา้ไปยังตลาดผูบ้ริโภค 41



6

สารบัญ

หน้า

บททีÉ Ŝ โครงสรา้งตลาดสินคา้เกษตร 43

ตลาดทอ้งถิÉน 44

ตลาดกลาง (ตลาดนัดเกษตร / ตลาดสินคา้เกษตรล่วงหนา้) 46

ตลาดสากล 50

ผูมี้ส่วนไดเ้สียหลัก 52

บททีÉ ŝ กลยุทธ์การตลาดสินคา้เกษตร 55

การวิเคราะหอ์ุปสงค–์อุปทาน 56

การสรา้งมูลค่าเพิÉม (Value Added) 59

การสรา้งแบรนดสิ์นคา้เกษตร 62

การใชบ้รรจุภัณฑแ์ละตราสัญลักษณ์ 65

การพัฒนาช่องทางการขาย (Offline–Online) 68

บททีÉ Ş การตลาดสินคา้เกษตรในยคุดิจิทลั 71

บทบาทของ E-commerce และ Social Media 72

การขายตรงผ่านแพลตฟอรม์ 75

เกษตรกรยุคใหม่กับการทาํ Personal Branding 78



7

สารบัญ

หน้า

การตลาดเชิงเนื Êอหา (Content Marketing) และ Storytelling81

บททีÉ ş นโยบายและกฎหมายทีÉเกีÉยวขอ้ง 84

นโยบายรฐัในการสนับสนุนเกษตรกร 85

กฎหมายมาตรฐานสินคา้เกษตร (เช่น GAP, Organic) 88

การคา้ระหว่างประเทศ (FTA, มาตรการกีดกันทางการคา้) 91

บททีÉ Š กรณีศึกษา (Case Study) 95

ความสาํเร็จของสินค้าเกษตรแปรรูปในประเทศ 96

การสรา้งมูลค่าเพิÉมจากสินคา้เกษตรพื Êนบา้น 99

กรณีศึกษาการใชเ้ทคโนโลยีมาช่วยดา้นการตลาด 102

บททีÉ š ความทา้ทายและโอกาสในอนาคต 105

ปัญหาดา้นโลจิสติกส์ 106

ผลกระทบจากการเปลีÉยนแปลงสภาพภูมิอากาศ 108

โอกาสใหม่จาก Green Economy และ Bio Economy 111

แนวทางปรบัตัวสู่ความยัÉงยืน 113



8

สารบัญ

หน้า

บททีÉ řŘ สรุปและขอ้เสนอแนะ 116

ทบทวนภาพรวมการตลาดสินคา้เกษตร 117

ขอ้คิดสาํหรบัเกษตรกร นักธุรกิจ และผูก้าํหนดนโยบาย 120

ทิศทางการตลาดสินค้าเกษตรในอนาคต 123

บรรณานุกรม 126

ภาคผนวก 127



9

บททีÉ ř
บทนําส ู่การตลาดสินคา้เกษตร

เกษตรกรรมเป็นรากฐานทีÉสาํคัญของสังคมมนุษย์มาอย่าง

ยาวนาน ตัÊงแต่สมัยโบราณจนถึงยุคปัจจุบนั ผลผลิตจากภาคเกษตร

ไม่เพียงเป็นอาหารหล่อเลีÊยงชีวิต แต่ยังเป็นวัตถุดิบสาํคัญสาํหรับ

อุตสาหกรรมและการค้าในหลายระดับ ความเจริญก้าวหน้าของ

ประเทศจาํนวนมากลว้นตัÊงอยู่บนความมัÉนคงทางเกษตรกรรมและ

การคา้ผลผลิตเกษตรทีÉมีประสิทธิภาพ

ในอดีต เกษตรกรอาจเพียงปลกูพืช เลี Êยงสตัว ์แลว้นาํผลผลิต

ไปแลกเปลีÉยนหรือขายในตลาดท้องถิÉนอย่างง่าย แต่ในปัจจุบัน การ

แข่งขันทางเศรษฐกิจโลก เทคโนโลยีสมัยใหม่ และความตอ้งการของ

ผูบ้ริโภคทีÉซับซ้อนมากขึ Êน ทาํให ้“การตลาดสินค้าเกษตร” กลายเป็น

หัวใจสาํคัญทีÉเกษตรกรและผู้ประกอบการต้องเขา้ใจอย่างถ่องแท้

การตลาดไม่ไดห้มายถึงเพียงการขายเท่านัÊน แต่ครอบคลุมถึงการ
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วิเคราะห์ความต้องการตลาด การกาํหนดกลยทุธ ์การสรา้งมูลค่าเพิÉม

และการสรา้งความเชืÉอมโยงระหว่างผลผลิตกับผูบ้ริโภค

การทาํความเข้าใจ “การตลาดสินคา้เกษตร” จึงเป็นมากกว่า

ความรูเ้ชิงวิชาการ หากแต่เป็นทักษะทีÉจาํเป็นต่อการดาํรงอยู่ของภาค

การเกษตรในยุคโลกาภิวตัน์ เกษตรกรทีÉมีความรูด้า้นการตลาดย่อม

สามารถวางแผนการผลิตให้สอดคล้องกับความตอ้งการของตลาด

รูจ้ักพัฒนาผลผลิตให้มีคุณภาพ และสามารถแข่งขันไดท้ัÊงในประเทศ

และต่างประเทศ

บทนีÊจะพาผู้อ่านทาํความรูจ้ักกับความหมาย ขอบเขต และ

บทบาทของการตลาดสินคา้เกษตร พรอ้มทัÊงอธิบายความแตกต่าง

จากการตลาดทัÉ วไป เพืÉอสรา้งพื Êนฐานความเข้าใจ ก่อนทีÉจะเข้าสู่

รายละเอียดของกระบวนการตลาด กลยุทธ์ และโอกาสทางธุรกิจใน

บทต่อ ๆ ไป
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ความหมายและขอบเขตของการตลาดสินค้าเกษตร

ความหมายของการตลาดสินค้าเกษตร

การตลาดสินค้าเกษตร (Agricultural Marketing) หมายถึง

กระบวนการทัÊงหมดทีÉเกีÉยวข้องกับการเคลืÉอนย้ายผลผลิตทางการ

เกษตรจากผู้ผลิตหรือเกษตรกรไปยังผูบ้ริโภคสุดท้าย โดยครอบคลุม

ตัÊงแต่การวางแผนการผลิต การเก็บเกีÉยว การรวบรวมผลผลิต การ

ขนส่ง การแปรรูป การบรรจุหีบห่อ การกําหนดราคา การกระจาย

สินคา้ ไปจนถึงการสืÉอสารและสรา้งความสัมพันธ์กับผู้บริโภค

กล่าวไดว่้า การตลาดสินค้าเกษตรไม่ใช่เพียง “การขาย” แต่

เป็นระบบทีÉทําให้ผลผลิตเกษตรเข้าถึงผู้บริโภคอย่างมีคุณค่า เกิด

ประโยชน์สูงสุดต่อทัÊงผูผ้ลิตและผู้บริโภค และช่วยลดความสูญเสียทีÉ

อาจเกิดขึ Êนในห่วงโซ่อปุทาน (Supply Chain)

ขอบเขตของการตลาดสินค้าเกษตร

ขอบเขตของการตลาดสินคา้เกษตรกวา้งขวางและซับซ้อนกว่า

การตลาดสินคา้ทัÉวไป เพราะสินคา้เกษตรมีลักษณะเฉพาะ เช่น เน่า

เสียง่าย มีฤดูกาลการผลิต และคุณภาพไม่สมํÉาเสมอ ดังนัÊนขอบเขต

ของการตลาดสินคา้เกษตรจึงครอบคลุมประเด็นสาํคัญ ไดแ้ก่



12

ř. การวิเคราะหค์วามตอ้งการของตลาด (Market Demand Analysis)

 ศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภค แนวโนม้ความตอ้งการ และความ

เปลีÉยนแปลงดา้นรสนิยม

Ś. การรวบรวมและกระจายผลผลิต (Collection and Distribution)

 จากแปลงเกษตรสู่ตลาดกลาง โรงงานแปรรูป หรือรา้นคา้ปลีก

ś. การแปรรูปและเพิÉมมูลค่า (Processing and Value Addition)

 การเปลีÉยนผลผลิตดิบใหก้ลายเป็นสินค้าทีÉมีมูลค่าสูงขึ Êน เช่น

มะม่วง→ มะม่วงอบแหง้, ขา้วโพด→ ขา้วโพดกระป๋อง

Ŝ. การขนส่งและโลจิสติกส์ (Transportation and Logistics)

 การจัดการเส้นทางและรูปแบบขนส่งทีÉ เหมาะสม  เพืÉอคง

คุณภาพสินคา้และลดต้นทุน

ŝ. การเก็บรกัษาและคลังสินค้า (Storage and Warehousing)

 การสรา้งระบบเก็บรกัษา เช่น ห้องเย็น เพืÉอป้องกันการสูญเสีย

จากการเน่าเสีย

Ş . ก า ร กํ า ห น ด ร า ค า แ ล ะ ก า ร เจ ร จ า ซื Ê อ ข า ย  (Pricing and

Transactions)

 ครอบคลุมการกําหนดราคา การประมูล การค้าขายทัÊงใน

ตลาดทอ้งถิÉนและตลาดสากล
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ş. การสืÉอสารและการสรา้งแบรนด ์(Communication and Branding)

 การสรา้งเรืÉองราว (Storytelling) การประชาสัมพันธ ์และการ

สรา้งภาพลักษณท์ีÉดีต่อสินคา้เกษตร

ดังนัÊน การตลาดสินคา้เกษตรจึงไม่ไดจ้าํกัดอยู่ทีÉการส่งผลผลิต

ไปถึงมือผูบ้ริโภคเท่านัÊน แต่ยงัหมายรวมถึงกระบวนการสรา้งคณุค่า

และความยัÉงยืน ทีÉช่วยใหท้ัÊงผู ้ผลิต ผู้บริโภค และสังคมไดร้บัประโยชน์

ร่วมกัน

ความแตกต่างระหว่างการตลาดทัÉวไปกับการตลาดสินค้าเกษตร

การตลาดทัÉวไป (General Marketing) และการตลาดสินค้า

เกษตร (Agricultural Marketing) มีหลักการพืÊนฐานทีÉคล้ายคลึงกัน

เช่น การตอบสนองต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภค การสรา้งมูลค่าเพิÉม

และการกระจายสินค้าใหถ้ึงมือผู้ซื Êอ  แต่เนืÉองจากสินค้าเกษตรมี

ลักษณะเฉพาะ จึงทาํใหท้ัÊงสองแบบมีความแตกต่างทีÉสาํคัญ ดังนี Ê

ř. ลักษณะของสินคา้

 การตลาดทัÉวไป: สินคา้มีคุณภาพมาตรฐานและสมํÉาเสมอ เช่น

โทรศัพท ์เสื Êอผา้ เครืÉองใชไ้ฟฟ้า


