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คำนำ 

ยินดีต้อนรับสู่ยุคใหม่ของการสร้างสรรค์ ทุกไอเดียของคุณมีพลังท่ีจะเปล่ียนโลก! ในมือของคุณคืออีบุ๊กท่ีรวบรวม 
"เข็มทิศแห่ง AI" ท่ีจะนำพาคุณดำด่ิงสู่โลกของการสร้างสรรค์ Infoproducts ไม่ว่าจะเป็นคอร์สออนไลน์ อีบุ๊ก หรือ
หนังสือเสียง ด้วยพลังของปัญญาประดิษฐ์ 

ฉันตั้งใจรวบรวมเครื่องมือและเคล็ดลับจาก AI ที่คิดว่าจะมีประโยชน์สูงสุดสำหรับทุกคนที่ต้องการเริ่มต้นบน
เส้นทางนี้ แม้ว่าพื้นที่ในการอธิบายจะมีจำกัด แต่ฉันเชื่อมั่นว่าเมล็ดพันธุ์แห่งความรู้ที่คุณจะได้รับจากอีบุ๊กเล่มนี้   
จะเติบโตงอกงามและสามารถต่อยอดไปสู่ผลลัพธ์ที่ยิ่งใหญ่เกินกว่าท่ีคิดได้แน่นอน 

ในเส้นทางของครีเอเตอร์ยุคใหม่ การเรียนรู้คือส่ิงท่ีไม่ควรหยุดนิ่ง โลกของ AI พัฒนาไปอย่างก้าวกระโดด ในทุก ๆ 
วันจะมีเครื่องมือใหม่ ๆ และเวอร์ชันที่ล้ำสมัยกว่าเดิมเกิดขึ้น สิ่งที่สำคัญยิ่งกว่าการรู้ว่าต้องใช้ AI ตัวไหน คือ      
การบริหารจัดการความรู้และทักษะของคุณเอง ขอให้จำไว้เสมอว่า AI คือผู้ช่วยที่ฉลาด มีระบบ และรวดเร็ว แต่ AI 
ไม่ใช่คุณ งานท่ีคุณสร้างสรรค์ขึ้นมานั้น ต้องเป็นของคุณ ไม่ใช่ของ AI 

ดังนั้น โปรดอย่าลืม ท้ิงเสียงของคุณไว้ในงาน อย่าลืม วาง DNA ของคุณลงไปในทุกช้ินงาน เพื่อให้ผลลัพธ์ที่ออกมา
นั้นสะท้อนความเป็นคุณ ความคิดของคุณ และจิตวิญญาณของคุณอย่างแท้จริง ขอให้การเดินทางครั้งนี้เต็มไปด้วย
แรงบันดาลใจและความสำเร็จอันยิ่งใหญ่ค่ะ 

 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นภาดา ยุกติรัตน์ 
(ผู้ก่อตั้ง Dr. Insight) พฤษภาคม 2568 
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บทนำ: ทำไม AI คือ กุญแจสู่คอนเทนต์ขายด ี

ทำไม AI คือ กุญแจสู่คอนเทนต์ขายดี 

ในตัวคุณมีสมบัติล้ำค่าที่รอการค้นพบ—ความรู้, ทักษะ, หรือเรื ่องราวที่ไม่เหมือนใคร ที่พร้อมจะกลายเป็น               
คอนเทนต์ระดับโลกที่ใคร  ๆ ก็อยากซ้ือ! 

ในปี 2025 นี้ AI คือกุญแจสำคัญ ท่ีจะช่วยให้ทุกคน—ไม่ว่าคุณจะเป็นครู, พ่อครัว, หรือนักสร้างสรรค์—สามารถ
สร้าง Infoproducts (เช่น คอร์สออนไลน์, อีบุ๊ก, หนังสือเสียง) ท่ีขายดีได้ภายในไม่กี่วัน 

ด้วยพลังของเครื่องมือ AI กว่า 100 ตัว เช่น Claude Sonnet 4, Grok 3, Synthesia, และ ElevenLabs คุณ
จะเปล่ียนไอเดียให้เป็นคอร์สท่ีผู้เรียนหลงรัก, อีบุ๊กท่ีติดอันดับ, หรือหนังสือเสียงท่ีน่าติดตาม โดยท่ีคุณ ไม่ต้องเป็น
มืออาชีพ หรือมีทีมงานขนาดใหญ ่

นี่คือคู่มือครบเซ็ต ท่ีจะพาคุณเจาะลึกโลกของ Infoproducts—ผลิตภัณฑ์ดิจิทัลท่ีจะเปล่ียนความรู้ของคุณให้เป็น 
รายได้ที่ยั่งยืน ทุกขั้นตอนถูกออกแบบมาให้เข้าใจง่าย พร้อมตัวอย่างจริงจากครีเอเตอร์ระดับโลก คุณจะได้ทุกส่ิงท่ี
จำเป็นเพื่อสร้างคอนเทนต์ที่ทุกคนอยากซื้อ แม้จะเริ่มต้นจากศูนย์ ทุกหน้าในอีบุ๊กนี้ถูกออกแบบมาเพื่อให้คุณลง
มือทำได้ทันที 

เรื่องราวแรงบันดาลใจ: จากมือใหม่สู่ครีเอเตอร์ 7 หลักด้วย AI 

เรื่องราวของ Russell Brunson ผู้ก่อตั้ง ClickFunnels Academy จากสหรัฐอเมริกา เป็นตัวอย่างที่ชัดเจน 
เขาเริ่มต้นใน ปี 2009 ด้วยแพสชันด้านการตลาด และสร้างคอร์ส Expert Secrets ท่ีสอนการสร้างแบรนด์ ขาย
ได้กว่า 100,000 ชุด และทำรายได้ 7 หลักต่อปีภายในปี 2023 (Forbes, 2023) 

เบ้ืองหลังความสำเร็จนี้ Russell ใช้ AI อย่างชาญฉลาด: 

• Perplexity AI ช่วยวิเคราะห์ความต้องการของผู้เรียน 
• Grok 3 ร่างโครงร่างคอร์สใน 30 นาที 
• Tome.app ออกแบบสไลด์ท่ีสวยงาม 

 

https://www.anthropic.com/
https://grok.com/
https://www.synthesia.io/
https://elevenlabs.io/
https://www.udemy.com/course/clickfunnels-masterclass-k/?utm_source=adwords&utm_medium=udemyads&utm_campaign=Search_DSA_Beta_Prof_la.EN_cc.ROW-English&campaigntype=Search&portfolio=ROW-English&language=EN&product=Course&test=&audience=DSA&topic=&priority=Beta&utm_content=deal4584&utm_term=_._ag_162511579364_._ad_696197165415_._kw__._de_c_._dm__._pl__._ti_dsa-1677053955488_._li_9074485_._pd__._&matchtype=&gad_source=1&gad_campaignid=21168154305&gbraid=0AAAAADROdO3FcNtwu3RsDMvlxEt542-eL&gclid=CjwKCAjw3MXBBhAzEiwA0vLXQYuWTaEOlADpNOqZ3YrvUBkF_4hzxg8AJo0RUvyQOQWzHQ6GkzO5dBoCN-EQAvD_BwE&couponCode=2021PM20
https://www.perplexity.ai/
https://grok.com/
https://tome.app/
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สำหรับอีบุ๊ก DotCom Secrets เขาก็ใช้ Sudowrite เขียนเนื้อหาและ MidJourney ออกแบบปก ส่วนหนังสือ
เสียงก็ถูกสร้างสรรค์ด้วย Fliki ด้วยน้ำเสียงท่ีเป่ียมพลัง ทำให้มียอดดาวน์โหลดกว่า 50,000 ครั้งใน Audible   

Russell โปรโมตผลงานผ่าน ClickFunnels และโซเชียลมีเดียด้วยโพสต์ท่ีสร้างจาก Writesonic ผลลัพธ์ที่ได้ คือ 
คอร์สของเขามีผู้เรียนจากกว่า 50 ประเทศ, อีบุ๊กขายได้ 200,000 เล่ม และหนังสือเสียงก็เป็นท่ีช่ืนชอบของนักการ
ตลาด เรื่องราวของ Russell พิสูจน์ให้เห็นว่า AI ทำให้ทุกคนสามารถสร้างคอนเทนต์ที่เปลี่ยนแปลงชีวิตได้จริง 

แรงบันดาลใจจาก Russell: “AI ทำให้ฉันสร้างคอนเทนต์ได้เร็วและเข้าถึงทุกคน คุณไม่จำเป็นต้องเป็นผู้เช่ียวชาญ 
แค่เริ่มต้นและให้ AI เป็นเพื่อนคู่คิด!” (อ้างอิง: www.clickfunnels.com) 

ภาพรวม Infoproducts 2025: คอร์ส, อีบุ๊ค, หนังสือเสียงคืออะไร? 

Infoproducts คือ ผลิตภัณฑ์ดิจิทัลที่ถ่ายทอดความรู้, ทักษะ, หรือความบันเทิงในรูปแบบที่สะดวกสบาย และ

สามารถสร้างรายได้ยั่งยืน—ตั้งแต่คอร์สสอนทำอาหารไปจนถึงหนังสือเสียงนิยาย ในปี 2025 AI ทำให้การสรา้ง 

Infoproducts ง่ายและรวดเร็วกว่าที่เคย ด้วยเครื่องมือ AI กว่า 100 ตัว คุณสามารถเปลี่ยนไอเดียให้เป็น                

คอนเทนต์ท่ีขายดีได้ใน 1-7 วัน 

Statista (2024) รายงานว่าตลาด Infoproducts เติบโต 30% ต่อปี ด้วยความนิยมของการเรียนออนไลน์และ 

Audiobook ท่ีเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

ประเภท ตัวอย่าง ใช้ AI ช่วยอะไรได้บ้าง? 
คอร์สออนไลน์ สอนทำขนม, ลงทุนหุ้น, 

การเงินส่วนบุคคล 
ร่างสคริปต์ด้วย Claude Sonnet 4, สร้างวิดีโอด้วย Synthesia, ออกแบบ

สไลด์ด้วย Tome.app 
อีบุ๊ค สุขภาพผู้สูงอายุ, 

นิยายเด็ก 
วิจัยตลาดด้วย Perplexity AI, เขียนด้วย Sudowrite, 

ออกแบบปกด้วย MidJourney 
หนังสือเสียง สารคดี, ธรรมะ แปลงข้อความเป็นเสียงด้วย Fliki, เพ่ิมเอฟเฟกต์ด้วย Soundful, 

สร้าง AD ด้วย Grok 3 

 

 

 

 

https://sudowrite.com/
https://www.midjourney.com/home
https://www.audible.com/
https://writesonic.com/
https://www.clickfunnels.com/
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ข้อเท็จจริงท่ีน่าสนใจ: 

• 82% ของครีเอเตอร์ท่ีใช้ AI มีรายได้เพิ่มใน 3 เดือน (HubSpot, 2024) 
• ตลาด Audiobook เติบโต 25% ในปี 2024 ด้วยความนิยมของ Audible และ Spotify 

• AI ลดเวลาในการสร้างคอนเทนต์จากเดือนเป็นวัน ด้วย Personalization และ Multimodal AI 

(TechCrunch, 2025) 

สัญญาของเรา: ทุกข้ันตอนง่าย ทำตามได้ ผลลัพธ์ปัง! 

อีบุ ๊กเล่มนี้ คือ ชุดเครื่องมือครบเซ็ต ที่ออกแบบมาเพื่อให้คุณ—ไม่ว่าจะเป็นมือใหม่ หรือครีเอเตอร์ที่อยาก                 
ประสบความสำเร็จมากยิ่งขึ้น—สามารถ สร้าง Infoproducts ที่ขายดีได้จริง 

1. ทุกขั ้นตอนชัดเจน: อธิบายละเอียด เพื ่อให้คุณได้สามารถเลือกและตัดสินใจใช้เครื ่องมือที่เหมาะ                   
กับคุณท่ีสุด 

2. ไม ่ต ้องเข ียนโค ้ด :  ใช ้  AI ด ้วยการคลิกหร ือพูดค ุย เช ่น ร ่างโครงร ่างคอร ์สใน 5 นาทีด ้วย                        

Claude Sonnet 4 

3. เห็นผลใน 7 วัน: ทำตามขั้นตอน เช่น การสร้างคอร์สด้วย Synthesia หรืออีบุ ๊คด้วย Sudowrite 

เพื่อให้คอนเทนต์แรกพร้อมขาย 

4. เหมาะกับทุกคน: รวมเทคนิค Universal Design (UD) เช่น การใช้ฟอนต์ขนาดใหญ่, เสียงที่ชัดเจน, 

และ Audio Description เพื่อให้เนื้อหาเข้าถึงได้ง่ายสำหรับเด็ก, ผู้สูงวัย และผู้ท่ีมีความต้องการพิเศษ 

พร้อมเปลี่ยนไอเดียให้เป็นคอนเทนต์ที่ปังแล้วหรือยัง? ไปดู สารบัญ และ ของแถมสุดพิเศษ เช่น Prompt 
สำเร็จรูปและกลุ่มครีเอเตอร์ ในส่วนถัดไปกันเลย! 

 

 

 

https://www.hubspot.com/state-of-ai-report
https://techcrunch.com/2025/01/15/ai-content-creation-tools
https://www.anthropic.com/
https://www.synthesia.io/?r=0
https://sudowrite.com/
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ส่วนที่ 1: รู้จัก AI Tools สุดล้ำแห่งปี 2025 

ในปี 2025 AI คือ ขุมพลังสำคัญ ที่พร้อมเปลี่ยนไอเดียของคุณให้เป็น Infoproducts—ไม่ว่าจะเป็นคอร์ส 
ออนไลน์, อีบุ ๊ก, หรือหนังสือเสียง—ที่สามารถเข้าถึงผู้คนทั่วโลก และสร้างรายได้มหาศาลจากจุดเริ ่มต้นไปสู่
ความสำเร็จระดับสากล 

ด้วยเครื่องมือ AI กว่า 100 ตัว คุณจะสามารถ ประหยัดเวลา, ลดต้นทุน, และสร้างสรรค์คอนเทนต์คุณภาพที่
ขายดีได้ในเวลาอันรวดเร็ว 

ส่วนนี้คือ ประตูสู่ความสำเร็จ ท่ีจะแนะนำให้คุณรู้จักเครื่องมือ AI สุดล้ำเหล่านี้ บทที่ 1 จะเปิดเผยว่า AI จะช่วย
ให้คุณประสบความสำเร็จได้อย่างไร พร้อมตัวอย่างจริงของครีเอเตอร์ท่ีสร้างรายได้หลักล้าน และเทรนด์สำคัญใน        
ปี 2025 ที่กำลังพลิกโฉมวงการสร้างสรรค์ บทที ่ 2 จะพาคุณสำรวจคลังเครื ่องมือ AI กว่า 100 ตัว ที่ถูก                       
จัดหมวดหมู่อย่างชัดเจน พร้อมลิงก์และตัวอย่างการใช้งาน เพื่อให้คุณเลือก "อาวุธ" ท่ีใช่สำหรับเป้าหมายของคุณ 

เตรียมพร้อมเขียนตำนานคอนเทนต์ของคุณด้วย AI กันเลย! 
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บทที่ 1: ทำไม AI Tools ทำให้คุณรวยง่ายขึ้น 

ในปี 2025 AI คือ กุญแจทองคำ ที่จะปลดล็อกศักยภาพไร้ขีดจำกัดของคุณ! มันจะเปลี่ยนไอเดียให้กลายเป็น                 
คอร์สออนไลน์ท่ีผู้เรียนท่ัวโลกหลงรัก, อีบุ๊กท่ีครองใจผู้อ่าน, หรือหนังสือเสียงท่ีทุกคนอยากฟังซ้ำ 

เป้าหมายที่เคยดูห่างไกล—การสร้างรายได้ 6-7 หลักจากความรู้ที่คุณมี—สามารถกลายเป็นจริงได้ในเวลาเพียง
ไม่กี่สัปดาห์ โดยที่คุณไม่ต้องลงทุนมหาศาล หรือเชี่ยวชาญเทคโนโลยีขั้นสูง ด้วยเครื่องมือ AI กว่า 100 ตัว เช่น 
Claude Sonnet 4, Grok 3, และ Synthesia คุณจะสามารถสร้าง Infoproducts ที่ไม่เพียงแต่สร้างรายได้      
แต่ยังเปล่ียนชีวิตผู้คน และนำไปสู่ความสำเร็จท่ียั่งยืน 

บทนี ้จะพาคุณเจาะลึกว่า AI ช่วยให้คุณประสบความสำเร็จได้อย่างไร ผ่านเรื ่องราวสร้างแรงบันดาลใจ                         
จากครีเอเตอร์ท่ีพิชิตวงการ, เทรนด์ AI แห่งปี 2025 ท่ีกำลังกำหนดอนาคต, และวิธีเลือกเครื่องมือท่ีเหมาะสมท่ีสุด 
เพื่อเตรียมคุณให้พร้อมก่อนเข้าสู่คลังเครื่องมือ AI ในบทถัดไป 

ตัวอย่างจริง: ครีเอเตอร์ทำรายได้เงินล้าน   

มาดูเรื่องราวของ Clara ครีเอเตอร์จากซานฟรานซิสโก เธอเริ่มต้นจากศูนย์และสร้างคอร์สโยคะชื่อ “Inner 

Peace in 30 Days” ขายได้กว่า 50,000 ชุด สร้างรายได้ถึง 7 หลักภายในปี 2024 

Clara ใช้ AI อย่างชาญฉลาดในทุกขั้นตอน: 

• Perplexity AI ช่วยวิเคราะห์ความต้องการของผู้เรียนท่ีอยากลดความเครียด 
• Claude Sonnet 4 ร่างโครงร่างคอร์สได้ภายใน 1 ช่ัวโมง 
• Tome.app ออกแบบสไลด์ท่ีสวยงามและน่าสนใจ 
• สำหรับวิดีโอคอร์ส เธอใช้ Synthesia สร้าง AI Avatar ท่ีมีน้ำเสียงอบอุ่น และใช้ Fliki ทำหนังสือเสียงท่ี

เหมาะสำหรับผู้สูงวัย 
• Clara โปรโมตคอร์สผ่าน Instagram ด้วยโพสต์ที ่สร้างจาก Writesonic ทำให้คอร์สมีผู ้เรียนจาก                  

15 ประเทศ และหนังสือเสียงมียอดดาวน์โหลดกว่า 30,000 ครั้งใน Audible 

แรงบันดาลใจจาก Clara: “AI ทำให้ฉันเปลี่ยนความรักในโยคะให้เป็นคอนเทนต์ที่เข้าถึงคนนับล้าน แค่เริ่มจาก
ก้าวเล็ก ๆ แล้วให้ AI ขยายผลให้ยิ่งใหญ่!” 

https://www.anthropic.com/
https://grok.com/
https://www.synthesia.io/?r=0
https://www.perplexity.ai/
https://www.anthropic.com/
https://tome.app/
https://www.synthesia.io/?r=0
https://fliki.ai/
https://writesonic.com/

