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คํานํา 
ในโลกธุรกิจยุคปัจจุบันที�เต็มไปด้วยความไม่แน่นอน การ

เปลี�ยนแปลงอย่างรวดเร็วของเทคโนโลยี พฤติกรรมผู้ บริโภคที�

เปลี�ยนแปลงตลอดเวลา และการแข่งขันที�รุนแรงขึ �นทุกขณะ ทําให้ 

“เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ” กลายเป็นเครื�องมือสําคัญในการช่วยให้

ผู้ประกอบการ ผู้บริหาร และนกัวิเคราะห์ สามารถตดัสินใจได้อย่างมี

ประสิทธิภาพและแม่นยํายิ�งขึ �น 

หนังสือเรื�อง "เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ (Business Economics)" 

เล่มนี � จัดทําขึ �นโดยมีวัตถุประสงค์เพื�อเป็นสื�อการเรียนรู้ที�ครบถ้วน 

ครอบคลุมทั �งแนวคิดพื �นฐานทางเศรษฐศาสตร์จุลภาคและมหภาค 

ทฤษฎีที�สําคญั ตลอดจนการประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ทางธุรกิจจริง 

โดยมุ่งเน้นให้ผู้อ่านสามารถเชื�อมโยงทฤษฎีกบัการตดัสินใจทางธุรกิจ

ได้อย่างเป็นรูปธรรม 

เนื �อหาภายในเล่มถกูออกแบบให้เหมาะสมกบันกัศึกษาระดบั

ปริญญาตรี ปริญญาโท ปริญญาเอก และผู้ ที�สนใจ โดยเริ�มต้นจาก

แนวคิดพื �นฐานและค่อย ๆ ไต่ระดบัสู่แนวคิดเชิงลึก พร้อมกรณีศึกษา
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และตัวอย่างจริง รวมถึงแบบฝึกหัด เพื�อเสริมความเข้าใจและเพิ�ม

ทกัษะในการวิเคราะห์เชิงเศรษฐศาสตร์ในโลกธุรกิจสมยัใหม ่

ผู้ เขียนหวงัเป็นอย่างยิ�งว่า หนงัสือเล่มนี �จะเป็นประโยชน์ทั �งใน

เชิงวิชาการและการปฏิบัติ ช่วยเสริมสร้างความรู้ ความเข้าใจ และ

ทักษะในการวิเคราะห์เชิงเศรษฐศาสตร์แก่ผู้ อ่านทุกระดับ เพื�อให้

สามารถนําความรู้นี �ไปประยกุต์ใช้ในการตดัสินใจในโลกธุรกิจได้อย่าง

มั�นใจและรอบคอบยิ�งขึ �น 

ขอขอบคุณผู้อ่านทุกท่านที�เลือกใช้หนงัสือเล่มนี �เป็นส่วนหนึ�ง

ของการเรียนรู้ และขอให้ทกุท่านประสบความสําเร็จในการศึกษาวิชา

เศรษฐศาสตร์ธุรกิจอย่างลกึซึ �งและมีประสิทธิภาพ 

 

ด้วยความปรารถนาดี 

ดร.วัชรี ไตรเจริญกุลภักดิ� จงแจ่ม 
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บทนํา 
เศรษฐศาสตรธ์รุกิจ 

ศาสตรแ์ห่งการตดัสินใจเพื�อความสําเรจ็ทางธรุกิจ 
 

 ในโลกธุ ร กิจ ที� เป ลี� ยนแปลงอย่ างรวดเ ร็วและซับ ซ้อน 

ความสามารถในการตัดสินใจอย่างมีประสิทธิภาพกลายเป็นปัจจัย

สําคัญต่อความอยู่รอดและความสําเร็จขององค์กร “เศรษฐศาสตร์

ธุรกิจ” จงึไม่ได้เป็นเพียงศาสตร์เชิงทฤษฎีเท่านั �น หากแต่เป็นเครื�องมือ

ทางความคิดที�ช่วยให้ผู้ บริหาร นักวิเคราะห์ และผู้ ประกอบการ

สามารถประเมินทางเลือก วางกลยุทธ์ และบริหารทรัพยากรอย่าง

รอบคอบและชาญฉลาด 

 เศรษฐศาสตร์ธุรกิจเป็นการนําหลักคิดทางเศรษฐศาสตร์มา

ประยกุต์ใช้กบัการดําเนินงานของธุรกิจ ทั �งในด้านการผลิต การบริโภค 

การตั �งราคา การวางแผนการตลาด การตัดสินใจลงทุน รวมถึงการ

ประเมินผลกระทบจากปัจจยัภายนอก เช่น นโยบายภาครัฐ ภาวะเงิน

เฟอ้ หรือการแข่งขนัในตลาดโลก 

 แม้ว่าแนวคิดเศรษฐศาสตร์จะดูเป็นนามธรรมและเชิงทฤษฎี 

แต่หากสามารถเข้าใจและประยุกต์ใ ช้ได้อย่างเหมาะสม ก็จะ
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กลายเป็น “กรอบการคิด” ที�ทรงพลัง ช่วยให้ผู้ นําธุรกิจสามารถ

มองเห็นภาพรวมที�แท้จริงของสถานการณ์ ตดัสินใจได้อย่างแม่นยํา 

และสร้างความได้เปรียบในการแข่งขนัระยะยาว 

 หนงัสือเล่มนี �เขียนขึ �นโดยมีเปา้หมายเพื�อ 

 ปพูื �นฐานทางเศรษฐศาสตร์ให้แก่ผู้ เรียนทกุระดบั 

 สร้างความเข้าใจในหลกัการวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์อย่าง

ลกึซึ �ง 

 เชื�อมโยงแนวคิดทฤษฎีกบัการประยกุต์ใช้ในโลกธุรกิจจริง 

 เสริมทกัษะในการคิดวิเคราะห์ ตดัสินใจ และวางกลยทุธ์อย่าง

เป็นระบบ 

 ภายในเล่ม ผู้ อ่านจะได้เ รียนรู้ตั �งแต่แนวคิดพื �นฐานของ

เศรษฐศาสตร์ กลไกตลาด พฤติกรรมผู้บริโภคและผู้ผลิต ทฤษฎีต้นทนุ

และกําไร โครงสร้างตลาด ไปจนถึงการวิเคราะห์ในระดบัมหภาค และ

การตอบสนองต่อการเปลี�ยนแปลงทางเศรษฐกิจ 

 หวังเป็นอย่างยิ�งว่า หนังสือเล่มนี �จะเป็นเสมือน “แผนที�ทาง

ความคิด” ที�ช่วยนําทางผู้อ่านไปสู่ความเข้าใจ และการประยุกต์ใช้

เศรษฐศาสตร์ในบริบทของธุรกิจสมัยใหม่ได้อย่างมั�นใจและมี

ประสิทธิภาพ 
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บทที� 1 
เศรษฐศาสตรธ์รุกิจ 

 

ความหมายของเศรษฐศาสตร์ธุรกจิ 

 เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ (Business Economics) คือ การ

ประยกุต์ใช้หลกัเศรษฐศาสตร์จลุภาคและมหภาคในการวิเคราะห์และ

ตดัสินใจทางธุรกิจ โดยมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ 

เพื�อตอบสนองความต้องการของตลาดและเพิ�มผลกําไรให้กบัองค์กร 

 กล่าวอย่างง่าย เศรษฐศาสตร์ธุรกิจคือ “สะพาน” ที�เชื�อม

ระหว่างทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์กบัการดําเนินงานจริงของภาคธุรกิจ 

เพื�อช่วยในการตดัสินใจเชงิกลยทุธ์ เช่น การกําหนดราคา การวางแผน

การผลิต การวิเคราะห์ตลาด หรือการขยายการลงทนุ 

 

วัตถุประสงค์ของเศรษฐศาสตร์ธุรกจิ 

 เพื�อวิเคราะห์ปัจจัยที� มีผลต่อการตัดสินใจของผู้ ผลิตและ

ผู้บริโภค 

 เพื�อเข้าใจกลไกตลาดและพฤติกรรมของคู่แข่ง 

 เพื�อช่วยในการวางแผนและคาดการณ์ทางธรุกิจ 


