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ตลาดยาสีฟัน 

 

สถานการณก์ารแข่งขนั 

 
ปี 2565 หลังสถานการณ์การแพรร่ะบาดของไวรัสโควิด-19 เริ่มคลี่คลาย 

ภาคธุรกิจเริ่มกลับมาเปิดให้บริการใกล้เคียงสภาพเดิมมากข้ึนเรื่อยๆ  
ข้อมูลจาก Kantar, Worldpanel Division บริษัทวิจัยชั้นน าด้านข้อมูลเชิง

ลึกและที่ปรึกษาทางการตลาดระดับโลก ระบุว่า แม้ว่า 60% ของผู้บริโภคระบุว่า
รายได้ของพวกเขาไดร้ับผลกระทบในเชิงลบจากโควิด แต่การจับจ่ายสินค้า FMCG 
(Fast Moving Consumer Goods หรือสินค้าท่ีไว้ใช้บริโภคในครัวเรือนที่ใช้แล้วหมด
ไปแล้วหมดไป) ในไทย เพิ่มขึ้น 3.5% ในปี 2021 ซึ่งเป็นอัตราการเติบโตสูงสุดในรอบ 
8 ป ี

นอกจากน้ียังพบว่า ช่องทางการขายสินค้าของกินของใช้ผ่านอี-คอมเมิร์ซใน
ไทยโตสูงถึง 38% YoY มากกว่าคา่เฉลี่ยของทวีปเอเชียท่ีโต 27.7% YoY ซึ่งเกิดจาก
การปรับตัวของผู้ขายมาตั้งแต่ปี 2020 เริ่มปรับกลยุทธ์การตลาดใหแ้ม่นย าผ่านสื่อ
ดิจิทัล ประกอบกับการระบาดเปน็ปัจจัยส่งเสรมิให้ผู้บริโภคปรับพฤติกรรมตนเอง 

ด้านความเคลื่อนไหวของผู้ประกอบการ พบว่า ยาสีฟัน ดี.เดนท์ (D.dent) 
ได้เพิ่มก าลังการผลติ โดยการลงทุนติดตั้งเครื่องจักร และเทคโนโลยใีหม่ในโรงงาน ที่มี
มูลค่าการลงทุนรวมกว่า 30-40 ล้านบาท เตรียมพร้อมส าหรับการรกุตลาดยาสีฟัน 
และยังได้ขยายตัวแทนจ าหน่ายมาอย่างต่อเนื่อง หลังจากไดผ้ลิตออกมาจ านวน 
10,000 หลอด ทดลองตลาดยาสฟีันในเดือนเมษายน 2565 และปรากฎว่าได้รับการ
ตอบรับจากลูกค้าเป็นอย่างด ี

กลยุทธ์การตลาดที่ ด.ีเดนท์ ใช้คือกลยุทธ์ป่าล้อมเมืองขยายพื้นที่ไปยัง
ภูมิภาคต่างทั่วไทย และใช้พรีเซ็นเตอร์ หรือ บุคคลที่มีช่ือเสียง เป็นที่รู้จักในภาคนั้น ๆ 


