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ฟังก์ชันนัลดริ๊ง 

 

สถานการณ์การแข่งขัน 

 
 -ปี 2564 ความเคลื่อนไหวของผู๎ประกอบการ พบวํา แมนซั่มโดยกลุํมธุรกิจ 
TCP วางกลยุทธ์เชิงรุกในตลาดฟังก์ชันนัลดริงค์ด๎วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํๆ ตามกล
ยุทธ์ “ปลุกพลังแบรนด์สินค๎า” (Fulfilling) โดยแมนซั่มที่เป็นผู๎น าในตลาดเคร่ืองด่ืม
ส าหรับผู๎ชายมากวํา 10 ปี ได๎ปรับต าแหนํงทางการตลาดใหมํเพ่ือสร๎าง Gentlemen 
generation หรือสุภาพบุรุษยุคใหมํ ที่ใสํใจสุขภาพ ดูดีและรักษ์โลก 

หลังอยํูในตลาดมาครบ 10 ปี แมนซั่มได๎ปรับแบรนด์ โลโก๎ M ให๎สื่อถึงผู๎ชาย
ทุกสไตล์ พร๎อมปรับแพ็คเกจจิ้งใหมํ เพ่ือตํอยอดแบรนด์สูํกลุํมเป้าหมายเจนเนอเรชันซี 
(Z) อายุ 15-24 ป ีมากข้ึน โดยเลือก “มังกร รัชชานนท์” และ “พอส นรากร” แหํงวง 
Yes Indeed Band มาเป็นพรีเซ็นเตอร์ เพ่ือเป็นตัวแทนของแบรนด์ในการสื่อสารไปยัง
กลุํมเป้าหมายดังกลําว โดยมองวําเป็นขุมทรัพย์อ านาจซื้อแหํงอนาคตที่แบรนด์ต๎องปู
ฐานไว๎ 

นอกจากน้ียังได๎ดีไซน์บรรจุภัณฑ์ใหมํเป็นคร้ังแรกในรอบ 10 ปี ตอบโจทย์
สุภาพบุรุษรํุนใหมํในปัจจุบันที่ดูดี ใสํใจสุขภาพและรักษ์โลก ด๎วยการออกแบบฉลากให๎
ภาพลักษณ์ทันสมัย เห็นคุณประโยชน์ชัดเจนมากข้ึน โดยในระยะแรกจะเร่ิมที่ขวด PET 
ตามด๎วยกระป๋องอะลูมิเนียมที่รีไซเคิลได๎ในบรรจุภัณฑ์ลุคใหมํ ทั้งน้ี แมนซั่มนับเป็นแบ
รนด์แรกในผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายของกลุํมธุรกิจ TCP ที่เร่ิมต๎นใช๎บรรจุภัณฑ์ย่ังยืน
สอดคล๎องกับกลยุทธ์ ‘ปลุกพลัง หํวงใยสิ่งแวดล๎อม’ หรือ Caring โดยกลุํมธุรกิจ TCP 
จะเพ่ิมการเก็บกลับบรรจุภัณฑ์หลังบริโภคและต้ังเป้าพัฒนาบรรจุภัณฑ์ตํางๆ ให๎
สามารถรีไซเคิลได๎ 100% ภายในปี พ.ศ. 2567 


