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ตลาดน้ าด่ืมบรรจุขวด 

 

สถานการณ์การแข่งขัน 

 
สถานการณ์การแพรํระบาดของไวรัสโควิด-19 ท าให๎ปริมาณความต๎องการ

ของน้ าด่ืมสะอาดมีมากข้ึน ประกอบกับประชาชนมีความกังวลเร่ืองสินค๎าจะขาดตลาด 
จนมีการกักตุนสินค๎ามากข้ึน 

ภาพรวมตลาดน้ าด่ืมในชํวงปีน้ีจึงเป็นบททดสอบที่ส าคัญอีกหน่ึงคร้ังส าหรับ
ผู๎ประกอบการในตลาดทุกราย เน่ืองจากพฤติกรรมผู๎บริโภคที่เปลี่ยนไปและยังไมํหยุด
น่ิง โดยรูปแบบการท าการตลาดแบบเดิม ๆ อาจไมํตอบโจทย์อีกตํอไป แตํอาจเปลี่ยน
รูปแบบไป  

แตํตลาดน้ าด่ืมจะยังมีอัตราการเติบโตเพราะผู๎บริโภคยังต๎องการสินค๎าท่ีได๎
คุณภาพโดยเฉพาะในเร่ืองของมาตรฐานความสะอาด ท่ีผู๎บริโภคให๎ความส าคัญมาเป็น
อันดับแรก โดยเฉพาะในชํวงของการแพรํระบาดของไวรัสโควิด-19 แม๎วําก าลังซื้อของผู๎
การบริโภคยังคงหดตัวตํอเน่ืองจากปีกํอน เน่ืองจากก าลังซื้อยังคงเปราะบางตามภาวะ
ซบเซาทางเศรษฐกิจและการแพรํระบาดของโควิด-19 

 
ผู้ประกอบการรายส าคัญในตลาดน้ าด่ืมบรรจุขวด 

บริษัท ตราสินค้า 

บริษัท สิงห์ คอรเ์ปอเรชั่น จ ากัด สิงห์ 

บริษัท สิงห์ คอรเ์ปอเรชั่น จ ากัด ฟิจิ วอลเตอร ์

บริษัท  เสรมิสุข จ ากัด (มหาชน) คริสตัล 

บริษัท ไทยน้ าทิพย์ จ ากัด น้ าทิพย์ 

บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จ ากัด (มหาชน) ช้าง 

 


