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ตลาดคัพโยเกิร์ต 

 

สถานการณ์การแข่งขัน 

 
สถานการณ์โควิด-19 ส่งผลกระทบต่อภาพรวมตลาดโยเกิร์ต ซึ่งดัชมิลล์ใน

ฐานะผู้น าตลาด จึงต้องรุกตลาดด้วยการพัฒนาโยเกิร์ตสูตรใหม่ที่มีนวัตกรรม เพ่ือตรง
กับความต้องการ และตอบโจทย์ในการดูแลสุขภาพของผู้บริโภคปัจจุบันมากข้ึน อีกท้ัง
ยังต้องการกระตุ้นให้ตลาดโยเกิร์ตกลับมาเติบโตตามเดิมหรือเทียบเท่ากับปีที่ผ่านมา 

ด้านความเคลื่อนไหวของผู้ประกอบการ พบว่า ดัชช่ีวางจ าหน่ายโยเกิร์ต ดัช
ช่ีพลัส สูตรใหม่ 2 รสชาติ ได้แก่ รสส้มยูซุผสมเกล็ดส้ม และรสทับทิมชาเอิร์ลเกรย์ผสม
วุ้นมะพร้าว ขนาดบรรจุ 135 กรัม ราคา 15 บาท อีกทั้งยังได้จัดท าและเผยแพร่ภาพ
อินโฟกราฟิก พร้อมออนไลน์วิดีโอเพ่ือสร้างความเข้าใจเร่ืองการท างานและประโยชน์
ของโพรไบโอติก LPC-37 สร้างการรับรู้ผ่านสื่อออฟไลน์และออนไลน์ 

การเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ดังกล่าวก็เพ่ือตอกย้ าความเป็นผู้น าตลาดและความ
เป็นผู้เช่ียวชาญด้านโพรไบโอติก ท่ีต้องการน าองค์ความรู้ด้านโยเกิร์ตและโพรไบโอ
ติกสายพันธ์ุต่างๆ มาผนวกกับนวัตกรรมที่มีอยู่มาพัฒนาโยเกิร์ตสูตรใหม่ เพ่ือตอบ
โจทย์สุขภาพให้ตรงความต้องการของผู้บริโภค อีกทั้งยังต้องการกระตุ้นให้ตลาดโยเกิร์
ตกลับมาเติบโตตามเดิมหรือเทียบเท่ากับปีที่ผ่านมา  

ส่วนซีพี-เมจิ วางนโยบายปรับตัวตลอดเวลากับสถานการณ์การแพร่ระบาด
ไวรัสโควิด-19 ท่ีเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและต้องด าเนินงานให้ไวข้ึน โดยยังเน้นจุด
แข็งด้านนวัตกรรมสินค้าท่ีมีคุณภาพ มีการพัฒนาสินค้าใหม่ให้สอดคล้องความต้องการ
ผู้บริโภคทั้งรูปแบบคัพโยเกิร์ตและนมเปร้ียวพร้อมด่ืม 

 
 


