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ตลาดนมสดพร้อมด่ืม 

 

สถานการณ์การแข่งขัน 

 
ตลาดนมสดพร๎อมด่ืมกลับมาเติบโต แม๎จะยังคงได๎รับผลกระทบจากภาวะ

เศรษฐกิจและปัญหาการแพรํระบาดของไวรัสโควิด-19 ท่ียังไมํคลี่คลายดี ประกอบกับ
ในชํวงหลายปีที่ผํานมาผู๎บริโภคให๎ความนิยมเคร่ืองด่ืมทดแทนนมจ านวนมากข้ึนทั้งนม
ข๎าวโอ๏ต นมอัลมอนด์ ตํางเมื่อกํอนที่มีเฉพาะนมถ่ัวเหลือง นอกจากน้ีคนแพ๎นมวัวก็มี
ระดับมากข้ึนเร่ือยๆ จึงท าให๎มีข๎อจ ากัดของการขายมากข้ึน 

อยํางไรก็ดี พบวําภาพรวมของพฤติกรรมผู๎บริโภค (Consumer Behavior) มี
การเปลี่ยนแปลงอยํางมีนัยส าคัญแม๎วําความต๎องการบริโภคนมยังมีอยํู แตํรูปแบบการ
ด่ืมเปลี่ยนไป โดยที่ผํานมานมในเซกเม๎นต์ Special List เข๎ามาจ าหนํายในตลาดมาก
ข้ึน ท าให๎ตลาดระดับพรีเมี่ยมจึงเป็นตลาดที่ผู๎ประกอบการมองวําเป็นเซกเม๎นต์ที่
สามารถสร๎างมูลคําเพ่ิมด๎านราคาให๎กับผลิตภัณฑ์ได๎ เทียบกับผลิตภัณฑ์นมในกลุํม  
Main Stream หรือ General Milk ที่คํอนข๎างอิ่มตัวและถูกควบคุมด๎านราคาจ าหนําย
จากภาครัฐ 

ความเคลื่อนไหวทางการตลาดที่ส าคัญ พบวํา หนองโพได๎ตัดสินใจให๎ล็อกซ
เลํย์ เทรดด้ิง กลับมาเป็นตัวแทนจ าหนํายในชํองทางร๎านค๎าปลีกค๎าสํง (Traditional 
Trade) และแม็คโครอีกคร้ัง หลังจากได๎น ากลับไปท าการตลาดเองเมื่อ 5 ปีที่ผํานมา 

สํวนนมไทย-เดนมาร์ค ได๎ปรับแผนการบริหารและแผนการตลาดเชิงรุกให๎
สอดคล๎องกับสถานการณ์ 3 ด๎านให๎สอดคล๎องกับสถานการณ์ทั้งภายในและ
ตํางประเทศ ประกอบด๎วย ด๎านอุตสาหกรรมนม ด๎านสํงเสริมด๎านการตลาดและด๎าน
กิจการโคนม 


