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ชาเขียวพร้อมด่ืม 

 

สถานการณ์การแข่งขัน 

 
ตลาดชาเขียวพร๎อมด่ืมในปี 2564 พบวําสามารถขยายตัวถึง 3.96% โดยมี

มูลคําตลาดรวมอยํูที่ 11,213 ล๎านบาท ซึ่งเป็นระดับการขยายตัวที่สูงกวําตลาด
เคร่ืองด่ืมไมํมีแอลกอฮอลล์ทั้งระบบทีศู่นย์วิจัยกสิกรไทยได๎ประเมินภาพรวมของตลาด
น้ีจะมีมูลคําราว 1.97-1.99 แสนล๎านบาท สํวนอัตราการเติบโตอยํูที ่0.5-1.5% โดย
สัดสํวนของตลาดชาพร๎อมด่ืมโดยรวมมีสัดสํวนประมาณ 7%  

ปัจจัยหลักในการขยายตัวของตลาดมาจากผู๎ประกอบการในตลาดชาเขียว
พร๎อมด่ืมตํางยังคงขับเคลื่อนกลยุทธ์ทางการตลาดอยํางตํอเน่ือง ทั้งด๎านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่ตํางให๎ความส าคัญตํอสินค๎าระดับพรีเมี่ยมที่สามารถตอบสนองความ
ต๎องการด๎านสุขภาพได๎อยํางชัดเจน ท้ังยังเป็นสินค๎าท่ีมีระดับราคาสูงกวําสินค๎าในระดับ
ทั่วไป ท าให๎มูลคําตลาดสามารถขยับตัวเพ่ิมข้ึนได๎  

ขณะเดียวกันก็พบวําสินค๎าในกลุํมระดับราคา 10 บาท ยังสามารถสร๎างการ
เติบโตได๎ดี ซึ่งการเร่ิมฟ้ืนตัวของตลาดโดยภาพรวมสํวนหน่ึงมาจากก าลังซื้อของ
ผู๎บริโภคเร่ิมกลับมาหลังจากสถานการณ์โควิด-19 เร่ิมคลี่คลายข้ึนในชํวงไตรมาส 3-4 
ในปีที่ผํานมา   

นอกจากน้ียังพบวําตลาดชาเขียวพร๎อมด่ืมได๎หันมาให๎ความส าคัญกับการตอบ
โจทย์ด๎านสุขภาพมากข้ึน สะท๎อนจากการผลักดันการขยายตัวให๎กับกลุํมผลิตภัณฑ์ชา
เขียวระดับพรีเมี่ยมผํานการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให๎มีความหลากหลายและสร๎างความ
แปลกใหมํมากข้ึน เชํนกรณีของโออิชิที่วางจ าหนําย “โออิชิ โกล์ด วาโคฉะ” มีจุดขาย
ส าคัญคือการชํวยกระต๎ุนการเผาผลาญไขมันพร๎อมไฟเบอร์ 6,000 มิลลิกรัม ที่จะชํวย
เพ่ิมกากในระบบทางเดินอาหารชํวยกระต๎ุนการขับถํายให๎งํายข้ึน 


