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นมถ่ัวเหลืองพร้อมด่ืม 

 

สถานการณ์ทางการตลาด 

 
ปี 2564 ผลสํารวจของนีลเส็นบริษัทวิจัยการตลาดพบวําในปี 2564 ตลาดนม

พร๎อมด่ืมในประเทศไทยหดตัวลง 7.5% จากมูลคํารวมกวํา 44,000 ล๎านบาท โดยแบํง
สัดสํวนการตลาดเป็นนมถ่ัวเหลืองถึง 30% หรือคิดเป็นมูลคํากวํา 13,500 ล๎านบาท 
และเป็นสัดสํวนนมพร๎อมด่ืมทั่วไป 50% และสัดสํวนมอลต๑สกัด15% ท่ีเหลือเป็นนม
อื่นๆ 

ในสํวนของนมถ่ัวเหลืองที่เป็นหน่ึงในเซ็กเมนต๑ตลาดที่ใหญํน้ัน เป็นตลาดที่มี
ความนําสนใจและมีศักยภาพไมํแพ๎ตลาดนมวัวอื่นทั่วไป และเป็นตลาดที่มีแนวโน๎มใน
การเติบโตที่ดี ย่ิงสอดรับกับสถานการณ๑ปัจจุบันที่ผู๎บริโภคหันมาใสํใจในเร่่ืองสุขภาพ
และเคร่ืองด่ืมทางเลือกมากย่ิงข้ึน รวมไปถึงผลิตภัณฑ๑เคร่ืองด่ืมที่่เป็นแพลน๑เบสมากข้ึน
ด๎วย 

ที่ผํานมาตลาดนมถ่ัวเหลืองพร๎อมด่ืมมีอัตราการเติบโตอยํางตํอเน่ือง จนเมื่อ
เกิดการเเพรํระบาดของ COVID-19 ทําให๎ตลาดหดตัวลงไปบ๎าง ตามสภาพเศรษฐกิจที่
ชะลอตัว เเตํก็ยังได๎ปัจจัยสนับสนุนจากเทรนด๑รักสุขภาพที่ผู๎บริโภคหันมาใสํใจดูเเล
ตัวเองกันมากข้ึน ประกอบกับคุณสมบัติของรสชาติที่อรํอย มีคุณคําทางโภชนาการสูง 
ทั้งโปรตีน วิตามิน และแรํธาตุ อีกทั้งยังหาด่ืมได๎งําย สะดวก ทําให๎นมถ่ัวเหลืองพร๎อม
ด่ืมเข๎าถึงกลุํมผู๎บริโภคยุคใหมํที่มีชีวิตเรํงรีบได๎ 

สอดคล๎องกับบทวิจัยจากศูนย๑วิจัยกสิกรไทย ประเมินวํา ในปี 2564 ตลาด
โปรตีนทางเลือกในไทยนําจะเติบโตได๎จากการเข๎าถึงสินค๎าท่ีงํายของผู๎บริโภคผําน
หลากหลายชํองทางการจําหนําย บวกกับความต๎องการที่มาจากกลุํมผู๎บริโภคที่ต๎องการ
ลดการบริโภคเน้ือสัตว๑และกลุํม Flexitarian (ผู๎บริโภคมังสวิรัติแบบยืดหยุํน) 



3 

 

โดยเฉพาะวัยรํุน-วัยทํางาน ท่ีเร่ิมหันมาดูแลสุขภาพและรูปรําง ชอบออกกําลังกาย ท่ี
เพ่ิมข้ึน อยํางไรก็ดี ในภาวะที่เศรษฐกิจและกําลังซื้อของผู๎บริโภคยังเปราะบางจากการ
ระบาดของโควิดที่ยังรุนแรง ประกอบกับความหลากหลายของอาหารทั้งประเภทและ
ราคาท่ีมีให๎เลือกเยอะและอาจทดแทนกันได๎ ก็นําจะมีผลตํอการตัดสินใจเลือกซื้อ
อาหารในกลุํมโปรตีนทางเลือกของผู๎บริโภค 

โดยสินค๎ากลุํมโปรตีนทางเลือกด้ังเดิมที่ผู๎บริโภคคุ๎นเคยจะอยํูในกลุํมโปรตีน
เกษตร หรือนมถ่ัวเหลืองพร๎อมด่ืม ซึ่งสามารถผลิตได๎โดยกระบวนการผลิตที่ไมํซับซ๎อน
มากนัก 

ด๎านความเคลื่อนไหวของผู๎ประกอบการ พบวํา แบรนด๑ “ซังซัง” จากบริษัท 
แลคตาซอย จํากัด ได๎เลือกพรีเซนเตอร๑คูํแรกของซังซัง ได๎แกํ ออฟ-จุมพล อดุลกิตติพร 
และ กัน-อรรถพันธ๑ พูลสวัสด์ิ ซึ่งเป็นศิลปินจาก GMM TV เพ่ือมุํงสื่อสารให๎
กลุํมเป้าหมายได๎รับร๎ูถึงตัวผลิตภัณฑ๑ในวงกว๎าง 

เน่ืองจากพรีเซ็นเตอร๑ทั้งคูํสามารถสะท๎อนบุคลิกคนรํุนใหมํที่ใสํใจสุขภาพ 
และช่ืนชอบในการด่ืมนมถ่ัวเหลือง ด๎วยสูตรคั้นสด หวานน๎อยโดยมีนํ้าตาลน๎อยกวํา 
2% แคลอร่ีตํ่า ไมํผสมนมผง ไมํมีวัตถุกันเสีย รสชาติอรํอย หอมมัน ผลิตจากถ่ัวเหลือง
คัดสรรพิเศษเต็มเมล็ดคุณภาพเกรดพิเศษจากแคนาดา เป็นแหลํงโปรตีนสําหรับคนรัก
สุขภาพอยํางแท๎จริง 

สํวนดัชมิลล๑ได๎วางจําหนํายดีนํา ดีซอย นมถ่ัวเหลืองพร๎อมด่ืมยูเอชทีในบรรจุ
ภัณฑ๑ขวดเพ็ท ภายใต๎คอนเซ็ปต๑ “อรํอย อิ่มคุ๎ม” ด๎วยคุณประโยชน๑จากโปรตีน 2 
แหลํง ท้ังนมถ่ัวเหลืองและนมวัว จึงทําให๎มีจุดเดํนด๎านความหอม รสชาติเข๎มข๎น อรํอย
กลมกลํอม พร๎อมคุณประโยชน๑จากวิตามินและเกลือแรํที่มีประโยชน๑ตํอรํางกายถึง 15 
ชนิด และยังเป็นสูตรที่ดีกับสุขภาพอีกด๎วยเพราะมีปริมาณไขมันและนํ้าตาลตามเกณฑ๑
หลักโภชนาการ “ทางเลือกสุขภาพ” ในกลุํมเคร่ืองด่ืม 


