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 ...การดำเนินธุรกิจใหเกิดกำไร โดยไมเปนตนเหตุของปญหาเชิงจริยธรรมสำหรับ
ใครหลายคน อาจชวนใหรูสึกวาเปนเรื่องที่กระทำไดยากยิ่ง จนกลายเปนเพียงอุดมคติ หรือ
การขายฝนไปเทาน้ัน อีกท้ังยังอาจดูไมดึงดูดใจสำหรับนักธุรกิจ แตอยางไรก็ตาม หากมองวา
นี้คือ เปาหมาย หรือสิ่งที่ควรจะเปน การดำเนินธุรกิจใหเกิดผลกำไรพรอมไปกับการมีความ
รับผิดชอบในสิ่งตาง ๆ เชิงจริยธรรมจึงถือเปนความทาทายของผูประกอบการยุคใหมที่ควร
จะไปใหถึง หรืออยางนอยก็ควรเขาใกลใหไดมากท่ีสุดเทาท่ีจะเปนไปได ซ่ึงหากมองในกรอบ
ของพุทธจริยศาสตร กุญแจสำคัญของการไปใหถึงเปาหมายที่วานี้ ก็คือ การตระหนักรูใน 
“คุณคา” และ “ความสัมพันธเชื่อมโยงกัน” ของเงื่อนไข หรือสรรพสิ่งตาง ๆ ที่ดำรงอยูใน
องคาพยพของการดำเนินธุรกิจน้ัน ไมวาจะเปนตัวผูประกอบการเอง เพ่ือนมนุษย ตลอดจน 
ถึงสภาวะแวดลอมตาง ๆ รวมท้ังการขยายโลกทัศนเร่ือง “กำไร” ก็เปนอีกหน่ึงประเด็นสำคัญ 
ที่ควรนำมาพิจารณาดวยเชนกัน
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คำ�นำ�

	 ต�ำราเล่มนี้เขียนขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อใช้เป็นเอกสารประกอบ 

การเรียนการสอนในรายวิชา “พุทธจริยศาสตร ์ในการด�ำเนินธุรกิจ”  

ระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ หรือในสถาบันการศึกษาอื่น ๆ  

ที่มีการเรียนการสอนในรายวิชาท่ีมีเนื้อหาส�ำคัญเป็นการมุ่งส่งเสริมให้ผู้เรียน 

มคีวามรู ้ความเข้าใจจนเกิดเป็นแนวทางอนัจะน�ำพุทธจริยศาสตร์ไปประยกุต์ใช้

บรหิารจดัการธรุกจิอย่างมีคุณธรรมจรยิธรรม หรอืมคีวามรับผดิชอบทัง้ต่อตนเอง 

สังคมและสภาวะแวดล้อมโดยรวม สามารถด�ำเนินธุรกิจอย่างไม่แปลกแยก 

(alienation) กับการอยู่ร่วมกับ “ผู้อื่น” หรือ “ส่ิงอื่น” ด้วยดีและมีความสุข  

ซึ่งเป็นหนึ่งในคุณสมบัติส�ำคัญของผู้ประกอบการที่พึงประสงค์ในยุคปัจจุบัน 

	 นอกจากน้ันยังหวังว่าต�ำราเล่มน้ีจะมปีระโยชน์กบัผูส้นใจโดยทัว่ไปทีอ่ยู่

นอกมหาวิทยาลัยด้วย ถึงแม้เนื้อหาหลักและวิธีการวิเคราะห์จะอยู่บนพื้นฐาน

ของความรู้ความเข้าใจทางปรัชญาและศาสนา กระนั้นผู้เขียนก็พยายามท�ำให้

เป็นเรื่องใกล้ตัวและไม่ยากนัก ส�ำหรับการท�ำความเข้าใจของผู้ไม่มีพื้นฐาน 

ทางด้านนี้ แต่ขณะเดียวกันก็มิได้ปราศจากรากฐานและรูปแบบทางวิชาการ 

ที่สามารถอ้างถึงและตรวจสอบได้ ส่วนใดก็ตามที่เห็นว่าอาจเป็นความรู้ที ่

เฉพาะทางเกินไปหากน�ำมากล่าวไว้โดยตรง แต่ก็น่าจะมีประโยชน์ส�ำหรับ 

บางท่านที่สนใจ ผู้เขียนจะอธิบายเพิ่มเติมไว้ในรูปของเชิงอรรถขยายความ 

เป็นการอ�ำนวยความสะดวกในการศึกษาค้นคว้าต่อไป ทั้งนี้ก็เพื่อให้เหมาะสม

กับผู้เรียนระดับปริญญาตรี และผู้สนใจอื่น ๆ ดังที่กล่าวแล้วนั่นเอง  

	 การเขียนต�ำราคร้ังนี้ได้รับทุนสนับสนุนจากฝ่ายส่งเสริมการผลิตและ 

เผยแพร่ผลงานทางวิชาการคณะมนุษยศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์  
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และยังได้รับโอกาสจากภาควิชาปรัชญาและศาสนา ให้ผู้เขียนลาเพื่อเขียนต�ำรา

เล่มน้ีได้อย่างเต็มท่ี โดยไม่ต้องกังวลกับภาระงานอื่น ๆ อีกด้วย ผู้เขียนจึง 

ขอขอบพระคุณหน่วยงานทั้งสองไว้ ณ  ที่นี้ 

	 ขอขอบพระคณุผูท้รงคณุวฒุทิกุท่าน ได้แก่ รองศาสตราจารย์ ดร.วทิยา 

ศักยาภินันท์ รองศาสตราจารย์ ดร.เกียรติศักดิ์ บังเพลิง ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 

พิพัฒน์ สุยะ และผู ้ทรงคุณวุฒิของส�ำนักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ที่ได้อ่านและให้ค�ำแนะน�ำเพื่อการปรับปรุงแก้ไขจนต�ำราเล่มนี้มีความสมบูรณ์ 

ยิ่งขึ้น และที่จะลืมเสียมิได้ คือ แม่และภรรยาของผู้เขียน ที่ได้ให้การสนับสนุน 

และเป็นก�ำลังใจด้วยดีเสมอมา ร่วมท้ังยังช่วยอ่านต้นฉบับ ให้ค�ำวิจารณ์และ 

ข้อถกเถียงอันเป็นประโยชน์ ซึ่งหลาย ๆ อย่างผู้เขียนก็คิดไม่ถึงเช่นกัน

	 ในท้ายท่ีสุดหากแม้ว่าต�ำราเล่มน้ีจะมีประโยชน์ หรือส่วนดีอยู่บ้าง  

ผู้เขียนขออุทิศแด่บุพการี คือ พ่อและยาย ผู้ไม่อยู่บนโลกนี้แล้ว ในวันที่ต�ำรา 

เล่มนี้ปรากฏขึ้น

					     ไพรินทร์ กะทิพรมราช
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อักษรย่อคัมภีร์

1. พระไตรปิฎกท่ีใช้อ้างองิเป็นคมัภร์ีหลกัในต�ำรานีค้อื พระไตรปิฎกภาษาไทย 

ฉบับหลวง 45 เล่ม ของกรมการศาสนา พ.ศ. 2521 ระบบการอ้างอิงจะใช้

อักษรย่อ เริ่มต้นด้วยชื่อคัมภีร์ในพระไตรปิฎก ตามด้วยเล่ม ข้อและหน้า เช่น 

สํ.นิ.16/154/76-77 หมายถึงคัมภีร์สังยุตตนิกาย นิทานวรรค พระไตรปิฎก

เล่มที่ 16 ข้อที่ 154 หน้าที่ 76-77

2. การอ้างอิงคัมภีร์ชั้นอรรถกถาในต�ำราเล่มนี้ใช้ พระไตรปิฎกและอรรถกถา

แปล ฉบบัมหามกฏุราชวทิยาลยั 91 เล่ม ระบบการอ้างองิจะเริม่ต้นด้วยอกัษร

ย่อชื่อคัมภีร์ ตามด้วยเล่มและหน้า เช่น ที.ม.อ.[มกุฏ]13/95 หมายถึงคัมภีร์ 

อรรถกถาทฆีนกิาย มหาวรรค [พระไตรปิฎกและอรรถกถาแปล ฉบบัมหามกฏุ

ราชวิทยาลัย] เล่มที่ 13 หน้าที่ 95

วิ.มหา.	 =	วินยปิฎก มหาวิภังค์ (ภิกขุวิภังค์)

วิ.ม.	 =	วินยปิฎก มหาวรรค 

วิ.จู.	 =	วินยปิฎก จูฬวรรค 

ที.สี.	 =	ทีฆนิกาย สีลขันธวรรค

ที.ปา.	 =	ทีฆนิกาย ปาฏิกวรรค

ม.ม.	 =	มัชฌิมนิกาย มัชฌิมปัณณาสก์

ม.อุ.	 =	มัชฌิมนิกาย อุปริปัณณาสก์

สํ.ส.	 =	สังยุตตนิกาย สคาถวรรค

สํ.นิ.	 =	สังยุตตนิกาย นิทานวรรค

สํ.ข.	 =	สังยุตตนิกาย ขันธวรรค
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สํ.สฬา.	 =	สังยุตตนิกาย สฬายตนวรรค

สํ.ม.	 =	สังยุตตนิกาย มหาวารวรรค

องฺ.เอกก.	 =	อังคุตตรนิกาย เอกกนิบาต

องฺ.ทุก.	 =	อังคุตตรนิกาย ทุกนิบาต 

องฺ.ติก.	 =	อังคุตตรนิกาย ติกนิบาต

องฺ.จตุกฺก.	 =	อังคุตตรนิกาย จตุกกนิบาต

องฺ.ฉกฺก.	 =	อังคุตตรนิกาย ฉักกนิบาต

องฺ.สตฺตก.	 =	อังคุตตรนิกาย สัตตกนิบาต

องฺ.ทสก.	 =	อังคุตตรนิกาย ทสกนิบาต

ขุ.ขุ.	 =	ขุททกนิกาย ขุททกปาฐะ

ขุ.ธ.	 =	ขุททกนิกาย ธรรมบท

ขุ.เปต.	 =	ขุททกนิกาย เปตวัตถุ

ขุ.เถร.	 =	ขุททกนิกาย เถรคาถา

ขุ.ชา.	 =	ขุททกนิกาย ชาดก

ขุ.ม.	 =	ขุททกนิกาย มหานิทเทส

ที.ม.อ.	 =	อรรถกถาทีฆนิกาย มหาวรรค (สุมังคลวิลาสินี)

ขุ.ธ.อ.	 =	อรรถกถาขุททกนิกาย ธรรมบท (ธัมมปทัฎฐกถา)

ขุ.พุทฺธ.อ.	 =	อรรถกถาขุททกนิกาย  พุทธวงส์ (มธุรัตถวิลาสินี)
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	 เนือ้หาในภาคท่ีหน่ึงจะกล่าวถึงความรูค้วามเข้าใจต่าง ๆ  อนัเป็นพืน้ฐาน

ที่จ�ำเป็นต้องทราบก่อน เพื่อเป็นการเตรียมความพร้อมในการศึกษาในภาค 

ต่อ ๆ  ไป เริ่มต้นจากบทที่ 1 บทน�ำ จะว่าด้วยเรื่องความหมาย ขอบเขต บทบาท

ความส�ำคัญของพุทธธรรมกับการด�ำเนินธุรกิจในสถานการณ์โลกยุคปัจจุบัน  

วธิกีารศกึษา ตลอดจนถงึลกัษณะทัว่ไปของวชิานี ้ต่อเนือ่งไปในบทที ่2 จรยิธรรม

กับการด�ำเนินธุรกิจ เราจะพิจารณาถึงความหมาย ที่มา บทบาทของจริยธรรม 

ต่อการด�ำเนนิธรุกจิ เพือ่ชีใ้ห้เหน็ความส�ำคญัของจริยธรรมและปัญหาทีอ่าจเกดิขึน้ 

ตามมา หากแม้ว่าการด�ำเนินธุรกิจนั้นไร้ซึ่งจริยธรรม 

ภาค 1 ความเข้าใจเบื้องต้น





	 ในฐานะบทน�ำ เนือ้หาของบทนีจ้ะให้ภาพความเข้าใจอย่างกว้าง ๆ  ในเรือ่ง 

ความหมาย ขอบเขต บทบาทความส�ำคัญของพุทธธรรมกับการด�ำเนินธุรกิจ 

ในสถานการณ์โลกยุคปัจจุบัน วิธีการศึกษาและลักษณะทั่วไปของวิชานี้  

ซึ่งสิ่งเหล่านี้ถือเป็นหลักการพื้นฐานที่จะเห็นชัดขึ้นในบทต่อ ๆ ไป 

1.1 ความหมายและขอบเขต

	 ในวลี “พุทธจริยศาสตร์ในการด�ำเนินธุรกิจ” (Buddhist Ethics of 

Business Operations) มีค�ำส�ำคัญอยู่สองค�ำ ได้แก่ “พุทธจริยศาสตร์” และ 

“ธุรกิจ” 

	 พุทธจรยิศาสตร์ ประกอบไปด้วย “พทุธ” เป็นค�ำเรยีกสัน้ ๆ  ของพทุธศาสนา  

อันเป็นหน่ึงในศาสนาส�ำคัญของโลกยุคปัจจุบัน มีรากฐานมาจากค�ำสั่งสอน 

ซึง่เกดิจากการตรสัรูข้องพระพทุธเจ้าผูเ้ป็นศาสดา และ “จริยศาสตร์” หมายถงึ

ศาสตร์ที่ว่าด้วยเรื่องความประพฤติของมนุษย์ และเกี่ยวข้องกับค�ำถามว่า 

บทนำ�

บทที่ 1
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ความดีความชั่วคืออะไร ความถูกผิดคืออะไร ความยุติธรรมคืออะไร หน้าที่  

พนัธะความรบัผดิชอบและสทิธขิองเราคอือะไร เป็นต้น (Jayatilleke, 2008, p.4)  

ดงันัน้ “พทุธจรยิศาสตร์” จงึหมายถึง แนวคดิ ทฤษฎ ีหรอืทศันะทางจรยิศาสตร์

ของพุทธศาสนา

	 ธุรกิจ หรือที่ตรงกับภาษาอังกฤษว่า Business มีผู้ให้ความหมายไว้ 

หลากหลาย เช่น

	 พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ได้ให้ความหมายไว ้

ค่อนข้างรวบรัดว่าหมายถึง การงานประจ�ำเกี่ยวกับอาชีพค้าขาย หรือกิจการ

อย่างอื่นที่ส�ำคัญและที่ไม่ใช่ราชการ, การประกอบกิจการเพื่อมุ่งการค้าหาก�ำไร  

(ราชบัณฑิตยสถาน, 2554)

	 แจค็ พ.ี ฟรายด์แมน (Jack P. Friedman) ได้ให้ค�ำนยิามไว้ในพจนานกุรม 

ค�ำศัพท์ทางธุรกิจ (Dictionary of Business Terms) ว่าหมายถึง กิจการ งาน 

หรืออาชีพ ซึ่งเกี่ยวข้องกับการค้าขาย มีเป้าประสงค์เพื่อการได้รับผลก�ำไร  

จากการจัดหาผลิตภัณฑ์ หรือบริการมาน�ำเสนอ เรียกว่าการประกอบธุรกิจ 

(business enterprise) ธรุกจิต่าง ๆ  สร้างขึน้โดยผูป้ระกอบการ (entrepreneurs)  

ผู้ซึ่งท�ำให้เงินมีความเสี่ยง ด้วยการน�ำไปสนับสนุนกิจการโดยเฉพาะอย่างใด 

อย่างหนึ่งเพื่อหวังผลก�ำไร ขนาดของธุรกิจมีหลากหลาย เริ่มตั้งแต่ที่มีบุคคล 

คนเดยีวเป็นเจ้าของผูถ้อืครองกรรมสทิธิ ์ไปจนถงึทีเ่ป็นบรรษทัระหว่างประเทศ 

(international corporation) ซ่ึงมีทั้งสินทรัพย์และลูกจ้างเป็นจ�ำนวนมาก 

(Friedman, 2007, p.67)  

	 สมคิด บางโม ได้อธิบายพร้อมทั้งให้รายละเอียดของมโนทัศน์อื่น ๆ  

ที่เกี่ยวข้องว่า ธุรกิจ หมายถึง กิจกรรมทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่องของมนุษย์ 

ทีเ่กีย่วข้องกบัการผลติ การแลกเปลีย่นซือ้ขาย และการบรกิาร โดยมจีดุมุง่หมาย

เพื่อแสวงหาก�ำไรจากการประกอบธุรกิจนั้น 
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	 การผลิต หมายถึง การแปรสภาพวัตถุดิบ หรือทรัพยากรต่าง ๆ ให้เป็น

เครื่องอุปโภคบริโภค เช่น อาหาร ยารักษาโรค เครื่องนุ่งห่ม ที่อยู่อาศัยและ 

เครื่องใช้ต่าง ๆ เป็นต้น นั่นคือผลิตสินค้าต่าง ๆ นั่นเอง ปัจจัยการผลิตที่ส�ำคัญ

มี 4 อย่าง คือ ทีด่นิ แรงงาน เงนิทนุ และผูป้ระกอบการ ปัจจบุนัถอืว่าเทคโนโลยี 

เป็นปัจจัยการผลิตที่ส�ำคัญอีกอย่างหนึ่งด้วย 

	 การซื้อขาย หรือการแลกเปลี่ยน เรียกอีกอย่างหนึ่งว่า การพาณิชย์ คือ

กระบวนการจัดให้สินค้าถึงมือผู้บริโภค อาจจัดได้หลายแบบ เช่น การขายปลีก 

การขายส่ง ตัวแทนจ�ำหน่าย การขายตรง การขายทางสื่อต่าง ๆ เป็นต้น

	 การบริการ เป็นสินค้าชนิดหนึ่งที่ไม่มีตัวตน การบริการเป็นการอ�ำนวย

ความสะดวกให้แก่ผู้บริโภค เช่น ธนาคาร การขนส่ง เสริมสวย การรับซักรีด  

โรงภาพยนตร์ โรงแรม การท่องเที่ยว เป็นต้น (สมคิด บางโม, 2559, น.1-2)

	 จากค�ำนยิามข้างต้นเหล่านี ้จะเหน็ได้ว่า “ธรุกจิ” มคีวามหมายค่อนข้าง

หลากหลาย มีรายละเอียดทั้งที่เหมือนและแตกต่างกัน แล้วแต่ผู้ให้ความหมาย

จะเน้นไปที่คุณลักษณะใด หรือแง่มุมใดของธุรกิจ แต่อย่างไรก็ตามเท่าท่ียกมา

เป็นตวัอย่างนี ้เราน่าจะพอประมวลออกมาได้ว่า “ธรุกจิ” คอื กจิกรรมของมนษุย์

ในการน�ำวัตถุดิบ หรือทรัพยากรธรรมชาติมาใช้ โดยการปรับเปลี่ยนแปรรูป 

ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ หรือสินค้าซึ่งมีทั้งที่อยู่ในรูปของวัตถุสิ่งของและไม่ใช ่

วัตถุสิ่งของ เช่น การให้บริการต่าง ๆ ท้ังนี้ก็เพื่อตอบสนองความต้องการของ 

ผูบ้รโิภค หรอืลกูค้า กิจกรรมทางธรุกิจซึง่มีความเสีย่งอนัเกิดจากการใช้เงนิลงทนุ

จงึเก่ียวข้องกับการผลติ การซ้ือขาย หรอืแลกเปล่ียน และการบริการ โดยมผีลก�ำไร 

เป็นทั้งแรงจูงใจและจุดมุ่งหมายในการด�ำเนินธุรกิจ ฉะนั้นการด�ำเนินธุรกิจ 

จึงเป็นพฤติกรรมของสังคมที่สัมพันธ์กับระบบเศรษฐกิจของสังคมขณะนั้น 

เนื้อหาของต�ำราเล่มนี้จึงต้องกล่าวถึงระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม เพราะ 

การด�ำเนินธุรกิจ ในปัจจุบันเป็นลักษณะเฉพาะของระบบเศรษฐกิจแบบนี้  
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และจ�ำเป็นต้องกล่าวถึงพุทธเศรษฐศาสตร์ด้วย เพื่อจะได้ภาพความเข้าใจตามที่

ต้องการของพุทธจริยศาสตร์ส�ำหรับการด�ำเนินธุรกิจ

	 รวมความแล้วในฐานะเป็นชือ่วชิา “พทุธจริยศาสตร์ในการด�ำเนนิธรุกิจ” 

จึงหมายถึงวิชาท่ีมีขอบเขตเน้ือหาว่าด้วย การใช้แนวคิด ทฤษฎี หรือค�ำสอน 

ของพุทธศาสนาในส่วนท่ีเป็นจริยศาสตร์ หรือที่เรียกว่า “พุทธจริยศาสตร์”  

ไปเป็นแนวทาง หรอืข้อปฏิบัตใินการประกอบธรุกจิ (ตามแง่มมุ หรอืรายละเอยีด

ต่าง ๆ  ของนยิามค�ำว่า “ธรุกจิ” ในข้างต้น) หรอืหากจะกล่าวให้รวบรดัลงไปกว่านี้ 

ก็คือ วิชาที่ศึกษาเกี่ยวกับการด�ำเนินธุรกิจด้วยแนวทางของพุทธจริยศาสตร์

นั่นเอง

1.2 พุทธธรรมกับการด�ำเนินธุรกิจในโลกปัจจุบัน

	 โดยนยัของค�ำนิยามธุรกจิข้างต้น จะเห็นได้ว่าธรุกจิเป็นกจิกรรมทีเ่กดิจาก  

“ความต้องการ” อันเป็นธรรมชาติของมนุษย์ มนุษย์แต่ละคนเกิดมาพร้อมกับ

คุณลักษณะนี้อย่างไม่มีโอกาสได้เลือกและไม่อาจหลีกเล่ียงได้ เร่ิมต้ังแต่ 

ความต้องการในปัจจัย 4 อันเป็นสิ่งพื้นฐานที่สุด ได้แก่ อาหาร เครื่องนุ่งห่ม  

ทีอ่ยูอ่าศยั และยารกัษาโรค ท้ังนีก้เ็พือ่ท�ำให้ตวัเราสามารถด�ำรงชวีติอยูไ่ด้ในโลกนี ้

เป็นล�ำดับแรกไปจนถึงความต้องการที่เหนือขึ้นไปกว่านี้ ซ่ึงมิใช่เพียงแค ่

เพื่อตอบสนองความจ�ำเป็นในการด�ำรงชีวิตต่อไปเท่านั้น เช่น กรณีอาหาร  

จะเห็นได้ว่าความต้องการในการบริโภคของเรามิได้หยุดอยู่เพียงเพื่อตอบสนอง

สิ่งจ�ำเป็นพื้นฐาน คือ การระงับความหิว หากแต่เมื่อได้รับการตอบสนอง 

จนท้องอิม่แล้ว สงัเกตได้ว่าในมือ้ต่อ ๆ ไป ความต้องการของเรามักจะขยบัไปหา 

คุณลกัษณะอ่ืนอนัเกีย่วเนือ่งกบัอาหารซึง่จ�ำเป็นน้อยลง หรอืในบางคณุลกัษณะ  

หากพิจารณาให้ดีก็อาจพบว่าไม่จ�ำเป็นเลยเสียด้วยซ�้ำไป เช่น รสชาติที่อร่อย  

รูปลักษณ์สีสันที่น่ารับประทาน หรือแม้แต่ความสวยงาม หรูหราของภาชนะ  
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ถ้วยชาม รวมทัง้การบรกิารทีด่แีละบรรยากาศของสถานทีใ่นการนัง่รบัประทาน 

เป็นต้น ตรงนี้สะท้อนให้เห็นว่าความต้องการของมนุษย์มิได้เป็นแค่เรื่องของ 

ความจ�ำเป็นทางร่างกาย หากแต่ยังเป็นเรื่องของจิตใจ อารมณ์ ความรู้สึก และ

ค่านิยมของสังคมอีกด้วย ในกรณีเครื่องนุ่งห่ม ที่อยู่อาศัย ยารักษาโรค หรือ 

สิง่อืน่ ๆ  กเ็ป็นไปในท�ำนองนีด้้วยเช่นเดียวกนั ยิง่ในยคุปัจจุบันทีม่นษุย์ได้พัฒนา

และสามารถสร้างความเจรญิให้แก่เผ่าพนัธุข์องตนมากข้ึน ดูเหมือนว่าความต้องการ 

ในสิง่ต่าง ๆ  ทีน่อกเหนอืจากความต้องการพืน้ฐานดงักล่าวนีจ้ะยิง่ทวีความส�ำคญั 

และความซบัซ้อนมากย่ิงข้ึนตามไปด้วย แต่ทว่าด้วยมนษุย์แต่ละคนนัน้มคีวามสามารถ 

ที่จ�ำกัด มนุษย์จึงไม่สามารถผลิตทุกอย่างข้ึนมาเพื่อใช้ตอบสนองความต้องการ

ของตนเองได้ ผนวกกับการที่มนุษย์มีธรรมชาติอยู่รวมกันเป็นสัตว์สังคม จึงเกิด

การแบ่งกันผลิตตามความถนัดของแต่ละบุคคล และน�ำมาแลกเปลี่ยนกัน  

จนในที่สุดได้ก่อเกิดเป็นระบบซื้อขายเพื่อหวังผลก�ำไร หรือที่เรียกว่า “ธุรกิจ” 

ตามค�ำนิยามที่กล่าวแล้วนั่นเอง 

	 ในแง่นี้การด�ำเนินธุรกิจจึงมี “ความต้องการ” เป็นทั้งจุดเริ่มต้นและ 

แรงผลักดัน ความต้องการของแต่ละคนในฐานะเป็นแรงผลักดันได้ก่อให้เกิด 

การแข่งขนัในการผลติสิง่ใหม่ ๆ  น�ำไปสูก่ารพฒันาในด้านต่าง ๆ  อันเป็นประโยชน์

มากมาย ทั้งต่อตนเองในระดับปัจเจกและต่อผู้อื่นในระดับสังคม มองในแง ่

ของการด�ำเนินธุรกิจ เพราะมีความต้องการเป็นแรงผลักดันเช่นนี้เอง ปัจเจก 

จึงไม่เฉื่อยชา และเมื่อหน่วยย่อยคือปัจเจกไม่เฉ่ือยชา หน่วยที่ใหญ่กว่าคือ 

สังคมมนุษย์โดยรวมจึงมีพลวัต คือ การเปลี่ยนแปลงไม่หยุดนิ่งอยู่ตลอดเวลา 

ตามไปด้วย มองจากมุมนี้ ธุรกิจจึงมีบทบาทอย่างมากต่อพัฒนาการของสังคม 

จนอาจเรยีกได้เลยว่าเป็นพลงัส�ำคญัทีส่ดุอย่างหนึง่ในการสร้างความเจริญรุง่เรอืง

ให้กับอารยธรรมมนุษย์ ดังปรากฏให้เห็นเป็นข้อเท็จจริงซึ่งไม่สามารถปฏิเสธได้

ตลอดมาทุกยุคสมัย แต่อย่างไรก็ตามสรรพสิ่งย่อมมีทั้งแง่ดีและไม่ดี ดุจเดียวกับ
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เหรียญท่ีย่อมมีสองด้านเสมอ ฉันใดก็ฉันน้ันธุรกิจเองก็เช่นเดียวกัน โดยเฉพาะ

ในสถานการณ์โลกยคุปัจจบัุนท่ีมรีะบบเศรษฐกจิแบบทุนนยิมเป็นวถิกีารด�ำเนนิธรุกจิ 

กระแสหลัก 

	 ในโลกทุนนิยม สถานะของนักธุรกิจดูจะอยู่เหนือชนกลุ่มอื่น ๆ อย่าง 

ไม่ต้องเสยีเวลาสงสยัว่าจรงิหรอืไม่ โดยเฉพาะนักธรุกิจผูเ้ป็นเจ้าของทนุขนาดใหญ่  

ที่เรียกว่า บรรษัทข้ามชาติ (Multi National Corporation) มีตัวอย่าง  

ไมโครซอฟท์ แอปเปิลคอมพวิเตอร์ แมค็โดนลัด์ และโตโยต้า มอเตอร์ คอร์ปอเรชนั  

เป็นอาทิ จะเห็นได้ว่าด้วยอ�ำนาจทุนที่มีอยู่ได้ส่งผลให้องค์กรธุรกิจเหล่านี้ 

มีอิทธิพลเหนือสถาบันทางสังคมของประเทศต่าง ๆ จนสามารถก�ำหนดวิถีชีวิต

ของผู้คนได้ทั่วโลก ด้วยวิธีคิดในการด�ำเนินธุรกิจที่เน้นการผลิตและการบริโภค 

เพือ่ให้บรรลุวตัถปุระสงค์ คือ การแสวงหาผลก�ำไรเป็นส�ำคญั หากความต้องการ 

ของนักธุรกิจ หรือผู้ประกอบการในฐานะแรงผลักดันในการด�ำเนินธุรกิจเป็นไป

อย่างมืดบอด คือ ขาดจิตส�ำนึก หรือความตระหนักรู้ด้านคุณธรรมจริยธรรมเสีย

แล้ว อาจน�ำไปสู่ปัญหาต่าง ๆ เชิงจริยธรรมได้ ซึ่งยอมรับกันโดยทั่วไปว่าเป็น 

สิง่ทีเ่กิดข้ึนจรงิ ทัง้ในบรบิทพนัธะทางศลีธรรมทีเ่ราควรมต่ีอสังคม สภาวะแวดล้อม 

และตนเอง เช่น ปัญหาความเหลือ่มล�ำ้ ความไม่เสมอภาค การเอาเปรียบลูกจ้าง 

คนงาน ลูกค้า หรือผู้ที่ด้อยกว่า การท�ำลายทรัพยากร หรือสภาพแวดล้อม 

ทางธรรมชาติ การขาดสมดุลระหว่างการท�ำงานกับชีวิตในด้านอื่น ๆ เป็นต้น 

	 จากข้อบกพร่องเชิงจริยธรรมของการด�ำเนินธุรกิจดังกล่าว ท�ำให้นักคิด 

หรอืนกัวิชาการจ�ำนวนหนึง่ได้ออกมาแสวงหาแนวทางเพือ่ใช้แก้ไขข้อบกพร่องนี้  

วธิกีารหนึง่ทีน่กัวชิาการเหล่านีเ้ลอืกใช้ คอื การน�ำภมูปัิญญา ทฤษฎ ีหรือแนวคดิ

บางประการที่มีอยู่ก่อนแล้วมาประยุกต์ใช้ โดยหนึ่งในภูมิปัญญาท่ีว่านี้ก็คือ 

ค�ำสอนของพุทธศาสนา หรือท่ีเรียกว่า “พุทธธรรม” นั่นเอง ความพยายาม 

น�ำพุทธธรรมมาใช้แก้ปัญหาในการด�ำเนนิธรุกจิ ในทางวชิาการมกัถอืกนัว่ามจีดุเร่ิมต้น 
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ที่นักเศรษฐศาสตร์ท่านหนึ่งนามว่า อี.เอฟ.ชูมาเคอร์ (E.F. Schumacher)  

ได้เขียนหนังสือชื่อว่า “Small is beautiful” ขึ้น ในปี ค.ศ.1973 เพื่อน�ำเสนอ

แนวการด�ำเนินธุรกิจโดยมีฐานคิดจากการประยุกต์ใช้ค�ำสอนในพุทธศาสนา  

ต่อมาด้วยอิทธิพลของหนังสือเล่มนี้ได้จุดประกายให้มีการศึกษาเพื่อพัฒนา

แนวคิดพุทธเศรษฐศาสตร์ให้เป็นระบบชัดเจนมากยิ่งขึ้น มีนักวิชาการคนส�ำคัญ

ที่ศึกษาและน�ำเสนอองค์ความรู้ในเรื่องนี้ไว้หลายคน ไม่ว่าจะเป็นในไทย หรือ 

ต่างประเทศ (เราจะกล่าวถึงเรื่องนี้กันอีกครั้งในบทที่ 5 ซ่ึงมีเนื้อหาว่าด้วย 

พุทธเศรษฐศาสตร์โดยตรง)

	 นอกจากนัน้ ในปัจจบุนัยงัพบอกีด้วยว่าสถาบนัการศกึษา หรอืมหาวทิยาลยั 

หลาย ๆ แห่งทั้งในไทยและต่างประเทศมีแนวโน้มเริ่มให้ความสนใจบรรจุวิชา 

ทีม่เีนือ้หาเก่ียวเนือ่งกบัพทุธเศรษฐศาสตร์ดงักล่าวนีไ้ว้ในหลักสูตร ปรากฏการณ์

เช่นนี้เป็นอีกหนึ่งประจักษ์พยานที่แสดงให้เห็นว่าวิถีพุทธธรรมมีความส�ำคัญ 

ในฐานะเป็นอกีทางเลอืกหนึง่ในการน�ำมาประยกุต์ใช้เพ่ือแก้ปัญหาเชงิจรยิธรรม

จากการด�ำเนินธุรกิจ โดยเฉพาะตามแนวทางทุนนิยม ซึ่งเป็นระบบเศรษฐกิจ 

ที่ทรงอิทธิพลที่สุดในสถานการณ์โลกยุคปัจจุบัน 

1.3 วิธีการศึกษา

	 การท่ีจะสามารถน�ำค�ำสอนของพทุธศาสนามาประยกุต์ใช้ในการด�ำเนนิ

ธุรกิจ เพ่ือแก้ปัญหาเชงิจริยธรรมทีพ่บในระบบเศรษฐกจิแบบทนุนยิม ในเบ้ืองต้น

นอกจากจะต้องมีพื้นฐานความรู ้เกี่ยวกับระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมแล้ว  

เรายงัจ�ำเป็นต้องมคีวามรูค้วามเข้าใจในค�ำสอนของพทุธศาสนาอนัเกีย่วเนือ่งกบั 

เรือ่งนีเ้สยีก่อน ซึง่วธิกีารศกึษาเพือ่ให้เกดิองค์ความรู้ดังกล่าวนีจ้ะเป็นอย่างไรนัน้  

เราจะได้พิจารณากันในหัวข้อนี้ 
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	 เมือ่กล่าวถงึศาสนา อาจมวีธิกีารศกึษาแบ่งออกได้เป็น 2 แนวทางใหญ่ ๆ  

ได้แก่ ประการแรกเป็น “การศกึษาศาสนาในฐานะเป็นศาสนกิชนของศาสนานัน้ ๆ ”  

และประการทีส่องเป็น “การศกึษาศาสนาอย่างเป็นวชิาการ” (ปรชีา ช้างขวญัยนื 

และสมภาร พรมทา, 2552, น.9)

	 การศกึษาศาสนาในฐานะเป็นศาสนกิชนของศาสนานัน้ ๆ  คอื การศกึษา

ที่มุ่งเน้นเผยแพร่ค�ำสอนเพื่ออบรมบ่มเพาะให้ผู้เรียนเกิดความศรัทธาเลื่อมใส  

จนน�ำไปสู่การน้อมน�ำเอาค�ำสั่งสอนทางศาสนาไปปฏิบัติตาม อย่างสมกับที่เป็น

ศาสนิกชนของศาสนานั้น ๆ วิธีการศึกษาประเภทนี้จุดมุ่งหมายส�ำคัญจึงอยู่ที ่

การสร้างให้ผู้เรียนเป็นคนดีตามค�ำนิยามของศาสนาท่ีแต่ละคนนับถืออยู่ใน

กระบวนการประกอบสร้างเช่นนี้ศรัทธาจึงมีบทบาทส�ำคัญ และมักส่งผล 

บางอย่างแก่ผู้เรียน จนก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นในชีวิตของเขาได้อย่าง

ชัดเจน โดยเฉพาะที่เป็นการตอบสนองมิติด้านจิตวิญญาณ ตรงนี้อาจถือได้ว่า

เป็นจุดแข็งอย่างหน่ึงของการศึกษาศาสนาด้วยวิธีการนี้ แต่อย่างไรก็ตาม 

เมื่อเป็นเรื่องของศรัทธา หากเป็นไปอย่างไม่ใช้เหตุผลพิจารณาประกอบด้วย 

เสยีบ้าง ความสดุโต่งเช่นนีย่้อมสุม่เสีย่งต่อการเกิดอาการหลงติดอยูใ่นความเชือ่

นั้น ๆ ได้โดยง่าย จนในที่สุดอาจกลายเป็นความยึดมั่นถือมั่น หัวร้ัน ด้ือดึง  

คับแคบ ไม่ยอมฟังใคร ส่งผลไปสู่การปฏิบัติ หรือการแสดงออกทางกายวาจา 

ต่อผู้อื่นที่เชื่อต่างออกไปด้วยความรุนแรง เกิดเป็นความขัดแย้งทางศาสนา 

ลุกลามเป็นสงครามระหว่างกัน ดังที่เคยเกิดขึ้นแล้วในหน้าประวัติศาสตร์ 

	 ส่วนการศกึษาศาสนาอย่างเป็นวิชาการ คอื การศกึษาทีม่จีดุประสงค์หลกั 

เพือ่ให้ผูเ้รยีนเกดิความรูค้วามเข้าใจเกีย่วกบัเรือ่งราว หรอืแง่มมุอย่างใดอย่างหนึง่ 

ของศาสนา อาจจะเป็นศาสนาโดยทั่วไป หรือเจาะจงไปที่ศาสนาใดศาสนาหนึ่ง

ก็ได้ โดยถือว่าศาสนานั้นมีฐานะเป็นศาสตร์อย่างหนึ่ง เช่นเดียวกับศาสตร์อื่น ๆ 

ที่มีการเรียนการสอน หรือค้นคว้าวิจัยตามวิธีวิทยา (methodology) ของตน  


